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GRUPPO INDUSTRIALE PRIVATO

» Fondazione:

> Addetti:

> Siti produttivi:

> Filiali e centri di assemblaggio:

» Certificazioni:

1956

2.224 persone

8 in 3 paesi
ltalia, Malesia e Cina

76in 20 paesie5 continenti

1ISO 9001-1SO 14000 dal1993
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STRATEGIA DEL GRUPPO

ALFAGOMMA vuole essere un fornitore di soluzioni in tegrate

nelllambito delle applicazioni idrauliche ed offre:

» uUna gamma completa di prodotti

o forti investimenti nella ricerca e nello sviluppo d | nuovi prodotti
o Soluzioni innovative

o altissimi standard qualitativi (ISO 9001 — ISO 14000 )

o presenza globale e supporto logistico locale

» solida esperienza nella gestione del business OEM

» eccellenti performance nella soddisfazione del clie nte

o approccio ai clienti di lungo respiro

o Intensi programmi di comunicazione e training
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ITALIA

ALFAGOMMA HYDRAULIC - TERAMO: HYDRAULIC HOSE
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ALFAGOMMA HYDRAULIC - COSENZA: HYDRAULIC FITTINGS & ADAPTERS

ALFAGOMMA HYDRAULIC - COSENZA: HYDRAULIC HOSE
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ITALIA

EKO SISTEMI OLEODINAMICI s.r.l. - CAMBIANO (TO): TMF S.p.a. - CASTELLO BRIANZA (LC):
MANIPOLATED TUBES AND ASSEMBLY MIX HYDRAULIC FITTINGS AND COMPONENTS
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MALESIA e CINA

. : s — :._' g --"'",,";-__,.--
DUNLOP HIFLEX - JOHORE (MALAYSIA): HYDRAULIC HOSE ALFAGOMMA — NINGBO (CHINA): HYDRAULIC FITTINGS & ADA PTERS
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Centri di assemblaggio (principali)

Bellusco , |

N Halmstad - SE

Mangone, |

"

Burlington , USA

... setting industry’s new standard...
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Centri di assemblaggio (principali)

Seul, Korea

Sidney, Australia

Hernel, DE

of -‘![

. setting industry’s new standard...
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DIVISIONE IDRAULICA

RACCORDI ADATTATORI




/4 ALFAGOMMA > DUNLOP HIFLEX

ORGANIZZAZIONE GLOBALE DI ALFAGOMMA

@- Northern Europe

ﬁ Central and
Southern Europe

Asia Pacific
@ South Africa @
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PRESENZA GLOBALE
EUROPA CENTRALE E MERIDIONALE

== GERMANY i ITALY
/A Herne /4 Milano
> @ Berlin /A Teramo
B > A4 > @ Hamburg /A Cosenza
@ Nirnberg
Bprm 2T & Wiehl 1 I FRANCE
— /A  Paris Villepinte
£ vircate == NETHERLAND 4 Vendin
@ Deventer
- = GREECE
== UK
J@Lm.,, /A  Athens
/A  Haydock

J |



/4 ALFAGOMMA > DUNLOPHIFLEX
PRESENZA GLOBALE
EUROPA SETTENTRIONALE
st NORWAY =Z= FINLAND == SWEDEN
> (o2 ® Oslo ® Tampere ® Halmstad
® Kristiansand ® Helsinki ® Borlange
> > ®  Kristiansund ® Hameenlinna = & Goteborg
9 @ Stavanger ® Imatra > Malmé
@ 9 Q 9 9 baé ® Bergen ® Joensuu & Norrkdping
> M ®» Alesund & Jyvaskyla > Skévde
> Osio G > %ﬁm& > & Trondheim & Vantaa @  Stockholm
allin ® H K |
> 2.0 . > > Harstad > Kowoa & Vaxjo
o> % ® Tromsg & Lahti )
& Florg > Pori ® Ostersund
Brondby i ® Umed
9 == DENMARK @ Rovaniemi
& Brondby & Turku == ESTONIA
® Mikkeli
® Odense ® Tallin
@ Kolding ® Tartu
® Esbjerg
® Arhus
@ Aalborg U ‘
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PRESENZA GLOBALE
AFRICA

P= SOUTH AFRICA

/4 Johannesbug
/A  Middelburg

/4 Phalaborwa
/A Kathu
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PRESENZA GLOBALE
= AMERICA

e .

-

I+l CANADA
/A  Montreal
/] Dartmouth

USA
/4 Burlington

k2 BRASILE

/A  Guaranésia

anésia
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PRESENZA GLOBALE
ASIA e OCEANIA

el CHINA
i@ Hingho A Nlngbo

o KOREA

/A  Seoul

i

SINGAPORE
lﬁs,,,wm /1 Singapore

== MALAYSIA
/4 Johore Bahru

@ Johore Bahru

é’)ﬂ UNLOPHIFLEX

AUSTRALIA

A A B b

Sydney
Melbourne
Brisbane
Mackay
Perth
Kalgoorlie
Newcastle
Mount Isa

Emerald
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FATTURATO 2012 PER AREA

GEOGRAFICA
| | ITALIA 8%
i UNIONE EUROPEA 41%
| | RESTO D’EUROPA 6%
14 RESTO DEL MONDO 45%

REST OF :
EUROPE
5 :
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EVOLUTIONE DEL FATTURATO 1990-2015

M/Euro
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A- 1990 | A-1991 A 1992 A 1993 [ A-1994 | A-1995 |A-1996 [A-1997 [A-1998A-1999 |A-2000 |A-2001 | A-2002 | A-2003 |A-2004 A 2005 A 2006 | A- zooﬂA 2008 A 2009 A 2010 | A- 2011 E 2012 | B-2013  B-2014  B-2015
Sales 28.707 | 26.499 | 31.692 | 40.030 | 82.259 | 105.731 | 97.415 113 392 116.659  121.695 143 376 148 138 1a7 445 | 145.267 | 158.192 272 855 292.169 315.483 323.375 211 033 282. 831 347.338 347.113 360.520 1397.021 | 443.488
|Growth % (7% | 196% | 263% 105 5%  28,5% | (7.9)% | 164% @ 2,9% | 4,3% | 17,8% | 3,3% | (05)% (15)% | 89% | 72,5% @ 7,1% = 8,0% | 2,5% (347}% 34,0% \ 22,8% (0,1)% | 3,9% @ 10,1% | 11,7%
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ALFAGOMMA
AMERICA

Burlington, IA



/4 ALFAGOMMA > DUNLOPHIFLEX

Progetto Alffagomma America

Gli obiettivi che il gruppo si e’ posto con il progetto Amer ica sono:
» Penetrare un mercato dal potenziale enorme

> Servire | clienti globali con gli stessi standard qualita tivi e di servizio
assicurati in Europa

» Incrementare le vendite e la saturazione dei siti produt  tivi

» Dare una maggiore visibilita’ al marchio Alfagomma atte standone la
sua presenza in un mercato prestigioso quale quello statu nitense

» Essere vicino ai centri decisionali di molte Corporations operanti in
tutto il mondo
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Progetto Alffagomma America

| contenuti del progetto sono riassumibili in:
» Localizzazione baricentrica rispetto ai Clienti attivi e potenziali
» Start-up in 9 mesi
» Sito di 7500 mq
» Investimento iniziale di $ 1,000,000 (escluso fabbricat  0)
» Creazione di 65 posti di lavoro
» Obiettivo di vendita di $ 15 milioni in 3 anni

» Profittabilita’ in linea con le altre filiali e centri di assemblaggio del
Gruppo
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Progetto Alffagomma America

Stabilimento di Burlington, IA
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Progetto Alffagomma America

Burlington, lowa
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Progetto Alffagomma America

La scelta di Burlington €’ riconducibile a:
» Posizione geografica strategica
» Disponibilita’ di un capannone aderente alle esigenze pr oduttive
» Forza lavoro seria, competente e di facile reperibilita  ’
» Costi di manodopera e servizi contenuti
» Pacchetto di incentivi da parte degli organismi local

» Rete di fornitori locali flessibile ed competitiva

» Assistenza e supporto completo da parte della locale Cam era di
Commercio su normative, informazioni rilevanti, iter bu rocratici
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Progetto Alffagomma America

Il bilancio del progetto a 10 anni dalla posa della prima pietra e’
estremamente positivo:

» Inizio lavori Dicembre 2002, Prime spedizioni Settembre 2003
» Totale addetti pari a 70 unita’

» Fatturato 2012 a $ 16,500,000

» EBITDA superiore alla media delle aziende del Gruppo

» Implementazione di sinergie commerciali con le altre fil ali

nonostante la crisi del 2008/2009 abbia rallentato los  viluppo dell’iniziativa.
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Progetto Alffagomma America

FATTURATO ALFAGOMMA AMERICA
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Progetto Alfagomma America

Tanto e’ vero che il Gruppo ha deciso di investire ulterior 1$1,500,00
per ampliare la gamma di prodotto.
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Grazie per 'attenzione

e arrivederci negli USA



