



BANDO CONneSSI

CONTRIBUTI ALLE MPMI PER LO SVILUPPO DI STRATEGIE DIGITALI PER I MERCATI GLOBALI – ANNO 202[image: ]1

                                             Domanda di Partecipazione al Bando 
                                                          CONneSSi
     “CONtributi per lo Sviluppo di Strategie digitali per i mercati globali” - anno 2021


[bookmark: Testo33]Il/la sottoscritto/a     ________________________________________________________________________
                                                                                 (cognome) (nome)
[bookmark: Testo34]codice Fiscale      ________________________________________________________________________
[bookmark: Testo35]in qualità di titolare/legale rappresentante_     __
[bookmark: Testo36]della impresa/società_     ___
[bookmark: Testo37]iscritta al Registro Imprese di _     _____
[bookmark: Testo38][bookmark: Testo39]con il numero codice fiscale/partita Iva_     ____________________________________
 REA n._     __________ 
[bookmark: Testo40][bookmark: Testo41]con sede in via/piazza      ________n.      _______
[bookmark: Testo42][bookmark: Testo43]città      ____________________        provincia      ____________________________ 
[bookmark: Testo44]tel.      ________________________ 
[bookmark: Testo45] e – mail _     _______
con riferimento al bando in oggetto, consapevole delle sanzioni penali richiamate dall’art. 76 del D.P.R. 445 del 28 dicembre 2000 nel caso di dichiarazioni non veritiere

CHIEDE

di partecipare alla procedura del bando in oggetto e a tal fine

DICHIARA
1. di essere una micro-impresa, o piccola/media impresa[footnoteRef:1] come definite dalla Raccomandazione 2003/361/CE e dall’Allegato I al Regolamento n. 651/2014/UE della Commissione europea, e di avere sede legale e/o sede operativa nel territorio della Camera di Commercio di Milano Monza Brianza Lodi  [1:  Ai sensi della Raccomandazione 361/2003/CE del 6 maggio 2003 microimpresa è definita come un’impresa il cui organico sia inferiore a 10 persone (calcolate in termini U.L.A.- unità lavorative annue) e il cui fatturato o totale di bilancio non superi i 2 milioni di euro; piccola impresa è definita come un’impresa il cui organico sia inferiore a 50 persone (calcolate in termini U.L.A.)e il cui fatturato o totale di bilancio non superi i 10 milioni di euro; media impresa è definita come un’impresa il cui organico sia inferiore a 250 persone (calcolate in termini U.L.A.), il cui fatturato non superi i 50 milioni di euro oppure il totale di bilancio non superi i 43 milioni di euro.] 

2. di essere attiva, in regola con l’iscrizione al Registro delle Imprese nella circoscrizione territoriale della Camera di commercio di Milano Monza Brianza Lodi
3. di essere in regola con il pagamento del diritto annuale;
4. di non essere titolare della concessione di contributi a valere sul Bando Contributi alle MPMI per lo sviluppo di Strategie Digitali per i mercati Globali – Anno 2020
5. di avere assolto gli obblighi contributivi ed essere in regola con le normative sulla salute e sicurezza sul lavoro di cui al D.lgs. 9 aprile 2008, n. 81 e successive modificazioni e integrazioni, (DURC) e in particolare che:

[bookmark: Controllo3][bookmark: Testo46]|_| ha dipendenti a cui è applicato il seguente CCNL _     __________________
[bookmark: Testo47]matricola azienda INPS_     _____________________________ 
[bookmark: Testo48]sede competente __     _____________
[bookmark: Testo49]posizione INAIL___     _________________________________ 
[bookmark: Testo50]sede competente _     ______________
[bookmark: Controllo2][bookmark: Testo51]|_| non ha dipendenti e che il titolare/professionista/soci è/sono iscritto/i alla seguente cassa di previdenza/ forma assicurativa obbligatoria     __________
[bookmark: Testo52]n. iscrizione/matricola _     ____________________________ 
[bookmark: Testo53]sede competente__     ________________
[bookmark: Testo54]posizione INAIL__     ________________________________
[bookmark: Testo55]sede competente___     _______________

-      ovvero che
[bookmark: Controllo1]|_| non è tenuta/o all’iscrizione ad alcuna forma assicurativa obbligatoria e all’INAIL
6.   di non avere pendenze in corso con la Camera di Commercio Milano Monza Brianza e Lodi e/o con una delle sue Aziende speciali e partecipate;
7. di non essere trovarsi in uno stato previsto dal “Codice della crisi di impresa e dell'insolvenza" o in liquidazione volontaria;
8. di non avere forniture in essere con la Camera di commercio di Milano Monza Brianza e Lodi, ai sensi dell’art. 4, comma 6, del D.L. 95 del 6 luglio 2012, convertito nella L. 7 agosto 2012, n. 135;
9. di non avvalersi per la fornitura dei beni e servizi, oggetto della richiesta di  contributo, di imprese o soggetti che siano in rapporto di collegamento, controllo e/o con assetti proprietari sostanzialmente coincidenti[footnoteRef:2] con l’impresa richiedente; [2: Per assetti proprietari sostanzialmente coincidenti si intendono tutte quelle situazioni che - pur in presenza di qualche differenziazione nella composizione del capitale sociale o nella ripartizione delle quote - facciano presumere la presenza di un comune nucleo proprietario o di altre specifiche ragioni attestanti costanti legami di interessi anche essi comuni (quali legami di coniugio, di parentela, di affinità), che di fatto si traducano in condotte costanti e coordinate di collaborazione e di comune agire sul mercato.] 

10.  che l’impresa richiedente è in regola con la disciplina antiriciclaggio di cui al D. Lgs. 21 novembre 2007, n. 231;
11. [bookmark: Testo57] di eleggere il seguente indirizzo PEC_     _______________________________________
_______________________________, quale domicilio dell’impresa richiedente ai fini della procedura, tramite cui verranno pertanto gestite tutte le comunicazioni essenziali successive all’invio della domanda

DICHIARA inoltre:

· di essere consapevole che il contributo a fondo perduto erogato in caso di accettazione della domanda di partecipazione è soggetto a Regime de Minimis, ai sensi dei Regolamenti n. 1407/2013 o n. 1408/2013 del 18.12.2013 (GUUE L 352 del 24.12.2013) - come modificato dal Regolamento n. 2019/316 del 21.2.2019 (GUUE L 51I del 22.2.2019) - ovvero del Regolamento n. 717/2014 del 27 giugno 2014 (GUUE L 190 del 28.6.2014).
· di essere consapevole che la domanda di finanziamento non potrà essere accettata qualora, in base a Regolamenti di cui sopra, l’importo complessivo degli aiuti “de minimis” accordati all’impesa unica abbia superato i massimali pertinenti nell’arco degli ultimi tre esercizi finanziari.[footnoteRef:3] [3:  Per verificare gli importi accordati all’impresa in Regime De Minimis è possibile verificare la propria posizione nel Registro Nazionale Aiuti https://www.rna.gov.it/RegistroNazionaleTrasparenza/faces/pages/TrasparenzaAiuto.jspx] 

· di aver preso visione del Bando e di accettarne integralmente ed incondizionatamente tutto il contenuto;
· di essere a conoscenza delle norme relative a obblighi, ispezioni, controlli, decadenze e sanzioni (di cui gli articoli 10,15, e 18 del Bando). 
· Di voler fare domanda di finanziamento a valere su:
[bookmark: Controllo4]|_| MISURA A
[bookmark: Controllo5]|_| MISURA B
consapevole che la Misura B è riservata alle imprese che hanno partecipato nel corso del 2020 al progetto di Filiera Digitale – Social Commerce (il cui elenco è rintracciabile alla determina della Camera di Commercio di Milano Monza Brianza e Lodi 967/2020) e che qualora un’azienda presentasse domanda su questa misura senza averne titolo, la richiesta, se avente i requisiti necessari, sarà considerata automaticamente presentata a valere sulla Misura A.


SI IMPEGNA

in caso di ammissione al contributo, a pena di decadenza:

· a comunicare tempestivamente alla Camera di Commercio ogni eventuale variazione concernente le informazioni contenute nella domanda; 
· a non opporsi ad eventuali ispezioni presso la sede dell’impresa per la verifica delle dichiarazioni rese; 

COMUNICA:

Che il referente aziendale che seguirà' l'iter amministrativo di ammissione al Bando è: 


	Nome
	[bookmark: Testo30]     

	Cognome
	[bookmark: Testo31]     

	N.ro Tel.
	[bookmark: Testo32]     

	E-mail
	[bookmark: Testo56]     



Firma digitale richiedente

Informativa in materia di trattamento dei dati personali ai sensi del Regolamento (UE) 2016/679

Con riferimento ai dati personali conferiti/ottenuti da Infocamere con la presente domanda di contributo, si forniscono le seguenti informazioni:

1. Titolare e Responsabile della protezione dei dati
Titolare del trattamento è la Camera di commercio di Milano Monza Brianza Lodi – Via Meravigli 9/B, 20123, Milano - http://www.milomb.camcom.it - cciaa@pec.milomb.camcom.it.
Responsabile esterno del trattamento è Infocamere.
Presso l’Ente opera il Responsabile della protezione dei dati, designato ai sensi dell’art. 37 del Regolamento (UE) 2016/679, contattabile all’indirizzo RPD@mi.camcom.it.
2. Finalità e base giuridica del trattamento
[bookmark: _Hlk62663867]I dati forniti sono trattati al fine di gestire le attività inerenti il procedimento amministrativo di concessione del contributo di cui al bando CONTRIBUTI ALLE MPMI PER LO SVILUPPO DI STRATEGIE DIGITALI PER I MERCATI GLOBALI – ANNO 2021, gli adempimenti amministrativo-contabili connessi nonché le eventuali attività di monitoraggio di qualità e/o soddisfazione dell’utenza.
La base giuridica del trattamento ai sensi dell’art. 6 del GDPR è costituita dall’esecuzione di un compito di interesse pubblico e, nello specifico, è connessa alla funzione istituzionale di promozione e sviluppo delle imprese prevista dalla L. 580/1993.

Trattamento di dati relativi a condanne penali e reati
Si fa presente che, nell’ambito delle attività oggetto della presente informativa, il Titolare può trovarsi nella necessità di trattare dati relativi a condanne penali e reati. Il trattamento avviene nel rispetto delle prescrizioni di cui agli artt. 10 del GDPR e 2-octies del D.lgs n. 196/2003. In particolare si fonda sull'applicazione delle disposizioni di cui ai punti 4, 7,9, 12.

3.Modalità di trattamento
I dati personali acquisiti sono trattati da personale autorizzato in forma cartacea e/o elettronica mediante procedure di registrazione, archiviazione ed elaborazione, anche informatizzata. Il trattamento avviene in modo tale da garantire la sicurezza e la riservatezza. 

4.Conferimento dei dati
Il conferimento dei dati per la finalità connesse alla gestione del processo amministrativo è di carattere volontario. Il mancato conferimento comporterà l’impossibilità di procedere all’esame della domanda e di eseguire le attività istruttorie dovute nell’ambito dei procedimenti di concessione di contributi pubblici da parte dell’Ente camerale.

5.Comunicazione e diffusione
I dati conferiti sono trattati esclusivamente per le finalità di cui al punto 2 da personale incaricato interno alla Camera di commercio, nonché da personale autorizzato dal Titolare e/o da eventuali Contitolari (es. partner istituzionali) e/o dai Responsabili esterni da questi nominati.
I dati possono essere comunicati agli altri uffici dell’Amministrazione competenti al perseguimento delle finalità di cui al punto 2 e/o a altri soggetti deputati a ricevere, istruire e trasmettere la domanda di partecipazione.
Sono resi pubblici nella forma e nei limiti degli obblighi di pubblicità e trasparenza posti in capo al Titolare dalla normativa vigente in materia.

6.Periodo di conservazione
I dati forniti saranno trattati per il periodo strettamente necessario al perseguimento delle finalità sopra dichiarate e conservati per quanto dovuto in relazione a obblighi di legge o disposizioni regolamentari o a necessità dovute alla corretta gestione del procedimento.

7.Diritti dell’interessato e forme di tutela
All’interessato è garantito l’esercizio dei diritti riconosciuti dagli artt. 15 e ss. del Reg. (UE) 2016/679 e dalla normativa vigente in materia. In particolare, gli è riconosciuto il diritto di accedere ai propri dati personali, di chiederne la rettifica, l’aggiornamento o la cancellazione se incompleti, erronei o raccolti in violazione di legge, l’opposizione al loro trattamento, la trasformazione in forma anonima o la limitazione del trattamento.

L’esercizio dei diritti da parte degli interessati è disciplinato da apposito Regolamento, che ne definisce i presupposti e le modalità, reperibile – insieme alla relativa modulistica - sul sito istituzionale all’indirizzo https://www.milomb.camcom.it/regolamenti.

[bookmark: _bookmark4][bookmark: _bookmark5]L’interessato può inoltre proporre segnalazione e reclamo presso l’Autorità Garante per la Protezione dei Dati Personali, secondo le modalità previste dall’Autorità stessa.

L'interessato si impegna a comunicare il contenuto della presente informativa ai terzi interessati dei dati personali comunicati dallo stesso con la compilazione della dichiarazione.


ALLEGATO 1: Sintesi delle Attività e delle Spese di Progetto

MISURA A: Si prega di voler suddividere i costi preventivati all’interno di questa tabella:

	Voce di spesa
	Fornitore
	Importo (Euro)

	Breve descrizione 

	
canoni di inserimento e/o mantenimento marketplace (B2B, B2C e I2C). 
La spesa è da considerarsi pro-quota per la durata del bando, con esclusione delle sezioni dedicate alla commercializzazione sul mercato italiano, ove previste

	[bookmark: Testo249][bookmark: Testo250][bookmark: Testo251]               
	[bookmark: Testo252][bookmark: Testo253]          
	[bookmark: Testo254][bookmark: Testo255][bookmark: Testo256][bookmark: Testo257][bookmark: Testo258]                         

	canoni di inserimento e/o mantenimento su piattaforme di prenotazione turistica; la spesa è da considerarsi pro-quota per la durata del bando

	[bookmark: Testo239][bookmark: Testo240][bookmark: Testo241]               
	[bookmark: Testo242][bookmark: Testo243]          
	[bookmark: Testo244][bookmark: Testo245][bookmark: Testo246][bookmark: Testo247][bookmark: Testo248]                         

	adesione a forme di pagamento abilitanti all’utilizzo di soluzioni di social commerce

	[bookmark: Testo229][bookmark: Testo230][bookmark: Testo231]               
	[bookmark: Testo232][bookmark: Testo233]          
	[bookmark: Testo234][bookmark: Testo235][bookmark: Testo236][bookmark: Testo237][bookmark: Testo238]                         

	acquisizione ed utilizzo di forme di smart payment, nonché canoni di inserimento sulle relative piattaforme online, nel cui caso la spesa è da considerarsi pro-quota per la durata del bando

	[bookmark: Testo219][bookmark: Testo220][bookmark: Testo221]               
	[bookmark: Testo222][bookmark: Testo223]          
	[bookmark: Testo224][bookmark: Testo225][bookmark: Testo226][bookmark: Testo227][bookmark: Testo228]                         

	campagne di promozione sui principali motori di ricerca e/marketplace, attività di digital e social media marketing, couponing, inbound marketing

	[bookmark: Testo209][bookmark: Testo210][bookmark: Testo211]               
	[bookmark: Testo212][bookmark: Testo213]          
	[bookmark: Testo214][bookmark: Testo215][bookmark: Testo216][bookmark: Testo217][bookmark: Testo218]                         

	azioni di digital marketing su portali di promozione turistica

	[bookmark: Testo199][bookmark: Testo200][bookmark: Testo201]               
	[bookmark: Testo202][bookmark: Testo203]          
	[bookmark: Testo204][bookmark: Testo205][bookmark: Testo206][bookmark: Testo207][bookmark: Testo208]                         

	interventi volti a migliorare il posizionamento organico nei motori di ricerca (es. SEO)

	[bookmark: Testo189][bookmark: Testo190][bookmark: Testo191]               
	[bookmark: Testo192][bookmark: Testo193]          
	[bookmark: Testo194][bookmark: Testo195][bookmark: Testo196][bookmark: Testo197][bookmark: Testo198]                         

	traduzioni dei testi aziendali finalizzate alla predisposizione di portfolio prodotti
	[bookmark: Testo179][bookmark: Testo180][bookmark: Testo181]               
	[bookmark: Testo182][bookmark: Testo183]          
	[bookmark: Testo184][bookmark: Testo185][bookmark: Testo186][bookmark: Testo187][bookmark: Testo188]                         

	shooting fotografici dei prodotti aziendali finalizzati alla predisposizione di portfolio prodotti
	[bookmark: Testo169][bookmark: Testo170][bookmark: Testo171]               
	[bookmark: Testo172][bookmark: Testo173]          
	[bookmark: Testo174][bookmark: Testo175][bookmark: Testo176][bookmark: Testo177][bookmark: Testo178]                         

	TOTALE DI PROGETTO
	[bookmark: Testo159][bookmark: Testo160][bookmark: Testo161]               
	[bookmark: Testo162][bookmark: Testo163]          
	[bookmark: Testo164][bookmark: Testo165][bookmark: Testo166][bookmark: Testo167][bookmark: Testo168]                         



MISURA B: Si prega di voler suddividere i costi preventivati all’interno di questa tabella:


	Voce di spesa
	Fornitore
	Importo (Euro)

	Breve descrizione 

	
campagne di promozione attraverso attività di digital e social media marketing (Facebook e IG ads)

	[bookmark: Testo88][bookmark: Testo151][bookmark: Testo152]               
	[bookmark: Testo97][bookmark: Testo98][bookmark: Testo91]               
	[bookmark: Testo92][bookmark: Testo93][bookmark: Testo94][bookmark: Testo95][bookmark: Testo96]                         

	implementazione e manutenzione Instagram/Facebook Shop (arricchimento catalogo, sincronizzazione con e-commerce)

	[bookmark: Testo99][bookmark: Testo153][bookmark: Testo154]               
	[bookmark: Testo101][bookmark: Testo102][bookmark: Testo103]               
	[bookmark: Testo104][bookmark: Testo105][bookmark: Testo106][bookmark: Testo107][bookmark: Testo108]                         

	shooting fotografici dei prodotti aziendali finalizzati alla predisposizione del catalogo

	[bookmark: Testo109][bookmark: Testo155][bookmark: Testo156]               
	[bookmark: Testo111][bookmark: Testo112][bookmark: Testo113]               
	[bookmark: Testo114][bookmark: Testo115][bookmark: Testo116][bookmark: Testo117][bookmark: Testo118]                         

	traduzioni dei testi aziendali finalizzate alla predisposizione dei cataloghi prodotti

	[bookmark: Testo119][bookmark: Testo157][bookmark: Testo158]               
	[bookmark: Testo121][bookmark: Testo122][bookmark: Testo123]               
	[bookmark: Testo124][bookmark: Testo125][bookmark: Testo126][bookmark: Testo127][bookmark: Testo128]                         

	adesione a forme di pagamento abilitanti all’utilizzo di soluzioni di social commerce

	[bookmark: Testo129][bookmark: Testo130][bookmark: Testo131]               
	[bookmark: Testo132][bookmark: Testo133][bookmark: Testo134]               
	[bookmark: Testo135][bookmark: Testo136][bookmark: Testo137][bookmark: Testo138][bookmark: Testo139]                         

	TOTALE DI PROGETTO
	[bookmark: Testo140][bookmark: Testo141][bookmark: Testo142]               
	[bookmark: Testo143][bookmark: Testo144][bookmark: Testo145]               
	[bookmark: Testo146][bookmark: Testo147][bookmark: Testo148][bookmark: Testo149][bookmark: Testo150]                         
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