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1. FAR VOLARE MONZA E BRIANZA



’ATTRATTIVITA DEL TERRITORIO NEL PIANO STRATEGICO

DIASSOLOMBARDA CONFINDUSTRIA MONZA E BRIANZA

Progetto
Attrattivita del
Territorio

Portali
Investire sul territorio/
Invest in Milan

Database in collaborazione
con Camere di Commercio
di Milano e Monza e Brianza,

Nomisma, TeMA e FIMAA,

Investin Lombardy

Analisi e strumenti per
Pattrazione degli investimenti
Contributo di analisi per la
programmazione del territorio
coerente rispetto alla dinamiche
insediative e alle richieste delle
imprese in collaborazione coniil
Politecnico di Milano

Collegamento ad altri
progetti del Piano

Strategico I?rogettl. .
Sviluppo del manifatturiero sperimentali coi
Infrastrutture e mobilita Comuni per
Startup town l’attrazione di
Nexpo imprese
Sesto San Giovanni
Monza
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LA COLLABORAZIONE CON INVEST IN LOMBARDY
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ASSOLOMBARDA INVEST IN

Confindustria Milano Monza e Brianza ~ LOMBARDY

Informazioni sul contesto territoriale

Assistenza verso potenziali investitori per insediamento e I’avvio
dell’attivita

Promozione dei prodotti e dei servizi per 'insediamento di attivita
produttive

Miglioramento dell’offerta territoriale




MUOVERSI CONOSCENDO [L TERRITORIO

Da... ...d
INVESTIRE SUL TERRITORIO MILANO KEY FACTS e INVEST IN MILAN

MILANO
KEY FACTS

free._easy to read and regularly updated collection of ciata on the Greater Milan
‘economic structure and its real estate market.

INVESTIRE
SUL TERRITORIO

L'unica raccolta dati gratuita. facile da consultare e costantemente aggiornata sullarea
metropolitana di Milano e Monza e Brianza, la sua struttura economica e il suo mercato
immobiliare.

I Alo Milanese

Mi Magentao

WHY INVEST IN MILANO

M Grafici @ mappe

W Abbiatance

\d A dynamic and productive city A Thecityof ST.E A M.
B Gl ambits in sintesi I T 5 AN

X Aninternational city 7= Adcity that educates toward success

Q The city that attracts business value

www.investiresulterritorio.it www.investinmilan.com



LE INFORMAZIONI DISPONIBILI

Fornire uno strumento operativo a imprese e investitori che dia in modo puntuale e
aggiornato le coordinate principali sullo sviluppo territoriale, economico e
immobiliare nell’area metropolitana di Milano e Monza e Brianza.

| portali offrono, in italiano e in inglese, dati, performance e trend rispetto a 3 filoni:
indicatori territoriali, tessuto produttivo e mercato immobiliare sia sulla Citta
Metropolitana di Milano che nella Provincia di Monza e Brianza.

| dati sono aggiornati semestralmente ad aprile e ottobre grazie alla partnership
promossa e coordinata da Assolombarda Confindustria Milano Monza e Brianza con i
Centri Studi delle CCIAA di Milano e Monza e Brianza, Nomisma, TeMA e FIMAA.



2. IL RUOLO DI MONZA E BRIANZA IN
LOMBARDIA E NELL'AREA
METROPOLITANA




MONZA E BRIANZA: UNA STRUTTURA ECONOMICA SOLIDA
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Fonte: Camera di Commercio di Monza e Brianza



L'EXPORT DI MONZA E BRIANZA

Peso esportazioni sul totale Lombardia
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Fonte: Centro Studi Assolombarda su dati Istat



MONZA E BRIANZA: TIENE [L MERCATO IMMOBILIARE
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Fonte: Nomisma



MONZA E BRIANZA: TIENE [L MERCATO IMMOBILIARE
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Fonte: Nomisma

Per quanto riguarda i
capannoni, la Brianza é
stato il 5° mercato per
compravendite nella
Regione nel 2015, e
presenta comunque una
buona dinamicita perché
si € posizionata al 3° posto
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L’ANDAMENTO DEGLIAMBITI DI MONZA E BRIANZA NEL
CONTESTO METROPOLITANO

STRUTTURA
| 5 ambitl prevalentl per | 5 ambitl prevalentl per I 5 ambitl prevalentl per I 5 ambitl prevalentl per
presanza Industria e presenza Costruzion! e presenza COMMErcio a presenza Servizl e
@ ME Nord 17,6% @ MB Owvest 21.5% O Ml Est Asse Ferrovia 27,9% @ Ml Milano 55,7%
@ MB Owvest 16,2% ® Ml Magentino 20,2% @ Ml Corsichese 27,6% @ MB Monza 50,7%
@ MI Alto Milanese 15,5% @ Ml Mord 19,8% @ Ml Sud 27.5% @ Ml Est Asse Ferrovia 43,8%
@ Ml Sud 15,0% @ Ml Alto Milanese 19,3% @ Ml Est Asse MM 27,4% @ Ml Corsichese 43,2%
@ Ml Magentino 14,7% @ MI Nord Ovest 18,7% @ Ml Nord 26,8% @ MI Sud Est 43,1%

Anche nel confronto tra singoli ambiti in tutta I’area metropolitana, la Brianza
mostra di avere una struttura produttiva molto forte e diversificata: MB Nord e MB

Ovest sono gli ambiti dove piu alto € il peso % delle imprese del settore Industria sul
totale delle imprese presenti.

MB Ovest al 1° posto anche per il peso del settore Costruzioni.

Bassa, invece, la presenza di Commercio e Servizi, con la sola esclusione di Monza
per i Servizi, 22 solo a Milano. 12



L’ANDAMENTO DEGLIAMBITI DI MONZA E BRIANZA NEL
CONTESTO METROPOLITANO

| 5 ambitl pld dinamicl per | 5 ambitl pia dinamicl del | 5 ambitl con prezzl pla | 5 ambitl con prezzl pla
tasso di crescita delle mercato degll ufficl (IMI) & stabill degll ufficl centrall & stabill di capannonl NUovi é

Imprese &

@ Ml Milano 2,5% @ M| Est Asse Ferrovia 3,2% O Ml Milano ©0,0% @ Ml Est Asse Ferrovia 0,0%
@ M| Est Asse Ferrovia 1.5% ® M| Corsichese 2.4% @ MI Est Parco Adda -0.6% @ MI Est Parco Adda 0.0%
@ MI Alto Milanese 1,.4% @ M| Milano 2,1% @ MB Monza -0,7% @ MBE Monza 0,0%

@ MI Corsichese 1,4% @ MI Est Parco Adda 1,9% @ MB Est -0,8% @ M8 Nord -0,4%

® MB Meonza 1,.3% ® MB Monza 1,9% @ MB Mord -0,9% @ Ml Est Asse MM -0,7%

Buone performance dell’lambito MB Monza Citta per tasso di crescita delle imprese
e dinamicita del mercato degli uffici.

Stabili i prezzi degli uffici di gran parte della provincia (MB Monza, MB Est, MB Nord)
e anche dei capannoni per MB Monza e MB Nord.

Nessun posizionamento di rilievo rispetto ai trend; negli ultimi 5 anni in termini
realativi ’area non e cresciuta. =



L'ACCESSIBILITA” IN MONZA E BRIANZA

INDICATORE COMUNALE DI ACCESSIBILITA COMPLESSIVA (MEDIO || \
PER AMBITO TERRITORIALE)

Basso - minore di 0,90 (compreso)

Medio-basso - tra 0,91 e 1,66 (compresi) s
@» Medio-alto - tra 1,67 e 2,80 (compresi)

@ Alto - tra 2,81 e 5,50 (compresi) @?}%
o o
@ Molto alto - maggiore di 5,51 (co 50) OO 2

72

AL
A@N""@*@

w e ' P loalSey

. } \‘\ - p
N - 5 S
- >y 50 A )
Matper . 9 S )
s \ . S
b/ g .‘ ' o, .
R t. B e, >
A (. %ﬂ ! b § s g 2 £
/ l..“" o — :.._ 4 oy ‘
3, R 8 'y 4
% " t N Y 0
/ X = . ; \, ‘. .n' )
ey ',.‘—" . . . . Te
—v ik & Sl 5
e B ) . =l 44
» % g Sese
9 e 0 ¥
Y o )
) . |
° . Q
L)

=) \ )¢

bbbbbbbbb

novembre 2015

Livelli di accessibilita molto differenziati tra gli ambiti.
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3. PROPOSTE PER L'ATTRAZIONE
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PROGETTI PER SUPPORTARE L'ATTRATTIVITA' DIMONZA E
BRIANZA

MIGLIORARE LA MOBILITA’ DELLE IMPRESE

Assolombarda in collaborazione con il Centro Studi PIM ha realizzato una ricerca sui

livelli di accessibilita della Citta Metropolitana di Milano e della Provincia di Monza e

Brianza. Un focus e stato dedicato agli ambiti produttivi del Comune di Monza.

Obiettivi:

» fornire un ranking dei livelli di accessibilita, suddivisi per tipologia (aeroportuale/su
ferro/su gomma)

* romuovere una pianificazione della mobilita corrispondente alle esigenze delle
imprese

SUPPORTARE LA MOBILITA’ INNOVATIVA E SOSTENIBILE

Assolombarda ha organizzato I’8 marzo la MCE 4x4 dedicata alla scoperta della

frontiera dell’innovazione nella mobilita con il coinvolgimento diimprese e start up
innovative e organizzera il prossimo 31 maggio a Monza, insieme al Cluster SCC

Lombardia e al Cluster lombardo Mobilita, un seminario dedicato alla smart mobility.
Obiettivi:

» favorire lo sviluppo della smart mobility sul territorio

» valorizzare le esperienze di imprese e start up innovative e




PROGETTI PER SUPPORTARE L'ATTRATTIVITA' DIMONZA E
BRIANZA

PROMUOVERE L’INNOVAZIONE DELLE IMPRESE

Assolombarda partner del progetto europeo 2019 Monza Factor del Comune di Monza

(call Urban innovative Actions, marzo 2016).

Obiettivi:

* riportare la manifattura nel centro citta per promuovere l'innovazione nelle filiere
produttive locali e supportare un processo di sviluppo urbano integrato sostenibile

AGEVOLARE LO SVILUPPO E L’INSEDIAMENTO DELLE IMPRESE

Assolombarda collabora con alcune Amministrazioni Comunali per [’attivazione di

strumenti e politiche per facilitare 'insediamento e lo sviluppo di imprese sul territorio.

Obiettivi:

» definireincentivifiscali locali per attrarre nuove imprese e abbassare il costo delle
trasformazioni delle imprese esistenti

 attivare strategie di valorizzazione di aree e immobili per 'insediamento delle
imprese

« promuovere la sostenibilita delle imprese nel contesto
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PROGETTI PER SUPPORTARE L'ATTRATTIVITA' DIMONZA E
BRIANZA

AUMENTARE LA CONNESSIONE DIGITALE DELLE IMPRESE
In collaborazione con il Cluster SCC Lombardia/Fondazione Distretto Green Htmb,
Assolombarda promuove 'implementazione di una BUL Wifiber per le aziende

localizzate nei comuni lungo [’asse Monza-Carate Brianza (14 giugno: presentazione del
progetto al Presidio MB di Assolombarda).

Obiettivi:
« moltiplicare la connettivita in un’area ad elevata concentrazione produttiva

* sperimentare la soluzione proposta con le imprese associate per poi estendere la
partecipazione aziendale in base ai risultati ottenuti
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Referenti:

Emanuela Curtoni, Responsabile Unita Territorio e Infrastrutture - Settore Competitivita
Territoriale, Ambiente ed Energia

Chiara Fanali, Responsabile Area Internazionalizzazione e Strategia d’impresa - Settore
Economia e Finanza d’Impresa

Siti web:
www.investiresulterritorio.it
www.investinmilan.it

www.assolombarda.it
www.farvolaremilano.it
www.assolombardanews.it
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