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seimy , la presidenza
a Calabro
(f.d.r.) Antonio Calabrd é il nuovo presidente di
, Tassociazione dei musei e degli
archivi d'impresa, promossa da Assolombarda e
Confindustria. I'assemblea che si € svolta al Mu-
seo Piaggio di Pontedera ha nominato il nuovo

Consiglio Direttivo di cui, oltre a Calabrd, fanno
parte le vicepresidenti Francesca Appiani (Mu-

seo Alessi) e Silvia Nicolis (Museo Nicolis) e i
consiglieri Marco Amato (Museo Lavazza), Gio-
vanni Berera (Museo del Cavallo Giocattolo), Da-
niela Brignone (Archivio Storico e Museo Birra
Peroni), Paolo Cavallo (Galleria Campari), Primo
Ferrari (Archivio Storico e Museo Same), Gian-
carlo Gonizzi (Archivio Storico Barilla), Renzo
Torio (Gruppo Tecnico Cultura e Sviluppo Con-
findustria), Carolina Lussana (Fondazione Dal-
mine), Lorenza Luti (Kartell Museo), Marco
Montemaggi (11 Paesaggio dell'Eccellenza), Lu-
cia Nardi (Archivio storico Eni), Ilaria Tronchetti
Provera (Fondazione Pirelli).
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M Antonio Calabrd eletto pre-
sidente al posto dell’uscente
Alberto Meomartini,
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Calabro nuovo presidente

B Nel corso dell’Assemblea annuale di |§ | tenutasi presso la sede del Museo
Piaggio a Pontedera (Pisa) sono stati nominati i membri del Consiglio Direttivo dell’Associa-
zione: il Presidente eletto &€ Antonio Calabro Assolombarda, che prendera il posto di Alberto
Meomartini. Vicepresidenti Francesca Appiani Museo Alessi e Silvia Nicolis Museo Nicolis.

' ¥ iibheroPensiero
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ntnnin clahrﬁ eletto
come nuovo presidente

E Antonio Calabro il nuovo presidente di
A I'associazione italiana dei
musei e degli archivi d'impresa. Lo ha e-
letto ieri I'assemblea annuale dell’asso-
ciazione, riunita presso la sede del Mu-
seo Piaggio a Pontedera (Pisa). Alla vi-
cepresidenza sono state chiamate Fran-
cesca Appiani (Museo Alessi) e Silvia Ni-
colis (Museo Nicolis). Il neopresidente Ca-
labrd (1950) & vicepresidente di Asso-
lombarda, direttore della Fondazione Pi-
relli, Presidente de |l Cittadino e membro
dei board di numerose istituzioni e so-
cieta, tra cuil’'Universita Milano Bicocca,
Nomisma, il Touring Club, ’Orchestra Ver-
di, il Centro per la Glilfura SifpiEsE V-
niCredit Lombardia e Fondazione Unipo-
lis.

L v, i francesi sidian ancor

(g L prirma rispostaa [lkann
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Rilevazione intelligente della luce del giorno.
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Un nuovo museo d'impresa
racconta la storia del
distretto della ceramica
italiana

[ Museo Storico di lris Ceramica
Group raccoglie oltre 600
maunifatti di ceramica,
pubblicazioni e materiali
d'archivio vari, esponendo al
pubblico il percorso dell'azienda.

I Museo Storico di lris Ceramica Group é stato

inaugurato a Fiorano Modenese per raccontare il

percorso del gruppo che produce gres porcellanato
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MOST POPULAR e ceramica tecnica. Il Museo Storico entra a far

e del network italiandVUSEimpresa,

pciazione che raduna e valorizza musei e archivi

ndali.

iste sono parte integrante e attiva della storia

| 1

culturale, progettuale e produttiva del nostro paese
1. IKEA lancia le tende a rullo
smart, motorizzate e poco
costose in Italy e le eccellenze che il Belpaese ha visto

e il loro compito & raccontare il significato di Made

nascere in diversi ambiti quali design, moda, motori,
2. Piscine panoramiche i
guardano lo skyline di Londra

3. Guida all'aria condizionata|scriviti alla newsletter e sarai sempre

“intelligente” .
9 informato

4. La filosofia del design
“positiva” di OnePlus

5. Flying-V, I'aereo di KLM a
forma di V che si ispira a una
chitarra Gibson

uesta galleria: alcune viste del Museo Storico
is Ceramica Group a Fiorano Modenese, Italia,
]

The LafargeHolcim Ast o specifico, il Museo Storico di Iris Ceramica

boost careers up espone pit di 600 oggetti tra piastrelle,

: re, pezzi speciali, pubblicazioni e cataloghi per
crivere in ordine cronologico I'evoluzione del
retto della ceramica italiana e dell’'azienda
The world's most lenese, fatto del lavoro e della passione di
sign ificant com petition te persone, che oggi sono circa 1500.

for sustainable design

———

T i luseo Storico & dedicato a tutti quelli che del
ii‘g %“ ppo hanno fatto parte, aiutandoci a portarne
w nti i valori e sviluppandone le produzioni in tutti
sti anni” spiega Federica Minozzi, CEO di Iris

LafargeHolcimAwards =
amica Group.

Durante le giornate inaugurali, oltre alla
presentazione e agliinterventi di alcuni dei
principali autori e promotori del progetto, & stato
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Dagli archivi d’impresa
al turismo industriale

_ e. Alla Fondazione Dalmine esperti e curatori raccontano
| casiitaliani di valorizzazione dei patrimoni culturali aziendali

VINCENZO GUERCIO
mmmmmm Anche le aziende
«fanno culturas, nei modi pit
disparati: coltivano, perseguo-
no e fanno avanzare saperi e
COnoscenze sempre pit com-
plesse, ma, al contempo, ten-
gono memoria del cammineo
percorso. Molte danno vita a
Fondazioni, archivi, musei,
chepoco onulla hanno dainvi-
diare a emologhe istituzioni
pubbliche. Fondazione Dalmi-
ne, nel2018, &entrataa far par-
tedi Erih- European Route of
Industrial Heritage
(www.erihnet) -, rete che va-
lorizza il patrimonio archeolo-
gico industriale europeo pro-
muovendo il turismo d'impre-
sa. Le due istituzioni, in colla-
borazione con Aipai (Associa-
zione Italiana Patrimonio Ar-
cheologico Industriale) e Mu-
seimpresa, hanno organizzato
oggi e domani, nella sede di
Fondazione Dalmine (via Vit-
torio Veneto), l'incontro an-
nuale di Erih Italy, dal titolo:
«Patrimonio Immateriale e
Turismo Industriale».
Studiosi, esperti, curatori di
archivi e musei presentano ca-
si italiani di valorizzazione di
patrimoni culturali delle im-
prese. «Tenaris», spiega Caro-
lina Lussana, responsabile
Fondazione Dalmine, «& una
realta globale, ma fortemente
radicata nel territorio dove
opera. Tanto radicata, dal-
I'aver fatto della propria storia
(e del proprioarchivio) il “cuo-
re” dei progetti e delle attivith
culturali che sviluppa ormai
da ventanni. La parola inglese
“heritage™ descrive molto be-
ne questo concetto di una sto-
ria, una cultura, un archivio
come bene “ereditato”. Valo-

Dalmine, panoramica dello stab |ilmento agli inizi degli anni Cinquanta
FOTO FONDAZIONEDALMINE - STUDIO DA RE

rizzare il patrimonio indu-
striale significa, per un‘azien-
da, mettere in contatto il mon-
do dellindustria, la sua storia,
il suo presente, i suoi valori,
con il pubblico. E quando dico
pubblico, non intendo gli stu-
diosi (che raggiungiamo con i
seminari e gli incontridistoria
¢ cultura industriale), o il
mondo della scuola (cireca
8.000 studenti che partecipa-
no ogni anno ai nostri labora-
tori dalla storia alla robotica).
Intendo dire wvisitatori nel-
TFambito di tour guidatiz.

Oggi e domani, dunque,
presso la Fondazione, sono
statiinvitati curatoridi archivi
e musei aziendali italiani che
«ci racconteranno di come
hanno saputo proporre la lore

storia e il lore patrimonio in
un’ottica di turismos. Storia e
presente delleimprese,infatti,
«possonodiventare metadiun
turismo culturale che qualche
anno fa era specialistico e di
nicchia, oggi invece sta diven-
tando sempre pil popolare».
Dal primo pomeriggio di oggi
(inizio 14,30), dopo Pintrodu-
zione di Massimo Preite (Erih
Italy), si alterneranno le espe-
rienze della stessa Fondazione
Dalmine (Carolina Lussana);
Archivie Officine Reggiane
(Stefania Carretti, Massimo
Storchi); Archivio Miniere di
Montevecchio (Tarcisio
Agus); Fabbrica della Ruota,
DocBi Centreo Studi Biellesi
(Giovanni Vachino); Archivio
Monte Amiata (Daniele Rap-

puoli); Distillerie Poli (Fran-
cesco Antonial). Dalle11 dido-
mani, invece, saranno illustra-
tiicasidiCrespi d’Adda (Gior-
gio Ravasio); Fondazione Mu-
sil di Brescia (René Capovin);
Museo del Patrimonio Indu-
striale di Bologna (Alessio Zo-
eddu): Fondazione Lombard,
Museo dellArte della Lana di
Stia (Paolo Blasi); Archivio
Storico Amideria di Chiozza
(Raffaecle Caltabiano Andrea
Zannini). «Queste realta ita-
liane», continua Lussana,
«hanno in comune con Fonda-
zione Dalmine Fappartenenza
alla European Route of Indu-
strial Heritage, un network di
oltre 250 siti, distribuiti fra 24
paesi, raggruppati in 13 Euro-
pean Theme Routes, Durante
le giornate sara proiettato il
filmato di Francesca Molteni
“Newmuseum(s). Stories of
Company Archives and Mu-
seuams”, promosso da Muse-
impresa, la prestigiosa rete di
archivi e musei aziendali ita-
liani di cui la Fondazione Dal-
mine ¢ parte dal 2002, Parte
integrante del seminario, due
visite guidate a storiche citth
industriali. La prima passeg-
giata partira dall’archivio della
Fondazione Dalmine oggi alle
18.30 e condurri attraverso un
percorso fra gliedificidellacit-
ta di Dalmine, progettata dal-
Tarchitetto Giovanni Greppi
traglianni‘20eglianni’50.La
seconda, in collaborazione
con l'Associazione Crespi
d’Adda, partird dalla Fonda-
zione Dalmine domani, alle
8.30,in bus alla volta dello sto-
rico villaggio industriale dal
quale si rientrerha a Dalmine
per proseguire con il semina-
Tio».
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MUSEI E ARCHIVI D'IMPRESA, VIAGGIC NELLA STORIA D'ITALIA

Unica a livello europeo questa associazione offre la possibilitd di conoscere attraverso le
aziende la storia del nostro paese Video Proiezioni su supporti specifici e schermi che
permettono linterazione con i materiali d’archivio Sesto San Giovanni (Ml): Postazioni
video in cui il visitatore pud scegliere il contenuto da visualizzareNoviglio (MI): un’app
consente al visitatore esperienze di gamingNoviglio (MI): un’app consente al visitatore la
visita virtualeMuseo CUBO = Gruppo Unipol - Bologna: tavoli interattivi in cui 'utente pud
selezionare contenuti digitaliGruppo Unipol - Museo CUBO - Bologna: postazioni in cui il
visitatore pud provare I'esperienza di un crash testBologna, Museo CUBOMestre (VE):
postazioni multimediali per la selezione dei contenuti da visualizzareMestre (VE):
postazioni multimediali per la selezione dei contenuti da visualizzareM9-Museo del'900,
esterniSesto San Giovanni  (MI): il visitatore pud scegliere il contenuto da
visualizzareNoviglio (MI): un’app consente al visitatore la visita virtualeTorino: il museo &
allavanguardia, con proiezioni e tavoli per l'interazione del visitatoreTorino: il museo &
allavanguardia, con proiezioni e tavoli per l'interazione del visitatoreVideo Proiezioni su
supporti specifici & schermi che permettono I'interazione con i materiali d’archivio
d'impresa ¢ Made in Italy sono al centro dei progetti di i
Associazione ltaliana Archivi e Musei d'lmpresa nata nel 2001, Unica a livello europeo,
riunisce musei € archivi di grandi, medie e piccole imprese italiane: luoghi, ponti tra
passato e futuro, tra impresa, comunita e territorio, parlano di persone, di lavore, di cultura
¢ di innovazione. Dal Piemonte alla Puglia, dalla Lombardia alle Marche, dal Veneto alla
Toscana, la rete di in oltre 10 regioni italiane associa 84 realta aziendali che
promuovono la d’impresa. Obiettivo ¢ salvaguwardare e valorizzare il patrimonio
culturale, raccolto nei musei ¢ negli archivi aziendali, c¢he racconta Pevoluzione
economica € sociale dei territori interpretando la nostra storia e il nostro presente. Da poco
insediatosi il nuovo presidente ¢ Antonio Calabro, giornalista, scrittore e docente,

[ MUSEI E ARCHIVI D'IMPRESA, VIAGGIO NELLA STORIA D'ITALIA]
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ANTONIO
CALABRO
DESIGNATO
ALLA GUIDA
DI MUSEIMPRESA

Lanomina
Nel corso
dell’Assemblea

annuale
di Museimpresa
tenutasi pressoe
lasede
del Museo Plaggio
a Pontadera {PF),
S0No stati
rominati
i nuovi membri
del Consiglic
Dirgttive
dell'Associazione:
il presidente
eletto

& Antonio Calabrd

{Assolombarda),
che subentra
ad Alberto
Meomartini,
Mlla
vicepresidenza
sono state
chiamate
Francesca
Appiani
(Musec Alessi)
@ Silvia Nicolis
(Museo Nicalis)

-
[

081231
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NOMINA «Trastoria e innovazione»
Musei d'impresa:
Calabro presidente

= Antonio Calabro (vicepresi-
dente di Assolombarda e presi-
dente dell'Editoriale il Cittadino}
& il nuovo presidente dell'asso-

Y ciazione/ 84, sodalizio
che riunisce musei e archivi di
grandi, medie e piccole imprese

Antonio Calabrd  italiane adisposizione della col-
lettivitd. Lo ha deciso l'assem-
blea annuale che si é riunita
presso il Museo Piaggio a Ponte-
dera (Pisa).

«Musei e archivi di impresa
sono degli stracrdinari veicoli di
sintesi tra storia e innovazione
nelnostro Paese -ha commenta-
to Calabro- e permettono di do-
cumentare e raccontare quanto
le imprese hanno fatto e conti-
nuano a fare per la crescita eco-
nomica, sociale, civile dell'Ita-
lia». m

Py
7
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Terrazze Martini rivivono in una mostra

Terrazze Martini rivivono in una mostra

A Casa Martini foto riportano in una atmosfera senza tempo

Redazione ANSA
¥ TORINO
07 giugne 2019

s 16:07
& NEWS
@ Suggerisei
" Facebook

'

- RIPRODUZICHE RISERVATA

LJQA-N HRE

{ANSA) - TORINO, 7 GIU - |l fascino intramontabile delle Terrazze
Martini, un luogo di bellezza, mondanita e italianita caro a italiani e
stranieri, rivive da oggi al 26 agosto, nella nuova mostra fotografica
realizzata a Casa Martini, a Pessione di Chieri, alle porte di Torino. Un
luogo iconico, elegante, dall'atmosfera senza tempo, che riporta allo
spirito e ai valori che 150 anni fa ispirarono Alessandro Martini e Luigi
Rossi, fondatori dell'impresa.

Grazie alla sua semplicita, la formula delle Terrazze raggiunge un
immediato successo intemazionale. Negli anni '60, 'azienda ne aveva
realizzate ben 8, di cui la prima a Pangi.

La mostra, organizzata da Casa Martini e Archivio Storico Martini &
Rossi, con il patrocinio di Citta di Chien, Anai Gruppo Italiano Archivisti
di Impresa, [V ! e con la collaborazione di Associazione
Abbonamento Musei e Turismo Torino e Provincia, presenta oltre 300
trecento immagini, per lo pit inedite. Centinaia i vip ritratti tra cantanti,
attori, imprenditon, artisti e politici.

niratfenimento (generica) Luigi Rossi Alessandro Martini

Seguic| su: @ "Q @
Vaj alla vatal Corporate
Borsa Meteo Prodotti

Scegli la Regione+ A

e ii

DEO ANSA

MINIBOT, BOCCIA: "IN LINEA CON DRAGHI, SONO
DEBITO PUBBLICO"

e

Procedura infrazione, Camusso: "Govemo ha
sottovalutato richiami™
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NUOVA NOMINA PER L’IMPRENDITRICE VERON ESE

Alle elezioni del nuovo Con3|gllo
Direttivo di Md ]
Nicolis & diventata la vicepr-
esidente del sistema che valoriz-
za, aftraverso i musei e dli archivi
dellimpresa, la storia industriale
del nostro Paese e il suo formi-
dabile brand heritage. Nel corso
dell Assemblea annuale tenuta-
si al Museo Piaggio a Poniedera
(P1), il rinnovo delle cariche del
board di M | il presi-
dente eletio Antonio Calabrd di
Assolombarda e alla vicepresi-

Ci sono aziende come Campari, Barilla e Carel

denza sono chiamate Silvia
Nicolis del Museo Nicolis e
Francesca Appiani del Museo
Alessi. Nel Consiglio Direttivo
figurano illustri rappresentanti di
prestigiose aziende italiane
come Galleria Campari, Archivio
Storico Barilla, Fondazione
Dalmine, Museo Kartell e
Fondazione Pirelli, solo per citar-
ne alcune. Sono fra le imprese
che hanno segnato la storia
industriale del nostro Paese
dando un solido contributo al

Silvia Nicolis

made in ltaly. Allimprenditrice
veronese Silvia Nicolis, presi-
dente del Museo Nicolis di
Villafranca, viene rinnovato il
presligioso mandalo nellasso-
ciazione italiana che, unica in

Europa, riunisce musei e archivi
di imprese che mettono il loro
patrimonio a disposizione della
collettivitd. Alla sua esperienza
professionale nel  Gruppo
Lamacart.

A, NICOLIS]
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0 OBIETTIVO  POPJAZZRCLUBBING  TEATRO  MUSICA CLASSICA  CINEMARTV  IN FAMIGLIA  APPUNTAMENTI Q
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[i\j\m mobiliare.it Latuaprossima casa CERCA

TERRAZZE MARTINI. UNO SGUARDO SUL
MONDO {immobiliare.it

. La tua prossima casa
1 -

CERCA
Martini, Pessione

Da venerdi 07 giugno
Alunedi 26 agosto Alle 23 59

Agenda: VARIE PROVINCIA

Dal 7 giugno al 26 agosto, l'esperienza di visita a Casa Martini, Pessione di Chieri, si arricchisce di una
mostra dal titolo "Terrazze Martini. Uno sguardo sul mondo”. Le Terrazze Martini sono un luoge
iconico ma, ancor prima di essere un luogo, le Terrazze incarnano un'‘idea di comunicazione unica ¢
innovativa lanciata da Martini & Rossi nel 1948, Grazie alla sna semplicita, la formula delle Terrazze
raggiunge un immediato successo a livello internazionale e oggi $i conferma essere pitu che mai
vivace e attuale. La mostra ¢ organizzata da Casa Martini e Archivio Storico Martini & Rossi, con il
Patrocinio di Citta di Chieri, ANAI Gruppo Italiano Archivisti di Impresa, Mus€impiesa ¢ con la
collaborazione di Associazione Abbonamento Musei e Turismo Torino e Provincia. Oltre trecento
immagini inedite forniscono al visitatore un'imperdibile opportunita di guardare il mondo attraverso
uno straordinario osservatorio sull'arte, il cinema, la moda, la letteratura, la musica, lo sport, il teatro,
la televisione e molto aliro ancora. Le Terrazze Martini, in oltre settant'anni di storia, con una
programmazione di migliaia di eventi e la presenza di un numero incalcolabile di invitati, si fanno
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specchio della societa stessa e dei suoi cambiamenti: un caleidoscopio di volti che restituiscono uno
sguardo sul mondo, trasformando un luogo e la sua storia nel simbolo di un'epoca. Una passerella di | E |
| - |
celebrita, icone intramontabili, grandi firme e personaggi noti che, di passaggio in Terrazza per . T
incontrare il pubblico e la stampa, diventano parte di un vissuto collettivo e contribuiscono a Edicola dlgltah‘-

rafforzare l'ideale di un mondo elegante € ambito, fatto di bellezza, glamour, amicizia e gioia di

vivere. Oggi come ieri, ogni ospite che varca la soglia della Terrazza Martini & sempre protagonista di
un momento unico e indimenticabile.

Mymoviesii'
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registrati

I Impresal & il nuove
direttore. L'/Assemblea
nomina Antonio Calabré

Lina Wertmuller vince
I'Cscar alla Carriera,
insieme a David Lynch,
Geena Davis e Wes Studi

Chi & Greta Gelmini, il
nuovo Segretario
Generale di AMACI

+archivio express

DANZA

L.a danza glovane &
internazionale del
Testival Interplay

Di Giuseppe Distefano

4

K
TRE DOMANDEA...

Came continua "Arte
Continua™ Risponde |l
Presidente

dall Associazione, Mario
Cristiani

di Manuela Valentini

ANTONIO CALABRO

pubblicato mercoledi 5 giugno 2019

Antonio Calabrd & il nuovo presidente dell'associazione 4, sodalizio che riunisce
musei & archivi di grandi, medie e piccole imprese italiane a disposizione della collettivita, Lo
ha deciso I'Assembilea annuale riunita presso | Museo Piaggio a Pontedera,

Alla vicepresidenza sono state chiamate Francesca Appiani, del Museo Alessi, e Silvia Nicolis,
del Museo Nicolis. Gli ulteriori membri del Direttivo sone: Marco Amato (Museo Lavazza),
Giovann| Berera {(Museo del Cavallo Giocatiolo), Daniela Brignone (Archivio Storico & Museo
Birra Peroni), Paolo Cavallo {Galleria Campari], Primo Ferrari (Archivio Storico e Museo
Same), Giancarlo Gonizzi (Archivio Storico Barilla), Renzo lorio (Gruppe Tecnico Cultura e
Sviluppo Confindustria), Carolina Lussana (Fondazione Dalmine), Lorenza Luti {Kartell Museo),
Marco Montemaggi (Il Paesaggio dell'Eccellenza), Lucia Nardi (Archivio storice Eni) e llaria
Trenchetti Provera (Fondazione Pirelli].

Calabré, classe 1950, & vicepresidente di Assolombarda, direttore della Fondazione Firelli,
Presidente de |l Cittadino e membro dei board di numerose istituzioni e societd, tra cui
I'Uniwversitd Milano Bicocca, Nomisma, I Touring Club, I'Orchestra Verd], [| Centro per la
EultiiFa SIIEEEEE UniCredit Lombardia e Fondazione Unipolis. Giornalista e scrittore, ha
lavorato a L'Ora, |l Mondo, La Repubblica ed & state direttore editoriale del gruppo |l
Sole240re, Calabrd ha inoltre diretto La Lettera finanziaria e 'agenzia di stampa ApCorm.
«Musei e archivi di impresa sono degli straordinari veicoli di sintesi tra storia e innovazione
nel nostro Paese, permettono di documentare e raccontare quanto le imprese hanno fatto e
continuano a fare per la crescita economica, sociale, civile dell'ltalia. MEsE| | rel segno
della cultura politecnica, si impegnera ancora di pil per aggregare nuovi soggetti della SHEGRE
BMEEESS incidere sui processi di formazione, salvaguardare la memaria dell'industria
italiana, anche di quella piccola e media, e valonizzare le testimonianze d'una stracordinaria
capacita manifatturiera che ancora oggi & motore di sviluppo sostenibile e cardine d'una
diffusa cultura economica, sociale e civiles, ha commentato in una nota Calabrd,

+archivio

TI SEl PERSO LE ALTRE NOTIZIE EXPRESS? CLICCA QUI

. ¥

1 | ¥
chi & greta gelmini, i| nuovo
segretario generale di

incidente a venezia. nave
da crociera si scontra
contro | terminal san

lina wertmuller vince |'oscer
alla carriera, insiame a

david lynch, geenadavise  amaci
wes studi basilio
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Il Giovane Picasso
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Antonio Calabré € il nuovo
presidente di i Dresa,
I'associazione italiana archivi e
musei d'impresa nata nel 2001,
supportata da Assolombarda e
Confindustria, che riunisce musei
e archivi di grandi, medie e
piccole imprese italiane per
mettere il loro patimonio a
disposizione della collettivita. La
nomina & stata decisa dall’Assemblea annuale di Masgimpi enutasi presso
l'iconica sede del Museo Piaggio a Pontedera (Pl). Oltre a Calabrd, che prendera il
posto delluscente Alberto Meomartini, sono state chiamate alla vicepresidenza
Francesca Appiani (Museo Alessi) e Silvia Nicolis (Museo Nicolis).

«Musei e archivi di impresa sono degli straordinari veicoli di sintesi tra storia e
innovazione nel nostro Paese» ha detto Antonio Calabrd «e permettono di
documentare e raccontare quanto le imprese hanno fatto e continuano a fare per la
crescita economica, sociale, civile dellltalia. M : nel segno della cultura
politecnica, si impegnera ancora di pill per aggregare nuovi soggetti della Sl
[liFPEESS) incidere sui processi di formazione, salvaguardare la memoria
dell'industria italiana, anche di quella piccola & media, e valorizzare le testimonianze
d'una straordinaria capacita manifatturiera che ancora oggi € motore di sviluppo
sostenibile e cardine d'una diffusa cultura economica, sociale e civile».

Antonio Calabro (1950) € vicepresidente di Assolombarda, direttore della
Fondazione Pirelli, presidente de |l Cittadino @ membro dei board di numerose
istituzioni e societa, tra cui 'Universita Milano Bicocca, Nomisma, il Touring Club,
I'Orchestra Verdi, il Centro per |a Giilfiira Sifipiesa | niCredit Lombardia e
Fondazione Unipolis. Giornalista e scrittore, ha lavorato per prestigiose testate e ha
pubblicato molli libri.

Fanno parte del Direttivo anche Marco Amato (Museo Lavazza), Giovanni Berera
(Museo del Cavallo Giocattolo), Daniela Erignone (Archivio Storico e Museo Birra
Peroni), Paolo Cavallo (Galleria Campari Primo Ferrari Archivio Storico e Museo
SAME), Giancarlo Gonizzi (Archivio Storico Barilla ), Renzo lorio (gruppo tecnico

AbLay

La discarica sotto I'obelisco dl marmo

di Pietro Piovani

> | <

Roma, movida a suon di
superalcolicl a Testacclo
malgrado l'ordinanza anti-
alcol

e Ponte Morandl, al via la
demolizione delle case divia

Porro sotto [ plloni

o Isola di plastica alla deriva, &
allarme nel mar Tirreno: specie
marine a rischio

o Violenza sulle donne, Il racconto
di M.: "Tradita dalla sua dolcezza
con nostra figlla. Ora ho paura®

SMART CITY ROMA
= % & % 8

STIMA DELLA QUALITA DELL'ARIA

PM10
e ) e ano
ECONOMIA
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cultura e sviluppo Confindustria), Carolina Lussana (Fondazione Dalmine), Lorenza
Luti (Kartell Museo), Marco Montemaggi (Il Paesaggio dell'Eccellenza), Lucia Nardi

(Archivio storico Eni), llaria Tronchetti Provera (Fondazione Pirelli).
@ RIPRODUZIONE RISERVATA

=
Arte Moderna e Contemporanea '
Presenti in Asta Opere dei pili Impartanti Artisti Italiani e
Internazionali. Itineris Casa d'Aste

ULTIMI INSERITI  PIU VOTATI 0 di 0 commenti presenti

e Iren, acguistate azioni proprie a
e" prezzo medio di 2,2320 euro

EMNAV: B giugno sciopero presso
E{f l'aeroporto di Cagliari

ETR 700, esordio domenica 9
giugno con due coppie di treni
Milano-Ancona

Enel annuncia cambiamenti al
top management

Coverno, ultimatum di Conte a
Di Maio e Salvini; "Basta
provocazioni, scelgano se
vogliono proseguire”

ROMA OMNIA VATICAN CARD

Visita | Musei Vaticani, la Cappella Sistina e San
Pietro senza stress. Salta |a fila e risparmia

Prenota adesso la tua visita a Roma

|  veme  QTRAvELCARD BUS TOUR

l I Wrsappste. 140

== -

Glugno pazzo: per strada In clabatte e
pantaloncini a spalare la grandine
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L’ITALIA IN VETRINA / A Milano ha la sua sede la Fondazione Pirelli nata
nel 2008. Racchiude la storia del grande gruppo industriale fin dalla fondazione
avvenuta nel 1872. Un percorso che mette in mostra soprattutto le opere

di un ingegno comunicativo che é stato sempre un’eccellenza dell’ azienda

MEMORIA £ FUTURD

LARTE FA DA TUTOR

MUSEIMPRESA

PRI OT IO SOOI ST IR IO GO eINU R

@

Aivesetnmpresa, ' Associazione
italiana archivi e musei d Tmpresa
& nata a Milano nel 2001 grazie
all'iniziativa di Assolombarda

e Confindusiria. Lo scopo primario
& siato quello di mettere in rete

e imprese che jorti della propria
sioria, hannoe deciso di investire
nella valorizzazione del proprie
patrimont industriale, rendendolo
disponibile alla collettivita ¢

i creando cosi uno straordinario
PORte tra passato e futuro.

I musei sono divisi in sei
categorie: cibo e benessere,
design, economia e societd, moda,
motor, ricerca e innovazione,
Una panoramica viriuale di quesia
reafta italiona e accessibile attra-
versa il completr € curato

St WAW RS e e s LT

Fa Fondazione Pirelli st trova
Via Fiero e Alberio Pirelli, 25
(ingresso in Viale Sarca, 222)
20126 Milano. Tel. 02 6442397 1.
wiwfondazionepirelit.org.

E aperta al pubblico su appunia-
menio daf lunedi al venerd!

(ore 9,00-17,00;.

Le visite gutdate si possono
effeituare su prenoiuzione.
Llingresso é gratuito 2
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a conscpavaolezza che o salva-
guardia del patimeonio cultura-
le, storico e contemperanec
del Gruppo Pirelll costituisce un
valore per 'impresa e per la sccieta
e |l temitorlo In cul opera ha portato
alla decisione, nel 2008, di dare vita
alla Fendazione Pirelli.
La Fendazione, che ha sede presso
I “Fabbricote 134", la storica palazzi-
na nel cuore dell'Headguarters Pirelli
a Milane, promuove laleulfural dlin
presa del Gruppo attraverso progetti

espositivi ed editoriall, visite guidate,
seminari e convegni e conserva
documentazione sulla storic dell'a-
Zienda cddlla sua fondazione, nel
1872, ¢ oggl. Tra gli oltre 3.5 km di do-
cument! dell' Archivio Sterico rveste
un ruolo cenfrale la sezione dedicata
alla comunicazicne, che festimonia
l'intensa collaborazione dell'azienda
con Intellettuall, fotografl e artisti.

Centingic di bozzetti publklicitari re-
dlizzet! da grandi designer; miglicia
di scatii fotogrdfici che raccontano

La sala dove si possono anmnirare i prodetti grafici della mostra “La Pubblicita con la P maiuscola™.
la storia comunicativa dell‘azienda dagli anni 7 in poi
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ciclisti
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IIREI.I.I | velo

Sopra, Alberto Ascari e Nino Farira, miti dell adomobilisme ftaliane, in posa con le lore Ferrari per uno spot Pirelli. A destra, un mianifesto anni 50 firmato

dall'olandese Bob Noorda per | prewnaticl Vielo

I prodotti, gli stabiiment, le fiere e
le esposizion], le Imprese sportive su
due guattro ructe, come 1 raid Pe-
chine e Parlgl, le gare di Formula 1, 1l
Giro d'ltalia o le competizionl moto-
ciclistiche e di rally, ma anche | suc-
cessi di Firelli in discipline come lo sci,
['alpinisme e lavela; pelicole risclen-
ti ai pionier del cinema, carosell &
pubklicita per la TV cen testimonial
dello sport come luan Manuel Fan-
gio, Carl Lewis, Marie-Jose Pérec e
Ronalde, tra gli altri. La scelta di una
comunicazione che ha sempre rin-
corsa il fascine dell'arte, comungue
in simbicsi e nel rispeto dei templ,
roppresenta tutt'ora un modello e
uno stile di eccellenza che spesso si
& imposto sul prodotto stesso, basta
pensare dl calendario Pireli che, nei
decenni, si & affermate nel mondo
come opera di culta.

Da ricordare anche che la steria del-
la comunicazione aziendale é stafa
raccolta e raccontata nel 2015 in un
belissimo volume Il cul titole & em-
blematico: "Una musa tra le ructe”.
Nella Fendazione, tra le centinaia di
immeagini, ce ne sonc due simbolo.
La prima si frova negli spazi al pian
temmeno ed & la grande fotografia
dal fitolo L'uscita delle maestranze
Pireili dailo stabilimento di via Ponte
Seveso [1905)

L'altra & il grande dipinto di Renato
Guttuso [1961) infitolato La ricerca
scientifica.

L'Archivio Starico comprende inoltre
una biblioteca tecnico-scientifica
sulla gomma di olire 16.000 volumi e
diversi house-argan e magazine tra
cui la raccolta complefa di "Pirell.
Rivista d'informazione e tecnica”,
pubblicata dal 1948 al 1972, sulle cui

pagine si & svolto per olire due de-
cennl uno del plU avanzatl dibatiti
culturali del paese.

In un'oftica di civulgaziore culturale
e di interazione con un pubblice ta-
ligno e internazicnale, la Fondazicne
investe in medo cestante sul poten-
Zimmento del propr strument! di co-
municazione digitale: il site fonda-
Zionepireli.org, cccessivie In lingua
taliona e inglese, offre uno sguardo
a 360° su un'azienda con guasi 150
anni di storia. La Fondazione opera
inoltre in campo formativo con per-
corsi didattici e creativi rivelfi ¢ scuo-
le e istitutl di diverso ordine e grade
e ad atenel, il cuiscopo principale &
quello ci far conoscere anche ai pil
giovani | monde della produzione e
del lavoro e avvicinarll ai valor fon-
danti dellc culitra diiferesd di Pirelli.
Tral memoria e future. @

1s nothing without control”,

IN MOSTRA ANCHE LE SCARPE
DA DONNA INDOSSATE DA CARL LEWIS

Nei locali della Fondazione Pirelli sono in mostra anche un paio di scar-
pe. Scarpe rosse, da donna, facco 12 e 43 di misura. Sono le scarpe
originali che indossd Carl Lewis, uno det piti grand atleti di tutts 1 tem-
pi, per la famosa campagna pubblicitaria del 1994, Un grande atleta e
una grande {otografa, la statunitense Annie Leibovitz per un evento che
ebbe un clamore planetario. Non ¢ stata ovviamente la sola operazione
di marketing targata Pirelli legata a uno sportivo famoso. Va neordata
anche guella che ebbe come testimomal 1l calciatore brasiliano Ronal-
do, il “Fenomeno™, che nel 1998, quando giocava nell’Inter che aveva
proprio il logo Pirelli sulle maglie, fu immortalato, dal fotografo nglese
Ken Griffiths, visto di spalle e nella stessa posizione della statua del
Redentore di Rio de Janeiro. Un’immagine sempre accompagnata, cosi
cowme era avvenuto per la campagna di Carl Lewis. dalla scritta “Fower

45 |18
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CULTURA

Il valore della memoria

di Valerio Castronovo, storico e presidente del Centro Studi per la documentazione
storica ed economica dimpresa

LARCHIVIO STORICO DI CONFINDUSTRIA E GUELLO DEL CINEMA INDUSTRIALE CREATO
PRESSO LA LIUC CONSENTONO DI RIPERCORRERE LA STORIA ITALIANA IN MANIERA PIU
RICCA, ACCRESCENDO LA CULTURA E LA RESPONSABILITA D'IMPRESA

Per far conoscere e spiegare le vicende che nel corso dell'ultimo secolo e mezzo hanno
man mano trasformato l'ltalia, da una societa prevalentemente agricola e sostanzial
mente statica, in una moderna e dinamica societa industriale, gli storici devono poter
contare su un consistente patrimonio di fonti documentarie. Di qui la necessita che
le imprese conservino in appositi archivi aziendall una serie di tracce e testimonianze
significative della propria attivita, delle risoluzioni e dei procedimenti decisionali, delle
iniziative piu importanti e delle direttrici di marcia, che hanno caratterizzato il loro
operato lungo successivi tornanti e diverse fasi congiunturali

Va detto a questoriguardo che, a differenza di quanto é accaduto in altre nazioni europee,
scltanto dagli anni Settanta in poi Il mondo imprenditoriale ha cominciato a rendersi
conto di quanto sia importante un'adeguata conoscenza, da parte dell'opinione pubbli-
ca, del ruole che l'industria ha svolto nella progressiva crescita e modernizzazione del
nostro Paese. Mezzo secolo fa l'attenzione maturata da alcuni ambienti imprenditoriali

LIMPRENDITORS [ 45 ] MAGGIO 2019
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nei riguardi della propria storia fu dovuta
in pratica a due circostanze: da un latg,
alle sollecitazioni espresse da vari studiosi,
che travarono udienza e riscontro presso
alcuni grandi gruppi industriali; dall'altro,
alla diffusione nelle facolta universitarie di
insegnamenti di storia economica, socio-
logia e diritto del lavoro.

A sua volta, la possibilita di accedere alla
consultazione dei fondi della Bancad'italia
e dell’Archivio centrale di Stato, riguar-
danti rispettivamente la finanza pubblica
e l'attivita di vari dicasteri, ha ampliato
il ventaglio delle ricerche e degli studi
sull'evoluzione del sistema economico
italiano e sull'opera dei protagonisti e dei
comprimari, a vario titolo, dello sviluppo
industriale

Da allora e andate moltiplicandosi il
numero degli archivi storici aziendali: a
cominciare, per citarne alcuni dei piticon-
sistenti, da quelli della Terni, dell’Ansaldo,
dell'llva, della Dalmine, della Fiat, della
Pirelli, dell'Olivetti; a quelli della Cartiera
Miliani di Fabriano, della Magneti Marelli,
dell'ltalgas, dell'’Agip, dell'Eni, delle so-
cieta elettriche e di quelle telefoniche
(poi confluite rispettivamente nell' Enel e
in Telecom), dell'Orlando, della Piaggio,
dei lanifici Sella, Zegna, Rossi, Marzotto
e dei cotonifici Cantoni, Crespi e delle
Manifatiure Meridionali,

Everoche quest e altri archivi annoverano,
nella maggior parte dei casi, le carte riguar-
danti per lo piu certi periodi o determi-
nati settori dell'attivita aziendale. Tuttavia,
quelle comungue raccolte e inventariate
forniscono spesso un vasto repertorio
documentario: fra atti amministrativi, dati
di bilancio, notizie su procedimenti di la-
voro e politiche sindacali, corrisponden-
ze commerciali, relazioni su innovazioni
tecniche, fotografie e manifesti, design e
filmati, reperti e altri cimeli

Questi diversi materiali consentono percio
di valutare una molteplicita di esperienze
concrete e di compiere delle valutazioni

__ Valerio Castronova

i 2

=

equilibrate, con riferimento sia a un par-
ticolare contesto economico interno e
internazionale, sia a un determinato scena-
rio politico-sociale. E cid consente quindi
diagnosi e giudizi avulsi da certi schemi
convenzionali o da tesi precostituite di
carattere ideologico.

Daltronde ha contribuito a un amplia-
mento di visuali, nel lavoro di ricerca e di
analisi degli studiosi, il fatto che siano state
messe a loro disposizione altre fonti do-
cumentarie: come quelle di diversi istituti
bancari (dalla Bnl alla Commerciale, dal
Credito Italiano al Banco di Roma, alla Ca-
riplo) e divari enti (Camere di commercio,
Enea, Cnel, Cnen, Poste), nonche di varie
associazioni imprenditoriali e di categoria.
Anche Confindustria ha creato un proprio
Archivio storico, che oggi consistein circa
20mila faldoni, di cui quelli finora inventa-
riatiriguardano il periodo dal 1910 al 1945,
mentre guelli registrati comprendono varie
serie sino al 1970.

In conformité alle disposizioni normative
in materia di tutela degli archivi storici,
presto verra avviata la registrazione di tutte
le serie sing al 1985.

Va detto inoltre che Confindustria e Asso-
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lombarda (titolare, a sua volta, di un proprio Archivio storico) hanno creato nel 2001
M 88 con lintento di promuovere un sistema di musei e archivi aziendali,
a dlSpDSlzlone della collettivita, che valorizzino documenti, materiali iconografici,
prodotti e macchinari.

Particolarmente importante & pure 'Archivio del cinema industriale, per i suoi numerosi
filmati (alcuni dei quali realizzati da eminenti registi), istituito vent'anni fa da Confin-
dustria presso la Liuc e curato dalla
professoressa Anna Falchero.

Vorrei aggiungere a proposito di
questa cineteca due consideraziont:

la prima, per ricordare che Canfin-
dustria ha promosso, fin dal 1959,

la “Rassegna nazionale del film in-
dustriale”, con cadenza annuale in
diverse citta italiane, anche al fine

di scegliere, tra i film in concorso,
quelli da inviare al Festival interna-
zionale patrocinato dal Consiglio
delle Federazioni industriali d'Eu-
ropa.

La secaonda considerazione € che il
materiale dellArchivio cinematografica
gestito dall'Universita di Castellanza si presta a un dialogo fattivo col mondo della

Foto di Franco Fontana tratte
da “Immiagini di industria in talia”, 1986

scuola, grazie a un utilizzo appropriato delle immagini del grande schermao a fini co-
noscitivi e didattici, per cui e auspicabile che anche la Luiss passa presto avvalersene.
Infine, vorrei spezzare una lancia a favore della creazione, presso Confindustria, di
un apposito Catalogo delle documentazioni conservate da diverse piccole e medie
imprese, che, come sappiamo, costituiscono oggi oltre il 90% di quelle associate e
concorrono, attraverso numerosi distretti manifatturieri e filiere dal locale al globale,
all'export del made in Italy.

Anche perche, da qualche anno, alcune Pmi hanno aperto le loro porte, nelle giornate
di fine settimana, al pubblico per una serie di visite guidate. E cio a testimonianza del
loro impegno sociale nellambito delle proprie comunita.

Quanto sia importante la storia delle Pmi € attestata dal fatto che la loro vicenda
riflette, in moltissimi casi, i percorsi di mobilita sociale che hanne visto il passaggio
di ex mezzadri, operai, artigiani ed esercenti (appartenenti quindi ai ceti popolari) al
ruolo di titolari di proprie aziende d'impianto familiare.

Percio questa circostanza costituisce un'ulteriore motivazione che dovrebbe indurre
Confindustria a farsi promotrice di un apposito Catalogo degli archivi aziendali delle
Pmi, al fine di portarlo a conoscenza degli studiosi e di farne il pernc di apposite
iniziative per la valorizzazione di un prezioso patrimonic documentario, da gestire
concerto con le singole associazioni territoriali e di categoria.

E dunque un vasto cantiere di lavoro e di progettualita quello degli archivi industriali.
Adessa occorre implementare ulteriormente le iniziative in tal senso ai fini di un‘ap-
propriata conoscenza e valutazione delle centralita dell'industria nell'itinerario storico
del nostro sistema-Paese e delle sue attuali prospettive
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Pirelli, un libro per rileggere
I'TItalia tramite la sua Rivista

Un libro per ripercorrere la stovia di Pirelli: rivista
di informacione e di tecnica, che per oltre 24 anni ha
contribuite ad animare il dibattito culturale italiano
grazie a firme tra cni Camilla Cederna, Gillo Dorfles,
Umberto Eco, Eugenio Montale, Bruno Munari ¢ Um-
berto Saba. I1 volume si chiama Umanesimo indusiria-
ie. Antologia Jdi pensieri, parole, Immagint ¢ innova-
zioni, & pubblicato da
Mondadori ed & stato
curato dalla Fondazio-
ne Pivelli che, attingen-
do all'axchivio storico
dell’omonima azienda,
ha raceolto circa 150
articoli e alenni repor-
tage tratti dalla storica
rivista della Bicocea. In
particolare, la Fonda-
zione Pirelli & nata nel
2008 e si & specializzata
nella promozione della Umanesimo
cultura d’impresa del lndustfialc ;
groppo atiraverso pro- .
getti espositivi ed edi-
toriali, visite guidate, seminari e convegnl. Conserva
la documentazione sulla storia dell'azienda dalla sua
fondazione, nel 1872, fino ai giorni nostri.

11 libro Umanesimo Industriale spazia, invece, tra te-
matiche trasversali, dallo sport alla mohilita di mas-
sa, dai costumi sociali fino all’ambiente, passando per
tecnologia, design e architettura. Senza dimentieare la
sezione riservata alla stessa Pirelli, con articoli sulla
sua storia e i suoi prodotti, introdotti dal prime edi-
toriale nel 1948 dell’allora presidente Alberto Pirelli.
Al libro si aggiunge anche la piattaforma web (www.
rivistaprirelli.org) sulla quale si possono approfondi-
re i contenuti nel libro. Infine, il volume riporta una
prefazione firmata da Mareco Trounchetti Provera (vi-
cepresidente esecutivo e amministratore delegato di
Pirelli) e i saggi di Antonio Calabrd (che della Fon-
dazione Pirvelli ¢ consigliere delegato e divettore), di
(rian Arturo Ferrari e Philippe Daverio (serittori) che
precedono la sezione antologica, a sua volta suddivisa
in 11 sezioni tematiche.

s R P

Gedi festeggia il compiarto radio
ki
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L'EVENTO

A TORINO

Le marche leggendarie
nella Nuvola Lavazza

Dabrand a mito. Un passaggio che affonda le radici
nella storia imprenditoriale, ma che deve necessaria-
mente volgere lo sguardo al futuro. Esiste perd una
ricettavincente per arriva a diventare leggenda? Come
cisi puo trasformare in punto diriferimento, simbolo
di successo, addiritturaicona e ispirazione? Selo stan-
no chiedendo decine di professionistie imprenditori
riuniti in queste orealla Nuvola Lavazza di Torino per
Legendig, evento giunto alla seconda edizione erea-
lizzato da Lavazza in collaborazione con Promemoria.
A confronto molte eccellenze: Swatch, Campari, IBM,
Olivetti, Fratelli Guzzini, Salvatore Ferragamo, Ferre-
ro, Reale Mutua, Google Italia. Obiettivo: delineare la
mappa che identifica il brand che diventaleggenda.

Icone tra passato e futuro

«Il patrimonio storico € un elemento che rafforza
I'unicita del marchio. La storia & un asset sirategico
perl'azienda, deve servire per crescere e per comu-
nicare il proprio posizionamento, D’altronde cos’e
un mito senza una storia solida alle spalle?», si chie-
de Andrea Montorio, CEO di Promemoria, ptimo
brand europeo che si occupa di heritage e cultura
aziendale, nato nel 2010 per veicolare la
forza della storia ¢ trasformarla in una

Legend 19: narrazione efficace e contemporanea.

professionisti
e imprenditori
a confronto
su come

un brand
sitrasforma
in mito

Mito. A
Legendi9 si
celebraanche
uno dei
prodotti
simbolo di
Lavazza,
Qualita Oro,
Nella foto una
confezionee
un bozzetto
dello Studio
Testadel 1960
circa

1l suo gruppo dilavoro é compostoda 35
collaboratori che operano in Italia, Francia,

Germania, Spagna. Profili ibridi a cavallo '

traumanisti e tecnologi. La squadrasi oc-
cupa di miiséi aziendali; mostre interattive,
campagne multimediali. Tra i clienti La-
vazza, Versace, Campari, Technogym, Po-
steitaliane. Dalla storia allo stream sui so-

cial, nel segno della riflessione. «Non si
tratta soltanto diun percorso storico, perché lavoria-
mo conle nuove tecnologie valorizzando quello che
chiamiamo caveau digitale. Perché occorre offrire
contenuti autorevoli e certificati», precisa Montorio.

Al lavoro sui “brand-leggenda”
Unragionamento sul dna dellaleggenda. Quattroi
momentidell’evento: il primo legato al prodotto, il
secondo sul manifesto valoriale, il terzo sull’identita
col patrimonio aziendale per proteggereil brand e
creare un vantaggio competitivo. E poic’é'innova-
zione che fala differenza, ovverol’abitudine a guar-
dare al futuro, guardando sempre alle proprie radici.
Legendig apre al pubblico anche la mostra “Legen-
dary products”, organizzata per celebrare fino al1g
settembre 2019 la nascita e I'affermazione dei pro-
dotti con I’esposizione di oggetti-icona della vita
quotidiana, delle abitudini e del gusto di milioni di
consumatori. A Legend19 si celebra anche uno dei
prodotti simbolo dell’azienda torinese: Lavazza
Qualita Oro, la prima miscela nata nel 1956 dall’in-
tuizione di Luigi Lavazza e che ha cambiatola storia
del caffeé.Italiana, autentica, creativa, accessibile e
premium. Eccosu cosa deve puntare I'identita diuna
brand globale che diventa leggenda. Radici solide
ben piantate nel territorio, ma con un occhio al mon-
do intero, in un equilibrio tra tradizione e innova-
zione. «Legendi9g e la concretizzazione dellanostra
ideadi impresa che safarerete contutticoloroche
possono e vogliono creare valore aggiunto per la
comunita attraverso idee, progetti e prodotti che
sanno fare la differenza. Vogliamo celebrare la vo-
lonta diinnovazione delle aziende da coniugare con
latradizioney, precisa Marco Lavazza, vice-presi-
dente di Lavazza, oltre 4mila collaboratori nel mon-
do e un fatturato di 1,87 miliardi di euro, dieci stabi-
limenti produttivi e il 64% dei ricavi realizzati
all'estero. «Se Lavazza oggi punta con decisione a
diventare un brand leggendario & perché per oltre
120 anni siamo stati ancorati a questa visione del
fare edell’essere impresa. Sentiamola necessita di
fare sistema ed essere alla testa di quelle imprese
che sognano di diventare leggenda», precisa Giusep-
pe Lavazza, vice-presidente di Lavazza.
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Heritage, le scarpe
che nascono
dentro un museo

Morelli Polegato (Diadora): sono senza tempo

D& UNO DEINOSTRIINVIATI

FIRENZE Nclla sua scde storica
in provincia di Treviso, Dia-
dora ha credato un [IUSED
aziendale, fontc d'ispirazione
per 1a linea Heritage che sard
presentatd a Pitti, un concen-
trato dei suof valori ¢ del suo
dna: sportivitd, autenticita e
saper [are italiano con un fo-
cus sulla calzatura che per il
brand rappresenta 1'80% del
gire d'alfari rispetlo al 20%
proveniente dall’abbiglia-
mento. Quegli scaffali ospita-
no i prodotti ¢che hanno ¢on-
tribuito a scrivere le pagine

pit belle della storia dello
sport degli anni Ottanta e No-
vanta: ai picdi di campionico-
me Boris Becker, Bjorn Borg ¢
Stefano Capriati, nei loro mo-
menti pit gloriosd, ¢’erano le
Diadora. «Abbiamo anche
quelle di Gelindo Bordin, oro
olimpico nella maratona a
Seul nel 1988 — racconta l'ad
Enrico Moreiti Polegato che
ha acquisito il marchio nel
2008 ¢ lo sta rilanciando con
sucecesso — ma [ui € un'icona
vivente perché é il nostro di-
rettore marketing: da sportivo
a uomo-aziendax.

Con un fatturato 2018 di

Enrico Moretti Polegato, 37 anni, ceo e presidente di Diadora

168,2 milioni di euro (pit16,2%
sul 2017), espansione sui mer-
cati esteri e incredibili risulta-
ti nell'e-commerce, la sida di
Enrico, figlio di Mario Moretti
Polegato ogyialla guida di Ge-
ox (mentre lo zio Giancarlo ¢
proprietario dell'azienda viti-
vinicola Villa Sandi), si po-
trebbe considerare vinta. In-
vece limprenditore rilancia
con nuovi progetil. «Nel 2001
slamo slali i primi a dar vita al
mix tra sport e city che oggi &
diventato quella tendenza
athleisure che permea alli i
brand, dal lusso al casual —
precisa Moretti Polegato —. 1
nostro ohiettivo & invece anel-

Il modello Alpaca: tomaia e suola
riprendone la forma originale diuna
storica calzatura Diadora del 2000

Io di elevare ¢ esaltare i pezzi
iconici per un stile senza tem-
po, made in Italy ¢ made in
Diadora. Tutto questo ¢ rac-
¢hiuso nella scarpa Noooo Lu-
minarie. Per richiamare lita-
lianitd, cosa ¢'é di meglio del-
le sagre e delle feste di paese,
appunto con Ie nostre umi-
narie?». Di questa linea fanno
parte anche 1a «B Elite» e la
Eclipse» disegnale da Leo Co-
lacicco, stilista puglicse che
rinnova il suo sodalizio con il
brand reinterpretando la tra-
dizione salentina di quest’ ar-
te antica: pellami impreziositi
da dettagli rifrangenti e fluo.

Flavia Florentino
& RIFRODUZ ONE RISERYATA
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Garlo Antonio Modena ¢ la sua missione per non dimenticare una grande azienda e chi ci ha lavorato

Un libro di ricordi e di dolcezze
“Perugina, cioccolato & confetture”

di Sabrina Busiri Vici
PERUGIA

&% “Non un libro, mal'elen-
codei nomidi chi ha lavora-
to e si & sacrificato per la
Perugina. Mol non cisono
pilt. E queste pagine ricor-
dano con orgoglio quanto
hanno fatto”. Cosi Gianfran-
co Costantini, ex dirigente
dello stabilimento di San Si-
slo, delinisce il libro “Peru-
gina cioccolato & confettu-
re. Per non dimenticare” di
Carlo Antonio Modena edi-
10 da Francesco Tozzuolo
Editore.

Il racconto & infatti qualco-
sa di diverso da quanto fat-
toin precedenza: “Apparen-
temente infatti sembra un
elenco di nomi - premelle
'editore - in realta fa venire
fuori tutta la storia della Pe-
rugina attraverso chi ne ha
fatto parte”.

E’ un libro di ricordi e di
dolcezza nato con una mis-
sione da svolgere: quella di
non dimenticare, anche in
tempi in cui le memorie
sembrano sbiadirsi. Lo stes-
so archivio aziendale, mo-
dello di organizzativo a li-
vello europeo negli anni Ot-
tanta, oggi, secondo quanto
allerma 1'editore Tozzuolo,
sembra essere stato abban-
donato e sembra non esse-
Ie piti oggetto di cura e inte-
resse con il pericolo di far
calare un velo su una sloria
d'impresa tra le pit brillan-
ti e interessanti mai esistite.
Un marchio nato dal genio
di una donna, Luisa Spa-
gnoli, e pei [allo grande dal-
le capacith imprenditoriale

Presentazione
L'awrtore

Carlo Antonio
Modena

il giomo
dellinconto
aPerugia
adostra
I'autore

conil sindaco
Romizi

della famiglia Buitoni per
passare poi a Catlo De Be-
nedetii e infine, transitare
nel giro di pochi anni, nel
1988, nella costellazione

L'editore, Franceseo Tozzuolo
“Oggi l'archivio aziendale
ha hisogno di cure”

svizzera della Nestlz. Una
storia che perd ancora ap-
partiene all'llmbria ed &
proptio a questa apparte-
nenza che Antonio Modena

si rivelge andando a seruta-
te le singole facee di chi ha
avuo un posto in quella
grande casa che per tutd
era anche un po’ famiglia.
Il libro & stato presentato
all'inizio del mese dall’auto-
re insieme a Luisa Spagno-
li, Bruno Buitoni, discen-
denti della numerosa fami-
glia, e a Gianfraneo Costan-
Lni.

Dope Perugia, per non di-
menticare, 'editore annun-
cia I'uscita di un altro libro
di Carlo Anlonio Modena.
Ma questa & un’altra storia.
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1948-1972 In «Umanesimo industriale» (Mondadori) il meglio della storica rivista

La fabbrica, gli intellettuali, il futuro
L'Ttalia senza paura vista da «Pirelli»

dilda Bozzi

% lritratto di un Paese né
conformista né immobi-
é le; che pensa velocemen-
& te, anticipa i tempi, pro-
pone, accoglie, scarta. Non &
un libro della nostalgia, anzi,
sembra proiettato in avanti
come I'idlia del boom, il cor-
poso volume Umanesimo in-
dustriale realizzato dalla Fon-
dazione Pirelli e edito da
Mondadori, che sara in [ibre-
ria da martedi 18 giugno e ver-
ra presentato a Milano il 19
gingno al Teatro Parenti.

Si tratta di una selezione di
immagini, testi ¢ pagine tratte
dalla rivista «Pirelli», che usci
dal 1948 al 1y72 e sulla quale
scrissero, oltre ai nomi del-
l'azienda come Giuseppe Lu-
raghi o Arrigo Castellani che
la guidarono, anche ur'infini-
ta di serittori, intellettuali, ar-
tisli: intervenli di Umberto
Eco, Dino Buzzati o Carlo Emi-
lio Gadda, dibattiti e polemi-
che sull'arte di Gillo Dorfles o
Giulio Carlo Argan, opere e
immagini di Ernesto Trecca-
ni, Renato Guttuso o Ugo Mu-
lag tra glialtri.

tine d'artista, la parte pii cor-
posa del volume & costituita
dalla raccolta antologica di ar-
ticoli apparsi nei 24 anni di vi-
ta della rivista, reimpaginati
(ma la pagina originale ¢ pub-
blicata accanto al testo) e divi-
si in sezioni secondo gli argo-
menti: una sezione & dedicata
alla multinazionale (Pirelli,
partiamo di noi), le altre rac-
contano aspetti anche inattesi
di un’epoca. Leggendo qua e
14, si trovano 1 Raceonti di
riaggio, il Cambiamento del
costume, I'Tnnovazione di ar-
chitettura e design e poiiper-
sonaggi dello sport, I'ambien-
te, le scienze, ¢ un'ampia Fie-
ra letterarin.

«Gli articoli sono stati sele-
zionati — spicga Antonio Ca-
labrd, direttore della Fonda-
zione Pirelli — in base alla
bella dimensione storica ¢ al-
la grande qualita di scrittura.
Ad esempio, il pezzo di Gian-
ni Agnelli spicga a un Iettore
che si interessa di storia eco-
nomica che cosa passava per
la testa di un'industriale del-
Tepoca. E gli interventi di Um-
berto Eco anticipano temi co-
me la diffusione delle armi o
Tinfluenza del mezzo televisi-
vo. I antologia racconta quel-
la slagione della “socield detle
macchine” che parlava con la

Per cominciare ¢'c il mondo
della fabbrica: dopa alecuni te-
sti introdutiivi, tra cui quelli
di Marco Tronchetti Provera,
Gian Arturo Ferrard, Philippe
Daverio e dello stesso Cala-
brd, 'antologia pubblica in-
terventi di Alberto e Leopoldo
Pirelli, accanto a pagine in cui
artisti come Ernesto Treccani
0 Giancarlo Cazzaniga dipin-
vono il mondo industridle, gi-
gantesco ¢ anche straniante,
mentre Vincenzo Buonassisi
descrive 1a nascita del rappor-
to tra industria ¢ cultura, ¢ Di-
no Buzzati scherza e giocacon
il «Pirellone» visto dalla so-
glia del fantastico, collocan-
dovi addirittura un fantasma.

Nelle altre sezioni, colpisce
un senso del «progetto» che
dice molto dell'Tialia della ri-
costruzione. (uale Ttalia ne
esce? «5i ha la sensazione di
vedere un Pagse che ¢resce —
afferma Calabrd —, che non
ha paura dei conflitti anche
difficili che lo attraversano.
Gente che pensa: io lavoro,
studio, faccio ricerca perché
cosi staremo meglio, e i miei
figli staranno meglio di noi.
Quello che oggi leggianio co-
me.“storico”, allora era inno-
VAZION S,

Pur nella varietd dei temi,
gli articoli vanno in questa di-

critica, del contemporaneo
con le sue invenzioni e pro-
spettive: Carlo Emilio Gadda
scrive un'originale storia del-
Tawo («L'automobile ¢ quel
che &: serve a quel che serves);
Guglielmo Zucconi illustra il
mezzo televisivo ma ne antici-
pala «tentazione del falsos; il
sociologo Roberto Guiducci
spiega nel '66 che in citta «il
verde va considerato corne un
bisogno dell'uomo alla stessa
stregua della strada, della ca-
sa». Anche le forme sono di-
verse: Dino Buzzali costruisce
un racconto intorno all'inven-
zione della fionda; Ugo Mulas
usa la fotografia per ritrarre
gli artisti (Henry Moore) e [e
loro opere (Fausto Melotti). Si
anticipano temi di oggi: I'ar-
chitetto Renato Bazzoni (poi
tra i fondatori del Fai, Fondo
ambiente italiano) scrive nel
*70 sull'estinzione delle specie
animali («Fermiamoci, abbia-
mo sbagliato strada»). E poi
¢’é il grande cinema italiano
del Dopoguerra narrato da
Enzo Biagi ncl '53; il teatro
maoderno raccontato da Paolo
Grassi, sempre nel '53; 1o svi-
luppo della comunicazione
pubblicitaria secondo Vitto-
rio Sereni, nel's8; il passaggio
dall'industrial al social design
colto da Roberto Guiduccei nel

. m%?ﬁg%ﬁlggt‘as‘ﬁggg “é‘;: cultura ¢ la societa dell'epoca, rezione, dellanalisi, anche ‘7o.Quella che sirespira ¢, so-
Osra op anche in modo dialettico». prattutto, unaria di ricostru-
zione e di rinascita.
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L'evento
In questa
pagina, alcune
immagini tratte
dal volume
Umanesimo
industriale

7t editoda

S Mondadori
@ Produzione
di pneumatici
tubolari
nello
stabilimento
Pirelli

A di Milano-

® llvolume Bicocca, 1947

Umanesimo @ Consiglio

industriale. di amministra-

Antologia zione al

di pensieri, G.ran?delo

parole, P.lrt.elh. Da

immagini snn:strg: Franco

einnovazioni, E:;?:‘!;Z

acuradi Dubini

Fondazione L :

S eopoldo
Pirelli, edito da Pirelli,
Mondadori Luigi Rossari
[in libreria da e Vittorio
martedi 18 Rostagno,
giugno, pagine 1964
526, €85), Al © Riccardo
libro & Manzi,
collegato il sito illustrazione
rivistapirel- per l'articolo
liorg dal titolo
Qui sopra: | persuasori
il direttore della occutti
Fondazione dj Augusto
Pirelli Antonio Marelle,
Calabro pubblicato

sulla «Rivista
® |llibrosara z:arlell;;r; ’
presentato (tuttele
aMilano fotografie:
mercoledi courtesy
19 giugno al Fondazione
Teatro Franco Pirelli)
Parenti (ore 19,
via Pier
Lombardo 14,
ingressolibero
fino a esauri-
mento posti,
info@fonda-
zionepirelli.org)
in una serata
can il vice-
presidente
esecutivo
eceodi Pirelli
Marco
Tronchetti
Proveraeil
direttore della
Fondazione

Calabro, conla
partecipazione
di Gian Arturo
Ferrari,

Ornella Vanoni
efnna
Armmirati;

la serata
proseguird agli
adiacenti Bagni
Misteriosi conil
chitarrista
Pietruccio
Mentalbetti

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

Cultura

Pag. 32

081231



Farnesina

Ministero deghi Affari Esteri
& della Cooperazione Internazionale

4, Ambasciata d'Italia

7 Thilisi

Mews Amministrazione trasparente Modulistica

Q
3
o
Q
=
A
1%
iy
=1
k2
Bl
bl
=
m
=3
a
o9
o
o
L
+
[~
=
=1}
o
m
5
=t}
E

In Evidenza >> L'Ambasciatore Ec
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Festa della Repubblica all'insegna del Made in Italy, sinonimo di bellezza,

Dall’Ambasciata qualita, tradizione e modernita

Passione, ingegno e creativita del Made in Italy alla Fabbrica della Seta di Thilisi, per I’affollatissima Festa
della Repubblica organizzata dalla nostra Ambasciata e celebrata quest’anno il 3 giugno. "Tanti eventi, in
una sola serata. Per sperimentare in prima persona quello che chiamiamo VIVEREall'ITALIANA, slogan e
contenuto che caratterizza tutte le nostre iniziative. La Festa Nazionale € un momento per celebrare i valori
della democrazia e della liberta ed evidenziare gli straordinari progressi del rapporto con la Georgia. Ma &
anche una vetrina dello stile di vita italiano. Offriamo agli amici georgiani bellezza, gusto, saper fare", spiega
I’Ambasciatore Antonio Bartoli.

Le mostre. Tour around Italy: immagini del Bel Paese che raccontano stile, tecnologie, enogastronomia e
paesaggi messe a disposizione dall'Agenzia ANSA. 50+! Il Grande Gioco dell'Industria: la storia del design
italiano narrata dagli oggetti iconici del passato e del presente, realizzata da Museimpresa, I'associazione
dei musei dei marchi italiani pit famosi. | Borghi piu belli: per scoprire, al di fuori del circuito delle grandi
citta d’arte, il fascino dei paesini piu caratteristici e autentici della Penisola. Premio Architettura italiana
2018: una galleria dei migliori progetti dedicati all'architettura contemporanea e ai paesaggi urbani.
Contemporaneamente, al Museo Nazionale di Georgia, si € aperta IMMAGICA: suggestivo viaggio
multimediale lungo oltre cinque secoli di arte italiana, da Giotto a Canova.

La moda & scesa in passerella, con una sfilata di nuovi brand italiani organizzata in collaborazione con
CNAFedermoda e il Consorzio Centergross (un colosso da 5 miliardi di euro di fatturato). Collezioni uomo e
donna, un caleidoscopio di materiali e colori, bellezza ed eleganza.

Musica: gli inni nazionali cantati dalla famosa soprano italo-georgiana lano Tamar; le piu belle colonne
sonore di tre maestri italiani, Morricone, Rota e Piovani, interpretate da Mario Stefano Pietrodarchi,
virtuoso bandoneonista, conosciuto e amato dal pubblico georgiano. Pietrodarchi e stato accompagnato da
musicisti dell'Orchestra da Camera Statale di Thilisi.



Gastronomia: il Made in Italy € un patrimonio universale anche sulla tavola. Protagonisti principali tre
eccellenze gastronomiche: Prosecco, Parmigiano Reggiano e Mortadella. Al culmine della serata lo

straordinario show cooking per incantare occhi e palati con gli spaghetti alla bolognese, preparati dallo chef
Stefano Boselli.

Un vero e proprio Festival italiano, organizzato dall’Ambasciata d’Italia in collaborazione con ITA-Agenzia

ICE, ente che promuove made in Italy e imprese. La manifestazione ¢ stata resa possibile grazie al sostegno
di molti sponsor e partner.
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Come un marchio diventa leggenda: storie di aziende italiane che
sfidano il tempo

di Simona Politini
Staff
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La leggenda porta in sé il concetto di straordinario. Per compiere qualcosa di fuori
dall’ordinario bisogna possedere una certa dose di curiosita, quell'impulso viscerale a voler
comprendere, insieme all’ossessione di superare i limiti. E sono proprio curiosita e
insofferenza verso i limiti i due marcatori della genialita che, canalizzata verso un
obiettivo, ha reso possibile le imprese di grandi uomini: da Leonardo a Michael Jordan. E
cosi che il giornalista Federico Buffa, ha aperto la prima giornata dell’evento Legendi9,
organizzato da Lavazza in collaborazione con Promemoria. Tre giorni di incontri e idee,
per raccontare i percorsi che determinano la trasformazione di un brand in un mito, di
una persona in icona, esplorando i fattori che li rendono leggendari.

In occasione di un anno di Nuvola, la nuova sede dell’azienda inaugurata lo scorso anno,
Lavazza ha coinvolto personaggi d’eccezione, provenienti dal mondo dell'impresa,
come Google, Campari, Ferragamo, Swatch Group, Talent Garden, alternatisi

ai vice presidenti dell’azienda, Giuseppe Lavazza e Marco Lavazza, e ad ospiti
leggendari come Ferran Adria e 'astronauta Paolo Nespoli. Con 26 relatori e 4
moderatori distribuiti su 4 panel, ognuno dedicato ad un tema diverso.

“Vogliamo celebrare la volonta di innovazione delle aziende come elemento valoriale da
coniugare con la tradizione — ha dichiarato Marco Lavazza — Legend19 ¢ la
concretizzazione della nostra idea di impresa che sa fare rete con tutti coloro che possono e


https://legendnuvola.it/

vogliono creare valore aggiunto per la collettivita attraverso idee, progetti e prodotti che
sanno fare la differenza migliorando la qualita della vita delle persone. Le persone sono e
resteranno al centro della nostra idea di impresa, che guarda alla sostenibilita come fil
rouge di ogni attivita. Nuvola € un luogo simbolo di questo approccio e ospitare Legend in
un contesto certificato per ’eccellenza energetico ambientale € un messaggio ulteriore di
spinta alla riflessione sulla generazione di valore condiviso come elemento di ispirazione
per chi vuole diventare leggenda”.

Vediamo dunque come un’azienda, un brand, un prodotto diventano una leggenda.
Quando un prodotto si trasforma in icona superando la sfida del tempo?

Come prolungare la vita di un prodotto quando i tempi cambiano? A questa domanda ha
risposto Robert Kunze-Concewitz, ceo di Campari. Per 'amministratore delegato di
una delle aziende piu note a livello mondiale nel settore del beverage non ci sono dubbi: la
qualita ¢ la prima garanzia di successo! Lo sforzo continuo nel mantenere alti gli
standard € un investimento che paga sempre e permette di traghettare il prodotto
attraverso il tempo.

Accanto alla qualita, nel mix strategico per ottenere la fama eterna, c’¢ una buona dose

di apertura mentale, necessaria, per esempio, per comprendere I'esigenza delle nuove
generazioni evolvendo il prodotto senza che perda di identita, come avviene quando si
vogliono abbracciare le caratteristiche peculiari dei diversi mercati che si vogliono
presidiare. Kunze-Concewitz ha ricordato come in Nigeria il Campari si beva con la birra e
come I’azienda si sia pertanto dovuta adeguare al gusto locale. E, insieme all’apertura
mentale, la capacita di educare. Non solo dunque assecondare i futuri potenziali clienti,
ma anche accompagnarli in un percorso di conoscenza e consapevolezza del marchio, sino
alla fidelizzazione.

“Se Lavazza € oggi un brand leggendario — ha detto Giuseppe Lavazza — ¢ perché per
120 anni siamo stati ancorati a questa visione del fare impresa, dell’essere impresa. Oltre
all’orgoglio per quanto siamo riusciti a costruire, sentiamo oggi la necessita di condividere
con chi si accinge a fare impresa elementi che possano fungere da guida ed essere di aiuto
perché anche il loro sogno possa diventare leggenda. Vogliamo andare alla radice del Made
in Italy per individuare i germi di successo. Guardiamo al futuro e vogliamo essere
ispiratori e catalizzatori di crescita e di innovazione”.

Oltre ai sopra citati, hanno fatto parte del primo panel dedicato al prodotto: Marco
Boglione, presidente di BasicNet, Carlo Giordanetti, direttore creativo di Swatch
International e Giovanna Vitelli, vicepresidente di Azimut Benetti Group.

Le caratteristiche che rendono un brand leggenda

Persone, rispetto, visione, empatia, memoria, autenticita: sono questi gli elementi che
rendono un marchio iconico, temi sui quali Marco Montemaggi, esperto di Heritage
Marketing & Brand Identity, ha interrogato le associazioni d’impresa.

Le persone ascoltano, dialogano, meditano e generano idee, talvolta destinate
all’eternita. Dario Voltattorni, direttore esecutivo di Aidaf (Associazione Italiana delle
Aziende Familiari) ha raccontato come il prodotto iconico Brancamenta sia nato
ascoltando il suggerimento di Maria Callas la quale aggiungeva delle foglioline di menta
per rendere il suo Fernet-Branca piu gradevole al palato.



Rispettare le persone valorizzandone le differenze, rispettare la natura usando
I'innovazione per prevenire disastri ambientali, rispettare le regole, dall’antiriciclaggio ai
diritti dei lavoratori. Marco Frey, presidente di Global Compact Network Italia, ha
ricordato come il rispetto dei temi chiave per uno sviluppo sostenibile — People, Planet e
Prosperity — sia parte integrante della strategia di successo di un marchio che punta a
diventare leggenda.

Il brand iconico € caratterizzato da una visione. La visione € portare avanti qualcosa in cui
credi prendendotene la responsabilita. Avere una visione richiede un lavoro infinito di
correzione, messa a punto e divulgazione, per poi diventare chiaro e ispirare tutti gli altri.
Ma bisogna vivere un periodo eroico, la fase piu difficile nella quale la visione si trasforma
in fatto. Ha spiegato Pietro Sella, presidente di Endeavor Italy e ceo di Sella Group.

Considerando che il 60% della reputazione di un marchio dipende da elementi soft e il
restante 40% dal prodotto, ha aggiunto al dibattito Fabio Ventoruzzo, vice president di
Reputation Institute Italy, si capisce velocemente perché la reputazione, quella buona, sia
fondamentale affinché un marchio superi gli anni, le mode e le crisi arrivando indenne nel
presente. Per costruire una reputazione solida il marchio deve riuscire prima di tutto a
creare empatia col suo mercato di riferimento. Ecco perché 'empatia ¢ un elemento
caratterizzante dei marchi leggendari.

Chi della memoria ha fatto il principale asset strategico sono i musei d'impresa, molti di
loro riuniti nell’associazione Museimpresa, qui rappresentata da Elisa Storace — curatore
Museo Kartell. “I musei d'impresa sono la sintesi tra storia e innovazione”, ha detto Elisa
Storace citando Antonio Calabro, presidente di Museimpresa. Ma prima ancora del
museo, la materializzazione fisica della storia dell'impresa e rappresentata dagli archivi, il
cuore dell’azienda che ne racconta il passato e la ispira al futuro.

Il concetto di autenticita si lega al concetto di heritage, ha detto Fabrizio Mosca —
professore all’'Universita degli Studi di Torino, dipartimento di Marketing. I fattori
dell’heritage sono: il legame col passato, ovvero il contesto storico dove nasce il prodotto e
la sua evoluzione; la figura del fondatore e la sua famiglia; la tecnica di lavorazione
utilizzata dalle origini; le persone che hanno reso possibile il prodotto. Tuttavia, il fatto di
possedere un heritage non € sempre garanzia di successo. Il segreto sta nel coniugare la
storia passata con I’epoca moderna evolvendosi pur mantenendo ’autenticita.

Quando la storia aziendale diventa leggenda: I'importanza dell’archivio

Un marchio leggendario é caratterizzato dal rapporto continuo tra passato e
presente. Sono stati tutti concordi nel dichiararlo gli ospiti del terzo momento di
Legend19: Riccardo Bisazza — Presidente Orsoni Venezia 1888, Gaetano Di Tondo —
Vicepresidente Olivetti, Domenico Guzzini — Presidente Fratelli Guzzini, Micaela Le
Divelec Lemmi — CEO Salvatore Ferragamo, Raoul Romoli Venturi — Direttore
Comunicazione e PR Ferrero Commerciale Italia Ferrero.

Ogni leggenda € una storia che viene preservata e sublimata attraverso il racconto. C’e¢ un
posto dove le aziende conservano la propria memoria: I’archivio. Fonte inesauribile di
informazioni da analizzare e ricucire insieme, I'archivio € dove ogni storia prende forma
prima di essere condivisa trasformandosi in un potentissimo strumento del brand heritage
marketing.


https://www.museimpresa.com/

Andrea Montorio, Ceo Promemoria, la societa che ha collaborato con Lavazza
nell’organizzazione dell’evento, ci ha spiegato I'importanza del recupero e della messa a
sistema dell’archivio corporate.

“Promemoria ha come core business quello di mettere a sistema gli archivi corporate che
per noi vuol dire interpretare gli archivi storici in chiave contemporanea, quindi andare al
di la della sola dimensione archivistica e di conservazione, tasselli di un progetto molto piu
ampio che vede gli archivi storici convertiti in piattaforme interattive per lo sviluppo
strategico dell’azienda.

Quando ci chiamano a lavorare dentro gli archivi corporate il nostro primo obiettivo e
quello di selezionare il contenuto di valore, quei picchi storici che una volta messi a
sistema creano un contenuto autorevole certificato che puo svilupparsi nel racconto del
brand, nella creazione di un museo d’impresa, nel festeggiamento per un anniversario, in
un progetto editoriale, un percorso di formazione all’interno dell’azienda e molto altro
ancora. E proprio la capacita di saper individuare I'eccezionalita delle informazioni, la
qualita del contenuto, che distingue il lavoro su un archivio corporate rispetto a quello su
un archivio pubblico dove si ragiona per chilometri lineari e la quantita ha un valore
assoluto.

Prima di fare un lavoro di brand heritage bisogna fare un lavoro di recupero
della storia dell’azienda attraverso I’archivio. Su questo Lavazza e ’esempio
emblematico, € partita con I’archivio storico nel 2011 e il circolo virtuoso si € chiuso ’anno
scorso con 'apertura del Museo Lavazza”.

Ha concluso Andrea Montorio: “Ogni azienda ha una storia e molteplici futuri, I'unione tra
presente e futuro sono il vero marchio distintivo dell'impresa leggendaria. Il passato non
deve essere mai slegato dal futuro dell’azienda.”

La capacita di innovare per traghettare un marchio nel tempo

Ogni giorno un brand iconico, per rimanere tale, deve fare i conti con I'innovazione,
conferendo al dipartimento ricerca e sviluppo un ruolo di primaria importanza per il
proseguimento della vita del marchio.

Lo sa bene Lavazza che, dalle tavole di oltre 9o Paesi nel mondo, ha valicato i confini
dell’atmosfera. Nel maggio 2015, racconta Marco Lavazza, grazie a una macchina a
cialde molto speciale: ISSpresso, progettata da Lavazza in collaborazione con I’azienda
ingegneristica aerospaziale Argotec, il gruppo di astronauti a bordo della Stazione spaziale
internazionale tra i quali Samantha Cristoforetti, hanno degustato il primo caffé espresso
preparato nello spazio.

L’innovazione come visione e coraggio. La sfida e lo sviluppo come orizzonte per una
crescita sostenibile e duratura. Su questi temi si sono interrogati gli ospiti del quarto e
ultimo momento della giornata: Marco Lavazza insieme a Matteo Cattaneo — Chief
Digital Innovation Officer Reale Mutua, Alberto Dalmasso — CEO & Co-founder
Satispay, Davide Dattoli — CEO & Co-founder Talent Garden, Fabio Vaccarono —
Managing Director Google Italy, innovatori digitali che puntano a rimanere sul podio delle
aziende iconiche o che aspirano ad arrivarci.



“Legendary Products” la mostra di prodotti iconici alla Nuvola Lavazza

La prima giornata dell’evento Legendi19 ¢ stata anche 'occasione per inaugurare presso
Nuvola Lavazza la mostra “Legendary Products”, organizzata da Promemoria e Museo
Lavazza per celebrare la nascita e I’affermazione dei prodotti iconici.

L’esposizione di oggetti-icona della vita quotidiana, delle abitudini e del gusto di milioni di
consumatori, contribuira a proiettare i valori-cardine di un brand. Oggetti rimasti intatti
nel costante mutamento di bisogni, desideri, significati, custodi di racconti che portano con
sé I’eco di innovazioni industriali, intuizioni creative e le voci di imprenditori e
comunicatori brillanti.



14/6/2019 Archivi e Musei d'Impresa si raccontano giovedi con una proiezione al Padiglione del Cinema
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Archivi e Musei d'Impresa si raccontano giovedi con
una proiezione al Padiglione del Cinema

GPS g

(@2 dilettura ] 11/06/2019 - Giovedi 13 giugno alle

ore 18.00 presso il Padiglione del Cinema di
Fabriano (via Cesare Balbo 31) in occasione
della conferenza annuale UNESCO Creative
Cities Conference, l'associazione nazionale
Museimpresa e [l'associazione culturale |l
Paesaggio dell'Eccellenza  organizzano la
proiezione del film “Newmuseum(s). Stories of

company archives and museums”.

k|
Levento si inserisce nel palinsesto della conferenza annuale del Network delle Citta Creative UNESCQ, in corso fino a

sabato 15 giugno nella splendida cornice marchigiana di Fabriano (AN) che sta ospitando i rappresentati e delegati di
180 citta creative del mondo, 72 paesi e 400 ospiti internazionali per confrontarsi e fare il punto su missione, obiettivi e
strategie future del’lUNESCO.

Il film “Newmuseum(s). Stories of company archives and museums” di Francesca Molteni racconta i musei e gli archivi,
indagando cosa identifica oggi un archivio/museo legato alla storia di un'azienda, i valori da trasmettere e gli strumenti
digitali e non fondamentali per creare un’istituzione che comunichi con il pubblico. La narrazione & affidata a figure
poliedriche come direttori di musei, storici, curatori, architetti, ma anche artisti e attori che hanno collaborato ad
animare archivi e musei d'impresa, tra cui Salvatore Accardo, Stefano Arienti, Leonardo Sangiorgi, Cino Zucchi e la

speciale partecipazione di Toni Servillo.
Programma
Modera Alessandro Carlorosi | Direttore Paesaggio dell’'Eccellenza

Ore 18.00
Saluti di benvenuto

Domenico Guzzini | Presidente Paesaggio dell'Eccellenza

Musei e archivi d'impresa nelle Marche

Eleonora Vissani | Poltrona Frau Museum. L N _ ) _
I'cookie ci aiutano a fornire i nostri servizi. Utilizzando tali servizi, accetti I'utilizzo dei cookie da parte nostra. Dettagli

Livia Faggiagyl garehivio Fondazione Fedrigoni Fabriano

Ho capito
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Piergiovanni Ceregioli | Archivio/Museo Guzzini, iGuzzini llluminazione

Vittorio Livi | Museo del design in vetro curvato, FIAM ltalia

Newmuseum(s) e la cultura d'impresa in Italia

Marco Montemaggi | Museimpresa
Proiezione del film NEWMUSEUM(S) STORIES OF COMPANY ARCHIVES AND MUSEUMS.
La serata proseguira con il concerto gratuito di Nicola Piovani.

Associazione Museimpresa

Cultura d'impresa e Made in Italy sono al centro dei progetti di Museimpresa, 'Associazione Italiana Archivi e Musei
d’'Impresa nata nel 2001 e supportata attivamente da Assolombarda e Confindustria. LAssociazione, unica a livello
europeo, riunisce musei e archivi di grandi, medie e piccole imprese italiane che mettono il loro patrimonio a
disposizione della collettivita. Museimpresa svolge attivita di ricerca, formazione, sviluppo e approfondimento nel
campo della museologia e dell'archivistica d'impresa. Negli anni & diventato un network che dialoga costantemente
con enti culturali, istituzioni private e pubbliche, tra cui il MIBAC Ministero dei beni e delle attivita culturali, il MIUR
Ministero dell'lstruzione, dell’'Universita e della Ricerca, il MAECI Ministero degli Affari Esteri e della Cooperazione

Internazionale.
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hilit averso le aziende la storia de

Bologna, Miseo CUBO

Cultura d’impresa e Made in Italy sono al centro dei progetti di Museimpresa, |I’Associazione Italiana Archivi
e Musei d’'Impresa nata nel 2001. Unica a livello europeo, riunisce musei e archivi di grandi, medie e piccole
imprese italiane: luoghi, ponti tra passato e futuro, tra impresa, comunita e territorio, parlano di persone,
di lavoro, di cultura e di innovazione. Dal Piemonte alla Puglia, dalla Lombardia alle Marche, dal Veneto alla
Toscana, la rete di Museimpresa in oltre 10 regioni italiane associa 84 realta aziendali che promuovono la
cultura d’'impresa. Obiettivo € salvaguardare e valorizzare il patrimonio culturale, raccolto nei musei e negli
archivi aziendali, che racconta I’evoluzione economica e sociale dei territori interpretando la nostra storia e
il nostro presente. Da poco insediatosi il nuovo presidente & Antonio Calabro, giornalista, scrittore e
docente.
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Brand heritage marketing: il legame col passato che da valore al Made
in Italy

di Simona Politini
Staff

B Museo Lavazza, ph Andrea Guermani

Quest’anno Aurora, la storica azienda torinese produttrice di penne, entra di diritto tra le
imprese storiche italiane festeggiando i 100 anni di attivita. Per celebrare questo
traguardo, il Ministero dello Sviluppo Economico il 24 maggio ha emesso

un francobollo ordinario appartenente alla serie tematica le “Eccellenze del sistema
produttivo ed economico”, una serie che ha come fine quello di promuovere la capacita
professionale e imprenditoriale italiana.

Il francobollo Aurora, che raffigura una delle sue
penne classiche, il modello 88, creato nel 1947 da
Marcello Nizzoli che ha venduto oltre 7 milioni di
< pezzi ed € ancora in produzione, andra ad affiancare
= altri francobolli realizzati per alcuni grandi marchi
ML ; orgoglio del Made in Italy, tra questi: il francobollo
emesso I’anno scorso in occasione dei 150 anni
della Carpene Malvolti, azienda vinicola che, nel
1924, ha messo in produzione la prima bottiglia al
mondo riportante la dicitura Prosecco nell’etichetta;
Ceore o quello emesso nel 2017 dedicato alla Fiat Nuova
CC 2e2a4s, 500, nel 60° anniversario della produzione; o ancora
; %4 G lonss,: il francobollo realizzato nel 2015 in occasione dei 40
| /-&/“J anni di carriera di Giorgio Armani che riporta
graficamente Armani Silos, il museo inaugurato da re
Giorgio lo stesso anno che ripercorre nelle sue sale la
storia del marchio.
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Se da sempre il francobollo, oltra a essere una carta valore, € stato utilizzato come mezzo
per diffondere la storia e il patrimonio artistico di un paese, nel caso specifico, i piccoli
oggetti di culto appartenenti alla serie sopra citata, intendono esaltare i valori storici della
cultura d'impresa italiana come I’etica del lavoro, la cura del design, ma soprattutto un mix
vincente generato dalla ricerca di un costante equilibrio tra rispetto delle tradizioni e
spinta all’innovazione.

La storia aziendale tra continuita e cambiamento

“Il futuro e di chi ha un grande passato”, cosi recitava lo spot pubblicitario della nuova
Alfa Romeo Giulietta Sprint, versione rivisitata della prima Giulietta Sprint oggi esposta
al Museo Storico Alfa Romeo allestito nella ex sede produttiva di Arese. E mai slogan
fu piu azzeccato per racchiudere in poche parole il legame inscindibile tra continuita
e cambiamento, segno distintivo dei marchi storici italiani che hanno dimostrato di
saper stare al passo con I’evoluzione tecnologica e con le esigenze di un mercato sempre
piu competitivo senza perdere di identita, anzi, facendo del proprio patrimonio aziendale
uno strumento efficace di marketing per creare delle relazioni con clienti, finanziatori,
influencer e in generale con tutti gli stakeholder. Stiamo parlando nello specifico di
heritage marketing, strategia che mira a promuovere e valorizzare le caratteristiche
specifiche di un’azienda che non possono essere né copiate né falsificate perché
provengono dalla storia del brand.

Brand heritage e heritage marketing, ovvero: il patrimonio aziendale come strumento
di marketing

Nel 2015 Alfa Romeo per il suo ritorno in pista presenta anche il nuovo logo la cui
realizzazione viene affidata a Robilant Associati, la societa di Brand Advisory e Strategic
Design fondata a Milano nel 1984 da Maurizio di Robilant, societa riconosciuta a livello
internazionale che realizza progetti per aziende che operano in piu di 13 differenti
categorie e in piu di 15 paesi nel mondo.

Ed é proprio all’interno degli ex spazi industriali dove trova sede la Robilant Associati che
incontriamo Matteo Mocchi, designer, che in Robilant si occupa di innovation design a
360°, con un focus sugli spazi di marca e insieme a lui cercheremo di far chiarezza
sull’heritage marketing, il brand heritage e in generale sull'importanza di comunicare il
patrimonio aziendale. A seguire I'intervista:

Matteo, ci spieghi cos’eé il brand heritage e come nasce il concetto?

Il brand heritage € una sfaccettatura dell'identita di marca: rappresenta cio che la marca e
oggi grazie alla propria storicita. E dal nostro punto di vista, a questa dimensione a cavallo
tra passato e presente, si somma una proiezione nel futuro che, partendo dai valori, dalla
reputazione, dal patrimonio storico e dalla personalita della marca, genera un differenziale
dal forte valore strategico.

Un vantaggio competitivo fondamentale in un mercato globale (si inizia a parlare di
heritage marketing verso la meta degli anni 2000) in cui il patrimonio storico di una marca
rappresenta un fattore di unicita ed autenticita: evocare la storia equivale infatti a
certificare un’azienda, un prodotto, un processo, la sua qualita e la sua tradizione. Significa
portare alla luce la continuita che ha avuto nel tempo la promessa fatta al cliente
connettendola al presente e proiettandola nel futuro.

Perché é importante per un’azienda promuovere il proprio brand heritage?

La ricostruzione della storia di un’impresa (o di una marca) piu o meno longeva e la sua
riproposizione attraverso una molteplicita di strumenti, possono acquisire un duplice
valore: hanno un impatto su tutti i livelli dell’'organizzazione interna; sono uno strumento
di comunicazione esterna. Da questo punto di vista il brand heritage rappresenta una leva


https://www.youtube.com/watch?v=PVWKEOStr0M
https://www.youtube.com/watch?v=PVWKEOStr0M
http://www.robilant.it/

dell’heritage marketing.

Utilizzata come strumento di “formazione interna”, la valorizzazione del proprio
patrimonio storico contribuisce a raccontare in modo chiaro I’evoluzione, i valori e
I'identita dell'impresa generando quindi un senso di appartenenza molto forte.

Definito il racconto, la sua narrazione si traduce inoltre in strategia di comunicazione che,
facendo leva sull’identita della marca, instaura un rapporto di fiducia sia nei confronti dei
consumatori che degli stakeholder. Un rapporto basato su valori tangibili ed intangibili in
grado, per esempio, di definire un nuovo posizionamento o consolidare la propria
reputazione.

Quali sono gli strumenti per valorizzare il patrimonio storico di un’azienda?

Gli strumenti sono tanti e molto diversi tra loro. Di sicuro il museo di impresa,
racchiudendo in uno spazio fisico tutto il racconto e rendendolo fruibile in modo
esperienziale, rappresenta la massima espressione della valorizzazione del proprio
patrimonio. A questo si aggiungono musei digitali (il cui vantaggio € quello di essere
“visitabili” da qualsiasi parte del mondo), pubblicazioni, prodotti celebrativi, loghi
commemorativi, packaging o eventi legati a momenti particolari. Alla base di tutto, pero,
occorre un archivio capace di organizzare il materiale in modo da renderlo facilmente
gestibile e flessibile.

Da poco avete organizzato a Milano un evento sul tema del brand heritage insieme
a Museimpresa, I'associazione italiana dei musei e degli archivi d'impresa promossa da
Assolombarda e Confindustria, ce ne parli brevemente?

| e | ; o Sy 3
L’evento, dal titolo gia abbastanza esplicativo “brand heritage. Il museo d'impresa come
strumento per connettere passato presente e futuro”, nasce dalla nostra convinzione che
mai come oggi una marca ha la necessita di rendere unica la propria identita in modo da
affrontare un mercato globale e dinamico. Questo processo, fondamentale soprattutto in
un tessuto industriale come quello italiano caratterizzato da storie imprenditoriali nate
spesso da intuizioni e visioni di uomini straordinari, richiede una tensione all'innovazione
che trova terreno fertile proprio nella storia della marca.

La capacita di guardare al proprio passato senza nostalgia ma con la volonta di recuperare
valori, rinnovare una promessa, immaginare scenari futuri, rappresenta una leva strategica
molto importante. Con questo seminario abbiamo quindi cercato di stimolare una
riflessione intorno a questi temi, affrontandoli da punti di vista differenti e coinvolgendo
chi vive quotidianamente la dimensione legata ad un museo di impresa. Erano presenti
alla tavola rotonda i rappresentati di alcuni dei luoghi piu suggestivi che
conservano le testimonianze della propria storia aziendale: il Museo

Lavazza e Archivio Storico Lavazza, la Galleria Campari, il MUMAC —


https://www.museimpresa.com/

Museo della Macchina per Caffé di Gruppo Cimbali, la Fondazione Pirelli,
il Museo della Calzatura di Villa Foscarini Rossi, lo Spazio Strega, il Kartell
Museo e il Museo Zambon.

E, soprattutto parlando di musei, abbiamo cercato di evidenziare come non esista una
formula precisa: I'unicita di ogni marca si traduce infatti in progetti intimamente legati alla
propria identita, alla propria missione ed all’organizzazione imprenditoriale dando vita a
luoghi molto diversi per tipologia, obiettivi e visione.

Entriamo nel dettaglio, ci fai alcuni esempi di aziende del Made in Italy che valorizzano il
proprio brand heritage e le tue considerazioni?

Dal macro al micro: mi piace partire dalla Motor Valley, vera e propria meta turistica
nata dall’evoluzione di un distretto industriale, legato all’automotive, in destinazione
turistica e culturale per arrivare a diventare un vero e proprio “brand territoriale”. Da
marche prestigiose a collezioni private, da circuiti internazionali a centri di formazione,
sono oltre 50 le realta che, facendo rete, hanno avuto la capacita di celebrare diverse storie
imprenditoriali restituendo valore anche al proprio territorio.

Un esempio molto efficace all'interno della Motor Valley € rappresentato da Ducati: la
visita guidata alla fabbrica seguita poi dal tour all’interno del Museo, racconta in modo
incredibilmente efficace e coerente I'identita ed i valori di una marca, dalle origini al
presente e con uno sguardo verso il futuro. Una narrazione effettuata attraverso le persone
che quotidianamente lavorano in Ducati, all'interno degli spazi della marca e capace di
coinvolgere target differenti. Un’esperienza a 360 gradi che, abbinata ad uno store, ha
ricadute positive anche a livello economico.

Passando da spazi di esperienza a prodotti, in Robilant Associati affrontiamo spesso
progetti legati alla storia della marca: un esempio particolarmente significativo ¢ ’amaro
Montenegro (Gruppo Montenegro) per il quale, dopo aver progettato un pack celebrativo
in occasione del 130 anniversario, ¢ stata definita una nuova forma vetro ed una nuova
immagine con l'obiettivo di razionalizzare i contenuti e celebrare ’'anno di nascita del
prodotto.

Per Proraso (Ludovico Martelli srl), invece, si € partiti da elementi caratterizzanti gli
esordi della marca ma persi nel tempo e che, una volta attualizzati, hanno definito una
nuova identita capace di rivolgersi ad un mercato piu evoluto e globale.



Diadora Heritage ¢ un progetto molto interessante capace di rilanciare e riposizionare la
marca sfruttando fisicamente vecchi impianti non utilizzati ed internalizzando una filiera
produttiva resa ancora piu artigianale.

Alessi € un altro esempio particolarmente efficace di marca che, partendo da un archivio
strutturato per essere uno strumento dinamico ed in continuo aggiornamento, utilizza il
suo contenuto per rispondere a molteplici necessita: dallo sviluppo di pack di prodotto
basati proprio sui materiali di archivio, al prestito in occasione di mostre o alla curatela di
eventi culturali in prima persona; dallo sviluppo di materiali di comunicazione, alla
risoluzione di problemi tecnici che talvolta si verificano in fase di sviluppo/produzione di

nuovi prodotti. Insomma per il Museo Alessi il passato € un vero e proprio supporto al
presente.

Il digitale, infine, offre un ampio ventaglio di opportunita: sfruttare media piu veloci e
flessibili apre scenari nuovi che, combinati ad esperienze analogiche, rendono il racconto
della marca ancora piu efficace ed unico. Il sito web dedicato alla storia della
connessione € un vero e proprio museo digitale che, partendo dai materiali dell’archivio
storico TIM, offre un’esplorazione interattiva, rendendo dinamico e coinvolgente un
contenuto abbastanza complesso e, per certi versi, tecnico.
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Antonio Calabro e il nuovo Presidente di Museimpresa

By Aldo Premoli - 17 giugno 2019

L’intervista a Antonio Calabro, nuovo Presidente di Museimpresa e altri incarichi di rilievo, per farci
raccontare di un modello di sostegno virtuoso tra aziende private e musei.
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Fondazione Pirelli, Totem

Quello di Antonio Calabro € nome pesante nel panorama del giornalismo italiano. Ha lavorato
in tempi eroici a L’Ora di Palermo, & passato poi a Il Mondo, quindi a La Repubblica. E stato
prima vicedirettore e poi direttore editoriale del gruppo Il Sole24Ore, ha diretto La Lettera
finanziaria e quindi I’agenzia di stampa ApCom collegata con I’ Associate Express. Ha scritto e
continua a scrivere libri per lo piu con indirizzo storico-economico; gli ultimi pubblicati sono
L’impresa riformistae, poco prima delle recenti europee, Europa nonostante tutto, che
raccoglie scritti anche di Martinelli, Ferrera, Marchetti e Padoa-Schioppa, entrambi
emblematici del suo approccio alle questioni politiche del momento. Anche se il giornalismo
non rappresenta pit la sua occupazione principale, quando qualcosa lo disturba oltremisura
trova il tempo di togliersi qualche sassolino dalla scarpa dal suo blog di Huffington Post.
Sempre pero nei toni signorili tipici del palermitano di rango. Dove trovi il tempo per fare
anche questo non si capisce, visto che da piti un decennio Calabro ha assunto ruoli rilevanti e
in numero crescente all’interno di una grande multinazionale italiana, la Pirelli, e di
associazioni che si occupano di cultura d’impresa. Dallo scorso 31 maggio € Presidente dei

https://www.artribune.com/arti-visive/arte-contemporanea/2019/06/antonio-calabro-nuovo-presidente-museimpresa/ 1/5
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Museimpresa incarico che affianca a quello di Direttore della Fondazione Pirelli, alla
vicepresidenza di Assolombarda e ancora alla vicepresidenza del Centro per la Cultura
d’impresa. Museimpresa nasce nel 2001 per iniziativa di Carlo Camerana e poi di Michele
Perini, un piccolo e sofisticato imprenditore con la passione per il design, presidente di
Assolombarda dal 2000 al 2005. L’iniziativa é poi stata sostenuta anche da Confindustria.
Museipresa e un aggregatore che ha il compito di valorizzare il patrimonio di oggetti,
immagini e documenti raccolte in spazi strutturalmente legati alle singole imprese italiane.
“Per costruire il racconto della qualita espressa dalla manifattura del nostro Paese, la stessa
che emersa nel secolo ci permette — nonostante tutto — di rimanere, solo dopo la Germania, al

secondo posto in Europa. Memoria e innovazione camminano sempre insieme” , spiega

Calabro. Lo abbiamo intervistato.
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Antonio Calabro

Quanti associati convivono all’interno di Museimpresa?

Ottantaquattro sino ad ora, sparsi dal Piemonte alla Calabria. Ma contiamo di arrivare
rapidamente a 100, un numero simbolico che rafforzera ulteriormente I’immagine di questa
associazione.

Oggetti, foto d’epoca, documenti... Che cosa é pill importante conservare in musei come
questi?

I documenti sono essenziali, perché i musei dei nostri associati sono fascinosi: basti pensare a
quello Ferrari, o a quello Ducati, Piaggio, Pirelli, Lavazza o Kartell; facile immaginare quali
bellissimi oggetti e possibile trovare al loro interno. Ma sono gli archivi storici dove si
custodiscono brevetti, libretti di lavoro, fotografie d’epoca o bozzetti pubblicitari a
rappresentare I’esatta memoria delle attivita sviluppatesi in questo Paese. Negli archivi storici
si trova la documentazione della straordinaria evoluzione di tante manifatture italiane dal
secolo scorso ai nostri giorni.

Esistono fuori dal nostro Paese associazioni come Museimpresa?

Qualcosa del genere forse c’e, ma non un’associazione che raggiunga questi numeri. In
Francia o in Germania contano le dimensioni delle grandi aziende, da noi la forza e
rappresentata dalla diffusione sui territori di tante realta pit meno connesse che hanno
espresso una qualita produttiva senza paragoni e che merita conservazione, valorizzazione e
racconto.

Come si rapporta un’associazione fatta da tanti musei privati, fortemente relazionati alle
singole realta aziendali, con la societa civile?

Una delle principali fonti di interlocuzione é quella con il sistema educativo pubblico e privato.
Tutti i musei intrattengono un rapporto forte con le scuole, nella convinzione che sia
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18/6/2019 Intervista a Antonio Calabrd Presidente di Museimpresa | Artribune
responsabilita delle imprese fare crescere nel Paese la consapevolezza dell’importanza
dell’industria, non solo per lo sviluppo economico della nazione ma per la qualita della stessa
convivenza civile.

Un modo per dare prestigio al marchio che li sostiene?

Non solo e non soprattutto. L’archivio storico di Fondazione Pirelli riceve ogni anno a Milano
oltre 3mila visite di bambini e ragazzi. Ma anche il Museo della Liquirizia a Rossano Calabro e
meta di pellegrinaggi senza sosta da parte di scolaresche provenienti da ogni parte della
regione. Fare impresa oggi significa costruire intorno a sé luoghi inclusivi dinamici e
innovativi in cui si premia il merito. Non c’e altro modo per tenere il passo con le evoluzioni
dei mercati globali.

— Aldo Premoli

https://www.museimpresa.com/
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Archivi e Musei d'Impresa si raccontano
giovedi con una proiezione al Padiglione
del Cinema

o

___  Giovedi 13 giugno alle ore

b | 11/06/2019 -

18.00 presso il Padiglione
del Cinema di Fabriano (via
Cesare Balbo 31) in
occasione della
conferenza annuale
UNESCO Creative Cities
Conference, I'associazione

1 3 . nazionale Museimpresa e
'associazione culturale Il Paesaggio dell’Eccellenza organizzano la proiezione del film

“Newmuseum(s). Stories of company archives and museums”.

Levento si inserisce nel palinsesto della conferenza annuale del Network delle Citta Creative
UNESCQO, in corso fino a sabato 15 giugno nella splendida cornice marchigiana di Fabriano (AN)
che sta ospitando i rappresentati e delegati di 180 citta creative del mondo, 72 paesi e 400 ospiti
internazionali per confrontarsi e fare il punto su missione, obiettivi e strategie future
dellUNESCO.

Il film “Newmuseum(s). Stories of company archives and museums” di Francesca Molteni
racconta i musei e gli archivi, indagando cosa identifica oggi un archivio/museo legato alla storia
di unazienda, i valori da trasmettere e gli strumenti digitali e non fondamentali per creare

un’istituzione che comunichi con il pubblico. La narrazione ¢ affidata a figure poliedriche come
| cookie ci aiutano a fornire i nostri servizi. Utilizzando tali servizi, accetti I'utilizzo dei cookie da parte
nostra. Dettagli  Privacy policy

Ho capito
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24/6/2019 Archivi e Musei d'Impresa si raccontano giovedi con una proiezione al Padiglione del Cinema
direttori di musei, storici, curatori, architetti, ma anche artisti e attori che hanno collaborato ad
animare archivi e musei d'impresa, tra cui Salvatore Accardo, Stefano Arienti, Leonardo

Sangiorgi, Cino Zucchi e la speciale partecipazione di Toni Servillo.
Programma
Modera Alessandro Carlorosi | Direttore Paesaggio dell’Eccellenza

Ore 18.00
Saluti di benvenuto

Domenico Guzzini | Presidente Paesaggio dell'Eccellenza

Musei e archivi d'impresa nelle Marche

Eleonora Vissani | Poltrona Frau Museum

Livia Faggioni | Archivio Fondazione Fedrigoni Fabriano

Piergiovanni Ceregioli | Archivio/Museo Guzzini, iGuzzini Illuminazione

Vittorio Livi | Museo del design in vetro curvato, FIAM lItalia

Newmuseum(s) e la cultura d'impresa in Italia

Marco Montemaggi | Museimpresa
Proiezione del film NEWMUSEUM(S) STORIES OF COMPANY ARCHIVES AND MUSEUMS.
La serata proseguira con il concerto gratuito di Nicola Piovani.

Associazione Museimpresa

Cultura d'impresa e Made in Italy sono al centro dei progetti di Museimpresa, I'"Associazione
Italiana Archivi e Musei d'Impresa nata nel 2001 e supportata attivamente da Assolombarda e
Confindustria. LAssociazione, unica a livello europeo, riunisce musei e archivi di grandi, medie e
piccole imprese italiane che mettono il loro patrimonio a disposizione della collettivita.
Museimpresa svolge attivita di ricerca, formazione, sviluppo e approfondimento nel campo della
museologia e dell'archivistica d'impresa. Negli anni e diventato un network che dialoga
costantemente con enti culturali, istituzioni private e pubbliche, tra cui il MIBAC Ministero dei
beni e delle attivita culturali, il MIUR Ministero dell’'Istruzione, dell’'Universita e della Ricerca, il

MAECI Ministero degli Affari Esteri e della Cooperazione Internazionale.

dagli Organizzatori

o a fornire i nog
Privacy policy

https://www.viverefabriano.it/2019/06/12/archivi-e-musei-dimpresa-si-raccontano-gioved-con-una-proiezione-al-padiglione-del-cinema/734 140/ 2/6


https://www.viverefabriano.it/adv/click/?bid=7647&gid=13
https://www.vivere.srl/2015/06/09/cookie-policy-edizioni-vivere-srl/539797/

Corriere Adriatico

 ANCONA

Quotidiano Data
Pagina

Foglio

13-06-2019
23+27
1/2

Conference Unesco Il premio Oscar in piazza
Inoltre l'interessante minifestival “yoU Come”

Parole e musica
con Piovani
oggi a Fabriano

Saverio Spadavecchia a pagina 27

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario,

non riproducibile.

081231

Museimpresa



Corriere Adriatico

—_ ANCONA

Quotidiano

Data 1 3-06-201 9
Pagina 23+27
Foglio 2 / 2

Conference Unesco Il premio Oscar presentera in piazza del Comune “La musica ¢ pericolosa”
Non solo note ma anche racconti del compositore della colonna sonora “La vita € bella” di Benigni

E Piovani a salire sul palco

uesta per la conference Une-
sco € la serata del premio
Oscar Nicola Piovani che
presentera sul grande palco
di piazza del Conmume lo spet-
tacolo “La musica & pericolo-
sa”. Un'tlusso ininterrotto di musica,
suggestioni cinematografiche raccon-
tato dal grande compositore premio
oscar per lemusiche di“Lavita e bella”
di Roberto Benigni. Pianoforte, con-
trabbasso, percussioni, sassofono, cla-
rinetto, chitarra, violoneello, e fisarmo-
nica per raccontare la musica in tutte
le sue forme, in totale liberta.

IL giorno di Piovani

Nicola Piovani raccontera al pubblicoi
complicati percorsi di una passione di-
ventata lavoro e poi legame con De An-
dré, Fellini, Magni e poi registi spagno-
1i, francesi, olandesi, per teatro, cine-
ma, televisione, cantanti e strumenti-
sti. Un percorso dove si alterneranno
teatralmente inediti a nuove versioni
di brani piti noti, riarrangiati per l'occa-
sione. Nel racconto teatrale la parola
arriva dove la musica non pué arriva-
re, ma, soprattutto, la musica la fa da
padrona la dove la parcla non sa e non
pudarrivare. [ videodi scena integrano
il racconto con immagini di film, di
spettacoli e, soprattutto, immagini che
artisti come Luzzati e Manara hanno
dedicato all'opera musicale di Piovani,

Unfilm sui musei

Prima della musica di Piovani pero-a
partire dalla ore 18 il Padiglione del Ci-
nema - I'associazione nazionale -
seimpresa e 'associazione culturale Il
Paesaggio dell’Eccellenza organizzano
la proiezione del film "Newmu-
seum(s). Stories of company archives
and museums”, L'evento si inserisce
nel palinsesto della conferenza annua-
le del Network delle Citia Creative Une-
sco. Il film “Newmuseum(s). Stories of
company archives and museums” di
Francesca Molteni racconta i musei e
gli archivi, indagando cosa identifica
oggiun archivio/museo legato alla sto-
ria di un’azienda, i valori da trasmette-
re e gli strumenti digitali € non fonda-
mentali per ereare un'istituzione che
comunichi con il pubblico. La narra-
zione ¢ affidata a figure poliedriche co-
me direttori di musei, storici, curatori,
architetti, ma anche artisti e attori che
hanno collaborato ad animare archivi
e museidimpresa, tra cui Salvatore Ac-
cardo, Stefano Arienti, Leonardo San-
giorgi, Cino Zucchi e la speciale parteci-
pazione di Toni Servillo. Ma la musica

Domani sono attesi Boretti,
Fabbrinie Fabrizio Bosso
seguito dalle 21 dal live del
cantautore Enrico Nigiotti

Grande attesa per il concerto del Maestro Nicola Piovani questa serain piazza

non si limitera a quella del premio
Osear, perché prima del Maestroroma-
no anche lo spettacolo 20,45 alle 21.30
all'interno dell'Oratorio della Carita
“Canto per laterra” conl'ensemble Vox
Cordis.

Arrivalamusica popejazz

Domani ¢ dopodomani ultime note
con il jazz (ore 18.30 in piazza del co-
mune) di Boretti, Fabbrini e Fabrizio
Bosso seguito dalle 21 dal live del can-
lautore livornese Enrico Nigiotti. Saba-

toultimo giorno di conference con Ra-
min Bahrami e Form ensemble (19.30
ai giardini del poio) per omaggiare il
genio di Leonardo da Vinei. Dalle 21in
piazza del comune ultimo evento, con
il tributo a Jobim con Daniele Di Bona-
ventura (bandoneon) e Giovanni Cec-
carelli (piano). Al termine del concerto
ifuochi d'artificio per salutare la confe-
rence. Tutti gli eventi ad ingresso gra-
tuito, finoad esaurimento posti.
SaverioSpadavecchia
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La conference
Unesco Fabriano

IL PROGRAMMA DI 0GG!

9,00 -11.00 Teatro Gentile
_Assemliea_f’_lenaria

1100 -12.00 Oratoria della Carita
Leonardoda Vinci e le sue passioni
conferenza con Antonio Forcelling

15.30- 17,00 Rinasco Pavilion
Palazzo del Podesta, Umanesimo e citta
conferenza con Massimo Cacciari

17.30-18.30 Rinasco Pavilion - Palazzo del
Podesta “Save the Apps”, le energie vitali
dell'Appennino si mobilitano Giuseppe De
Rita, Francesco Mertoni ed Ermete Realacci

18.00 - 20.30 Pavilion of Cinema
CinemaMontini Newmuseum(s)

Film Pellicola promossa da Museimpresa
con la regia di Francesca Molteni

18.30- 20,00 Rinasco Pavilion - Palazzo del
Podesta - [l modello di ricostruzione de
L'Aquila: identita e rinascita Pierluigi
Biondi, Guido Bertolaso, Gaetano
Quagliariello e Gran Sasso Science Institute
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Conferenza annuale UNESCO Creative Cities Conference, I’associazione nazionale
Museimpresa e |’associazione culturale Il Paesaggio dell’Eccellenza organizzano la
proiezione del Film “Newmuseum(s). Stories of company archives and museums”.
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(minuto 26:30 del video)
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