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PAVIA CAPITALE DELLA CULTURA D'IMPRESA 2023

Spumante Oltrepo eil futuro
ma bisogna produrne di pin

All'Autunno pavese presentati i dati di 2 studi paralleli di Assolombarda e Intesa
La produzione di metodo classico Docg cresce ma non basta a fare massa critica

Stefano Romano/ pavia

Il futuro del vino made in Pa-
via e nello spumante metodo
classico Oltrepo Pavese Do-
cg (attenzione alla sigla),
ma sulle colline d’Oltrepo se
ne produce ancora troppo
poco. La qualita c’e, persino
pitialta rispetto a nomiblaso-
nati, il problema é la quanti-
ta. Troppo bassa per fare
massa critica sui mercati an-
che se in crescita: nel 2022
gli ettolitri di OP metodo
classico Docg prodotti sono
stati oltre 14.500, in crescita
del 20%rispettoal 12.200 et-
tolitri circa dell’anno prece-
dente.

ESPERTI A CONFRONTO

Il tema é stato discusso e ap-
profondito ieri a Pavia, nel
contesto delle manifestazio-
ni per '’Autunno pavese, nel
corso del convegno organiz-
zato da Assolombarda
nell’ambito delle iniziative
per “Pavia capitale della cul-
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Dasinistra Francesco Caracciolo, Fabiano Giorgi e Danilo Zani

tura d'impresa 2023” con la
Camera di Commercio e Pa-
via Sviluppo. A palazzo espo-
sizioni sono stati presentatii
dati di due studi dedicati al
vino made in Oltrepo da As-
solombarda e dal gruppo In-
tesa SanPaolo. Dalle cifre
emerge che la provincia di
Pavia resta un territorio voca-

to soprattutto alla produzio-
ne di riso (77.800 ettari) e
nella quale, per evidenti ra-
gioni di vocazione (o terroir,
come direbbero i francesi) la
produzione vinicola si con-
centra sulle colline d’Oltre-
po con 12.500 ettari vitati.
Una estensione in discesa: il
calo di terreni vitati in pro-
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vincia di Pavia (10% dal
2011) ’ é stato superiore ri-
spetto alla media nazionale
(3.8%0).

VARIETA E MERCATI

Ma cosa si produce i provin-
ciadiPavia? La parte del leo-
ne la fa il Provincia di Pavia
Igt (326milaettolitri), segui-
todaBonarda (103mila etto-
litri) e Oltrepo Pavese Doc
(80mila ettolitri). Tutte pro-
duzioni in leggero calo, ma
enormemente superiori
all'Oltrepo Pavese Docg me-
todi classico: di cui nel 202
sonostatiprodotti 14.500 et-
tolitri. Pochi, rispetto agli al-
tri, ma in enorme crescita
(pit 149% rispetto al 2011)
e conun andamento di prez-
zo non paragonabile alle al-
tre bottiglie (pit1 106% , sem-
prerispettoal 2011). Alegge-
re le percentuali delle espor-
tazioni si trova una confer-
maal fatto che i mercatiama-
no sempre di pit1 le bollicine
Docg made in Oltrepo: dal
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2008 I'export & cresciuto del
188%. Il problema é passare
dalle percentuali ai ricavi: se
dalle ultime rilevazioni
emerge che la provincia di
Pavia ha ricavato dalle sue
bollicine Docg 26 milioni, si
scopre che’AltaLanganeha
incassati 1.66, Trento 435 e
Brescia 145. Cifre stratosferi-
che se paragonate a quelle
d’Oltrepo.

L'ARMA DEI PREZZI

La carta vincente per l'ex-
port oltrepadano potrebbe
trovarsinei prezzi, molto pit1
bassi rispetto a quelli della
concorrenza. Una bottiglia
OP Docg d’Oltrepo costa (in
media) 22.5 euro rispetto ai
25.4 dell’Alta Langa, ai 29.8
della Franciacorta o ai 31.9
diTrento.

Che fare allora per recupe-
rare il terreno in termini di
produzione, riconoscibilita
eredditivita?

«Puntare con decisione sul-
la Docg metodo classico —ri-
sponde Fabiano Giorgi, pro-
duttore oltrepadano e coor-
dinatore della filiera agroali-
mentare di Assolombarda —.
Le recenti acquisizioni in Ol-
trepo daparte di grandi mar-
chi del panorama enologico
nazionale dimostrano che
questa & lastrada. Senza tra-
scurare le altre, importantis-
sime produzioni vinicole, la
stradada seguire e quella del
metodo classico Docg che of-
fre pitt marginalita alle azien-
deed e pitiricercato dai mer-
cati. La qualitd I'abbiamo,
ora dobbiamo lavorare sulla
quantita per fare massa criti-
casuimercati», —



