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Assolombarda: Interbrand rinnova
identita' visiva
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19:20 MILANO|(MEF-DJ)--Assolombarda ha affidato a Interbrand, societa’ | tema del figlio morto
internazionale attiva nella Brand Consultancy, l'incarico di rinnovare la propria
identita' visiva, declinando I'attuale logotipo in un sistema di comunicazione ‘ Siria, la Russia invia navi e soldati a
coerente e funzionale con gli obiettivi dell'associazione. "Insieme a Interbrand 2 sostegno di Assad. La preoccupazione
abbiamo lavorato per costruire una nuova identita' coordinata che fosse la giusta ‘ Usa
espressione di una grande realta' industriale, fatta di tante imprese, piccole e e
andi. Fare riferimento a un'immagine chiaramente distintiva infatti, oltre a 113 S1 finge uomo per fare sesso con
gt : . . gt R ’ I’amica: a processo per molestie
consolidare ulteriormente la riconoscibilita’ di/Assolombarda all'esterno,
contribuisce anche a rafforzare il senso di identita' e di appartenenza delle nostre | . «Ha mentito sul caso Cucchi» Un
imprese". Lo ha dichiarato Michele Angelo Verna, direttore generale di carabiniere sotto inchiesta - Corriere.it
Assolombarda. "La nuova identita' visiva crea un'espressione elegante, rigorosa e
concreta, e comunica il ruolo di/ASsolombardalquale piattaforma e acceleratore di B Scattone rinuncia alla cattedra:«Non
sviluppo" afferma Manfredi Ricca, Chief Strategy Officer Interbrand Emea & SONYAREIEDS
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Assolombarda: Interbrand rinnova identita’
visiva associazione

(Il Sole 24 Ore Radiocor) - Milano, 10 set - Assolombarda ha affidato a
Interbrand, leader internazionale nella Brand Consultancy, lincarico di
rinnovare la propria identita” visiva, declinando lattuale logotipo in un
sisterna di comunicazione coerente e funzionale con gli obiettivi
dellassociazione. ‘Insieme a Interbrand abbiamo lavorato per costruire
una nuova identita’ coordinata che fosse la giusta espressione di una

Approfondimenti

Sette italiane nei Dow Jones Sustainability Index
Tante conferme per i maggiori gruppi italiani nei...

grande realta’ industriale, fatta di tante imprese, piccole e grandi - ha Pininfarina, la Borsa punta su Mahindra
dichiarato Michele Angelo Verna, Direttore Generale di Assolombarda -. Mahindra si awicina all'acquisizione di Pininfarina e.
Fare riferimento a uniimmagine chiaramente distintiva infatti, oltre a Marchionne non cambia i piani

consolidare ulteriormente |a riconoscibilita’ di Assolombarda all'esterno, General Motors, in una nota riportata dal Detroit
contribuisce anche arafforzare il senso diidentita’ e di appartenenza delle Free..

nostre imprese’. Marigia Mangano

Partendo dal logotipo di Confindustria, istituzione a cui Assolombarda Eni, la Borsa festeggia la scoperta in Egitto
aderisce e di cui ha adottato i segni distintivi, Interbrand ha sviluppato un Roma..

format di comunicazione in grado divalorizzare la natura e i contenuti degli Celestina Dominelli

strumenti di analisi, ricerca e informazione dell'associazione. Un progetto Saipem risale in Borsa: il mercato ottimista

di ampio respiro che ha dato un nuovo volto ai touch-point utilizzati da sull'asse con Gazprom

Assolombarda: da quelli esterni - brochure e pubblicazioni istituzionali e roma..

tecniche - a quelli interni fino a definire, in dettaglio, le linee guida per lo
sviluppo di tutti i materiali per gli eventi promossi dall'associazione.
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Commenti Borsa 10/09/2015 19.19 | Ricerca avanzata News | | Help |
Comm. Borse Estere MILANO |(MF-DJ)--Assolombarda ha affidato a Interbrand, societa’ Le News piu' lette
Indici Borse estere internazionale attiva nella Brand Consultancy, l'incarico di rinnovare la )
propria identita’ visiva, declinando I'attuale logotipo in un sistema di 1. BORSA: commento di preapertura  10/09/2015
Fondilcomuni comunicazione coerente e funzionale con gli obiettivi dell'associazione. 2. BORSA: Milano resta in calo, focus su Fomc e
Emergenti 10/09/2015
Euro e valute "Insieme a Interbrand abbiamo lavorato per costruire una nuova identita’ 3. BORSA: awvio in rosso, vendite diffuse
10/09/2015

coordinata che fosse la giusta espressione di una grande realta’
industriale, fatta di tante imprese, piccole e grandi. Fare riferimento a
un'immagine chiaramente distintiva infatti, oltre a consolidare
ulteriormente la riconoscibilita' di/Assolombarda all'esterno,

4. B.ca Pop. Milano: duro ostacolo in area 0,9650-
0,97 euro  08/09/2015
5. *Wall Street: in lieve ribasso; DJ -0,08%, S&P -

Petrolio contribuisce anche a rafforzare il senso di identita’ e di appartenenza 0,04%  09/09/2015
delle nostre imprese". Lo ha dichiarato Michele Angelo Verna, direttore pubblicts
generale di/Assolombarda.
"La nuova identita' visiva crea un'espressione elegante, rigorosa e
concreta, e comunica il ruolo di‘Assolombarda quale piattaforma e
Milano - Azioni * | | acceleratore di sviluppo" afferma Manfredi Ricca, Chief Strategy Officer
Interbrand Emea & Latam, "Siamo molto orgogliosi di questa partnership: il
I ruolo a Milano di una realta' globale come Interbrand e' complementare
Invia | fispetto a quello di tante eccellenze lombarde che hanno ormai da tempo il
mondo come contesto competitivo, e che trovano inf/Assolombarda un partner
Note sull'utilizzo dei dati in grado di coniugare una straordinaria conoscenza del tessuto locale con
una visione realmente cosmopolita".
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consultancy'. "Abbiamo lavorato per costruire una nuova identita
coordinata che fosse la giusta espressione di una grande realta fatta di
tante imprese piccole e grandi", dice Michele Angelo Verna, direttore

generale di/Assolombarda.
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Assolombarda: Interbrand rinnova identita' visiva
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MILANO [{(MF-DUj-=Assolommbarda ha affidato a Interbrand, societa'

internazionale attiva nella Brand Consultancy, l'incarico di rinnovare la
propria identita’ visiva, declinando I'attuale logotipo in un sistema di L'EVOLUZIONE DI
comunicazione coerente e funzionale con gli obiettivi dell'associazione.

“Insieme a Interbrand abbiamo lavorato per costruire una nuova identita'
coordinata che fosse la giusta espressione di una grande realta' ZLE OXGLITFOMIN] CHEAMARD PAIVCES
industriale, fatta di tante imprese, piccole e grandi. Fare riferimento a
un'immagine chiaramente distintiva infatti, oltre a consolidare
ulteriormente la riconoscibilita’ di /ASSalombardal all'esterno,
contribuisce anche a rafforzare il senso di identita’ e di appartenenza
delle nostre imprese”. Lo ha dichiarato Michele Angelo Verna, direttore

generale dilASsolombarda’

"La nuova identita’ visiva crea un'espressione elegante, rigorosa e

concreta, e comunica il ruolo di/ASSelombardalquale piattaforma e
acceleratore di sviluppo" afferma Manfredi Ricca, Chief Strategy @ Officer
Interbrand Emea & Latam, "Siamo molto orgogliosi di questa partnership: il

ruolo a Milano di una realta' globale come Interbrand €' complementare Le News piu lette Tutte
rispetto a quello di tante eccellenze lombarde che hanno ormai da tempo il

mondo come contesto competitivo, e che trovano in[ASSelembarda un partner 1. FtseMib future: spunti operativi per

in grado di coniugare una straordinaria conoscenza del tessuto locale con giovedi 10 settembre

una visione realmente cosmopolita". 10/a9/2015
com/abb

2, Piazza Affari inciampa sui dati macro, Generali
contiene le perdite
(ﬁnﬁ) 1afog/2015

w
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MF-DJ NEWS 10/09/2015

4. Apple alza il velo sui nuovi iPhone, iPad Pro e

» i3 % &= 4 oA
ﬁ L 4 - - ogfog/2015
5. Dax future: tentativo di allungo
Chief Strategy Officer Interbrand Emea Brand Consultancy Interbrand identita e
Assolombarda wswa - :
Social Media
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MILANO_ ha affidato a Interbrand, societa’

internazionale attiva nella Brand Consultancy, I'incarico di rinnovare la
propria identita’ visiva, declinando I'attuale logotipo in un sistema di
comunicazione coerente e funzionale con gli obiettivi dell'associazione.
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"Insieme a Interbrand abbiamo lavorato per costruire una nuova identita'
coordinata che fosse la giusta espressione di una grande realta’
industriale, fatta di tante imprese, piccole e grandi. Fare riferimento a
un'immagine chiaramente distintiva infatti, oltre a consolidare
ulteriormente la riconoscibilita’ dif/ASSelombarda all'esterno,

contribuisce anche a rafforzare il senso di identita' e di appartenenza
delle nostre imprese". Lo ha dichiarato Michele Angelo Verna, direttore

generale di/Assolombardal
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concreta, € comunica il ruolo di/Assolombardal quale piattaforma e
acceleratore di sviluppo" afferma Manfredi Ricca, Chief Strategy Officer
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Interbrand rinnova l'identita visiva di
Assolombarda

Un progetto di Interbrand volto a valorizzare la ricchezza degli strumenti di analisi, ricerca e
comunicazione proposti dai/Assolombarda

Giovedi, 10 settembre 2015 - 11:51:00

L'identita visiva piu riuscita puo essere inefficace se non viene applicata in modo coerente.
Consapevole di questo principio,/Assolombarda ha affidato a Interbrand, leader internazionale
nella Brand Consultancy, l'incarico di rinnovare la propria identita visiva, declinando I'attuale
logotipo in un sistema di comunicazione coerente e funzionale con gli obiettivi dell'associazione.

“Insieme a Interbrand abbiamo lavorato per costruire una nuova identita coordinata che fosse la
giusta espressione di una grande realta industriale, fatta di tante imprese, piccole e grandi - ha
dichiarato Michele Angelo Verna, Direttore Generale di/Assolombarda -. Fare riferimento a
un'immagine chiaramente distintiva infatti, oltre a consolidare ulteriormente la riconoscibilita di
Assolombarda all'esterno, contribuisce anche a rafforzare il senso di identita e di appartenenza
delle nostre imprese”.

Partendo dal logotipo di Confindustria, istituzione a cuij/Assolombarda aderisce e di cui ha
adottato i segni distintivi, Interbrand ha sviluppato un format di comunicazione

in grado di valorizzare la natura e i contenuti degli strumenti di analisi, ricerca e informazione
dell’'associazione. Un progetto di ampio respiro che ha dato un nuovo volto ai touch-point
utilizzati dajAssolombarda: da quelli esterni - brochure e pubblicazioni istituzionali e tecniche -
a quelli interni fino a definire, in dettaglio, le linee guida per lo sviluppo di tutti i materiali per
gli eventi promossi dall'associazione.

La sfida era quella di far convergere in un visual immediato e distintivo le diverse componenti di
Assolombardal - che includono Gruppo Giovani Imprenditori, Piccola Impresa e i Comitati Tecnici
- e le specifiche aree tematiche (Ambiente, Energia, Fisco, Relazioni Industriali e Affari Sociali,
Competitivita Territoriale e Sviluppo Manifatturiero e Internazionalizzazione).

Ma non solo: la nuova identita doveva saper calibrare la delicata relazione tra/Assolombarda e i
partner delle singole iniziative proposte in modo da assicurare un'uniformita comunicativa.

"La nuova identita visiva crea un'espressione elegante, rigorosa e concreta, e comunica il ruolo
dilAssolombarda quale piattaforma e acceleratore di sviluppo” afferma Manfredi Ricca, Chief
Strategy Officer Interbrand EMEA & LatAM, “Siamo molto orgogliosi di questa partnership: il
ruolo a Milano di una realta globale come Interbrand & complementare rispetto a quello di tante
eccellenze lombarde che hanno ormai da tempo il mondo come contesto competitivo, e che
trovano infAsselombarda un partner in grado di coniugare una straordinaria conoscenza del
tessuto locale con una visione realmente cosmopolita".

Sobria ed elegante, I'identita sviluppata da Interbrand si basa sull'utilizzo di illustrazioni
bicromantiche che esprimono valori chiave quali professionalita, chiarezza e connessione.

Un format che trae la sua forza dall'immediatezza e dalla flessibilita in grado di interpretare
I'approccio multidisciplinare che da sempre caratterizzajAssolombarda, consentendo la
massima applicabilita sia sui documenti proprietari sia per quelli realizzati su commissione.

La nuova identita rafforza il legame con Confindustria, valorizzandone i tratti associativi, ma allo
stesso tempo apre una finestra sulla specificita difAsselombarda enfatizzando la sua relazione
con le imprese del territorio, di cui condivide gli obiettivi di crescita e sviluppo.
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ASSOLOMBARDA: INTERBRAND RINNOVA IDENTITA' VISIVA ASSOCIAZIONE

(Il Sole 24 Ore Radiocor) - Milano, 10 set=Assolombarda ha affidato a Interbrand, leader
internazionale nella Brand Consultancy, l'incarico di rinnovare la propria identita' visiva, declinando
I'attuale logotipo in un sistema di comunicazione coerente e funzionale con gli obiettivi
dell'associazione. 'Insieme a Interbrand abbiamo lavorato per costruire una nuova identita’
coordinata che fosse la giusta espressione di una grande realta' industriale, fatta di tante imprese,
piccole e grandi - ha dichiarato Michele Angelo Verna, Direttore Generale di/Assolombarda -. Fare
riferimento a unimmagine chiaramente distintiva infatti, oltre a consolidare ulteriormente la
riconoscibilita’ di'/Assolombarda all'esterno, contribuisce anche a rafforzare il senso di identita' e di
appartenenza delle nostre imprese'. Partendo dal logotipo di Confindustria, istituzione a cui
Assolombarda aderisce e di cui ha adottato i segni distintivi, Interbrand ha sviluppato un format di
comunicazione in grado di valorizzare la natura e i contenuti degli strumenti di analisi, ricerca e
informazione dell'associazione. Un progetto di ampio respiro che ha dato un nuovo volto ai touch-
point utilizzati da /Assolombarda: da quelli esterni - brochure e pubblicazioni istituzionali e tecniche -
a quelli interni fino a definire, in dettaglio, le linee guida per lo sviluppo di tutti i materiali per gli
eventi promossi dall'associazione.
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Interbrand rinnova l'identita visiva di Assolombarda

L'identita visiva piU riusci-
ta pud essere inefficace
se non viene applicata in
modo coerente. Consape-
vole di questo principio,
Assolombarda ha affidato
a Interbrand, leader inter-
nazionale nella Brand Con-
sultancy, l'incarico di rin-
novare la propria identita
visiva, declinando l'attuale
logotipo in un sistema di
comunicazione coerente e
funzionale con gli obiettivi
dellassociazione. «Insieme
a Interbrand abbiamo lavo-
rato per costruire una nuo-
va identita coordinata che
fosse la giusta espressione
di una grande realta indu-
striale, fatta di tante im-
prese, piccole e grandi - ha
dichiarato Michele Angelo
Verna, direttore generale di
Assolombarda. - Fare riferi-
mento a un‘immagine chia-
ramente distintiva infatti,
oltre a consolidare ulterior-
mente la riconoscibilita di
Assolombarda all’'esterno,
contribuisce anche a raffor-
zare il senso di identita e di
appartenenza delle nostre
imprese». Partendo dal lo-
gotipo di Confindustria,

\’\\“ /
._\:ﬁ

istituzione a cui Assolom-
barda aderisce e di cui ha
adottato i segni distintivi,
Interbrand ha sviluppato un
format di comunicazione in
grado di valorizzare la na-
tura e i contenuti degli stru-
menti di analisi, ricerca e
informazione dell'associa-
zione. Un progetto di am-
pio respiro che ha dato un
nuovo volto ai touch-point
utilizzati da/Asselombarda:
da quelli esterni — brochure
e pubblicazioni istituzionali
e tecniche — a quelli interni
fino a definire, in dettaglio,
le linee guida per lo svilup-
po di tutti i materiali per gli
eventi promossi dall’asso-
ciazione. La sfida era quella
di far convergere in un vi-
sval immediato e distintivo
le diverse componenti di
Assolombarda - che inclu-
dono Gruppo Giovani Im-
prenditori, Piccola Impresa
e i Comitati Tecnici — e le
specifiche aree tematiche
(Ambiente, Energia, Fisco,
Relazioni Industriali e Af-
fari Sociali, Competitivita
Territoriale e Sviluppo Ma-
nifatturiero e Internazio-
nalizzazione). Ma non solo:

el e D “ Ve
MICHELE . 189

la nuova identita doveva
saper calibrare la delicata
relazione tra Assolombar-
da e i partner delle singole
iniziative proposte in modo
da assicurare un‘unifor-
mita comunicativa. «La
nuova identita visiva crea
un'espressione  elegante,
rigorosa e concreta, e co-
munica il ruolo di Asselom-
barda quale piattaforma
e acceleratore di sviluppo
— afferma Manfredi Ricca,
chief strategy officer In-
terbrand Emea & Latam.
- Siamo molto orgogliosi
di questa partnership: il
ruolo a Milano di una realta
globale come Interbrand &

. .

.
\\\ <

complementare rispetto a
quello di tante eccellenze
lombarde che hanno ormai
da tempo il mondo come
contesto competitivo, e
che trovano in Assolombar-
da un partner in grado di
coniugare una straordina-
ria conoscenza del tessuto
locale con una visione re-
almente cosmopolita». So-
bria ed elegante, |'identita
sviluppata da Interbrand
si basa sull‘utilizzo di illu-
strazioni bicromantiche
che esprimono valori chia-
ve quali professionalita,
chiarezza e connessione.
Un format che trae la sua
forza  dallimmediatezza
e dalla flessibilita in grado
di interpretare |'approccio
multidisciplinare che da
sempre caratterizza [Asso-
lombarda, consentendo la
massima applicabilita sia
sui documenti proprietari
sia per quelli realizzati su
commissione. La nuova
identita rafforza il legame
con Confindustria, valoriz-
zandone i tratti associativi,
ma allo stesso tempo apre
una finestra sulla specificita
di Assolombarda enfatiz-
zando la sua relazione con
le imprese del territorio,
di cui condivide gli obiet-
tivi di crescita e sviluppo.
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Agenzie Assolombarda
si affida a Interbrand per

rinnovare la visual identity

Un progetto volto a valorizzare la ricchezza degli
strumenti di analisi, ricerca e comunicazione proposti

ssolombarda ha affidato
a Interbrand lincarico di
rinnovare la propria iden-

&

tita visiva, declinando l'attuale lo-
gotipo in un sistema di comunica-
zione coerente e funzionale con

- -

gli obiettivi dell'associazione. “In-
sieme a Interbrand abbiame lavo-
rate per costruire Una nuova iden-
tita coordinata che fosse la giusta
espressione di una grande real-
taindustriale, fatta di tante impre-
se, piccole e grandi - ha dichiara-
to Michele Angelo Verna, Direttore
Generale di [ASSOIOMBAITE - Fare
riferimento a unimmagine chiara-
mente distintiva infatti, oltre a con-
solidare ulteriormente la riconosci-
hilita di ASSSIGMBAIE all'esterno,
contribuisce anche a rafforzare il
senso di identita e di appartenen-
za delle nostre imprese”. Partendo
dal logotipo di Confindustria, isti-
tuzione a cui [ASSOIOMBbaldE ade-
risce e di cui ha adottato i segni
distintivi, Interbrand ha sviluppa-
to un format di comunicazione in
grado di valorizzare la natura e i
contenuti degli strumenti di ana-

respiro che ha dato un nuovo vol-
to ai touch-point utilizzati dalASSES
[BRBERIE da quelli esterni — biro-
chure e pubblicazioni istituzionali
e tecniche — a quelli interni fino a
definire, in dettaglio, le linee gui-
da per lo sviluppo di tutti i mate-
riali per gli eventi promossi dall'as-
sociazione. La sfida era quelladi far
convergere in un visual immediato
e distintivo le diverse componen-
ti oli PASSIGMBAIER - che includo-
no Gruppo Giovani Imprenditori,
Piccola Impresa e i Comitati Tec-
nici - e le specifiche aree temati-
che (Ambiente, Energia, Fisco, Re-
lazioni Industriali e Affari Sociali,
Competitivita Territoriale e Svilup-
po Manifatturiero e Internaziona-
lizzazione). Ma non solo: la nuova
identita doveva saper calibrare la
delicata relazione tra [ASSOIOMGAR

[ ¢ i partner delle singole iniziati-

- - "
v N i lisi, ricerca e informazione dell'as-  ve proposte in modo da assicurare
Alcuni dei touch-point utilizzati dall’associazione i y . ,p ‘p i N
sociazione. Un progetio di ampio  un'uniformita comunicativa.
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™y > Assolombarda ha affidato a Interbrandl‘incarico di rinnovare la www.thefami |yf| Im.it
N . propria identita visiva, declinando I'attuale logotipo in un sistema
b \,& di comunicazione coerente e funzionale con gli obiettivi
“\_ L- ’ dell’associazione. Un progetto che ha dato un nuovo volto ai
\.\ " touch-point utilizzati dalAssolombarda: da quelli esterni — ISCRIVITI ALLA NEWSLETTER
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fino a definire, in dettaglio, le linee guida per lo sviluppo di tutti i materiali per gli eventi promossi
dall'associazione. La nuova identita rafforza il legame con Confindustria, valorizzandone i tratti associativi, ma allo
stesso tempo apre una finestra sulla specificita diAssolombarda enfatizzando la sua relazione con le imprese del
territorio, di cui condivide gli obiettivi di crescita e sviluppo.
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Interbrand rinnova l'identita visiva dilASSolombarda

Categoria: Aziende, carriere e mercati

L’identita visiva piu riuscita puo essere inefficace se non viene
applicata in modo coerente. Consapevole di questo principio,

ha affidato a Interbrand, leader internazionale nella
Brand Consultancy, I'incarico di rinnovare la propria identita visiva,
declinando I'attuale logotipo in un sistema di comunicazione coerente
e funzionale con gli obiettivi dell'associazione.

“Insieme a Interbrand abbiamo lavorato per costruire una nuova
identita coordinata che fosse la giusta espressione di una grande
realta industriale, fatta di tante imprese, piccole e grandi — ha
dichiarato Michele Angelo Verna, Direttore Generale di

_.I!
-
0
—. Fare riferimento a un’immagine chiaramente distintiva infatti, oltre a

\w \
\ 4
consolidare ulteriormente la riconoscibilita di

all’esterno, contribuisce anche a rafforzare il senso di identita e di appartenenza delle nostre imprese”.

Partendo dal logotipo di Confindustria, istituzione a cuilASSelombarda aderisce e di cui ha adottato i segni
distintivi, Interbrand ha sviluppato un format di comunicazione in grado di valorizzare la natura e i contenuti degli
strumenti di analisi, ricerca e informazione dell'associazione. Un progetto di ampio respiro che ha dato un nuovo
volto ai touch-point utilizzati da_da quelli esterni — brochure e pubblicazioni istituzionali e tecniche
— a quelli interni fino a definire, in dettaglio, le linee guida per lo sviluppo di tutti i materiali per gli eventi promossi
dall’associazione.

La sfida era quella di far convergere in un visual immediato e distintivo le diverse componenti difASSoIGHBarda -
che includono Gruppo Giovani Imprenditori, Piccola Impresa e i Comitati Tecnici - e le specifiche aree tematiche
(Ambiente, Energia, Fisco, Relazioni Industriali e Affari Sociali, Competitivita Territoriale e Sviluppo Manifatturiero e
Internazionalizzazione).

Ma non solo: la nuova identita doveva saper calibrare la delicata relazione tral/ASSolombarda e i partner delle
singole iniziative proposte in modo da assicurare un’uniformita comunicativa.

"La nuova identita visiva crea un'espressione elegante, rigorosa e concreta, e comunica il ruolo di_
quale piattaforma e acceleratore di sviluppo” afferma Manfredi Ricca, Chief Strategy Officer Interbrand EMEA &
LatAM, “Siamo molto orgogliosi di questa partnership: il ruolo a Milano di una realta globale come Interbrand &
complementare rispetto a quello di tante eccellenze lombarde che hanno ormai da tempo il mondo come contesto
competitivo, e che trovano in un partner in grado di coniugare una straordinaria conoscenza del
tessuto locale con una visione realmente cosmopolita".

Sobria ed elegante, 'identita sviluppata da Interbrand si basa sull’'utilizzo di illustrazioni bicromantiche che
esprimono valori chiave quali professionalita, chiarezza e connessione.

Un format che trae la sua forza dallimmediatezza e dalla flessibilita in grado di interpretare I'approccio
multidisciplinare che da sempre caratterizza consentendo la massima applicabilita sia sui
documenti proprietari sia per quelli realizzati su commissione.

La nuova identita rafforza il legame con Confindustria, valorizzandone i tratti associativi, ma allo stesso tempo apre
una finestra sulla specificita di enfatizzando la sua relazione con le imprese del territorio, di cui
condivide gli obiettivi di crescita e sviluppo.
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L’identita visiva di Assolombarda si rinnova
con Interbrand

ssolombarda ha affidato

a Interbrand, agenzia
internazionale di Brand Con-
sultancy, l'incarico di rinno-
vare la propria identita visiva,
declinando lattuale logotipo
in un sistema di comunicazio-
ne coerente e funzionale con
gli obiettivi dell'associazione.
La sfida era quella di far con-
vergere in un visual imme-
diato e distintivo le diverse
componenti di Assolombarda
che includono Gruppoe Gio-
vani Imprenditori, Piccola
Impresa e i Comitati Tecnici
e le specifiche aree tematiche
(Ambiente, Energia, Fisco, Re-
lazioni Industriali e Affari So-
ciali, Competitivita Territoria-
le e Sviluppo Manifatturiero

e Internazionalizzazione). La
nuova identita doveva, inol-
fre, saper calibrare la delicata
relazione tra Assolombardae i
partner delle singole iniziative
proposte in modo da assicu-
rare un’uniformita comuni-
cativa. “Insieme a Interbrand
abbiamo lavorato per costru-
ire una nuova identita co-
ordinata che fosse la giusta
espressione di una grande re-
alta industriale, fatta di tante
imprese, piccole e grandi - ha
dichiarato Michele Angelo
Verna, direttore generale di
Assolombarda -, Fare riferi-
mento a un’immagine chiara-
mente distintiva infatti, oltre
a consolidare ulteriormente
la riconoscibilita di Assolom-=

&

N
\.

barda all'esterno, contribui-
sce anche a rafforzare il senso
di identita e di appartenenza
delle nostre imprese”. Par-
tendo dal logotipo di Confin-
dustria, islituzione a cui |As-
solombarda aderisce e di cui
ha adottato i segni distintivi,
Interbrand ha sviluppato un
format di comunicazione in
gradodivalorizzare lanaturae
i contenuti degli strumenti di
analisi, ricerca e informazione
dell’associazione. Un progetto
di ampio respiro che ha dato
un nuovo volto ai touch-point

utilizzati da |Asselombarda;
da quelli esterni - brochure
e pubblicazioni istituzionali
e tecniche - a quelli interni
fino a definire, in dettaglio, le
linee guida per lo sviluppo di
tulti i materiali per gli eventi
promossi  dall’'associazione.
“La nuova identita visiva crea
un'espressione elegante, rigo-
rosa e concreta, e comunica il
ruolo di ‘Assolombarda’ quale
piattaforma e acceleratore di
sviluppo”, afferma Manfredi
Riceca, Chief Strategy Officer
Interbrand Emea & LatAM.
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INTERBRAND RINNOVA LIDENTITA' VISIVA DI E:EIe]Re]V[=T:X:I0]Y

Un progetto volto a valorizzare la ricchezza degli strumenti di analisi, ricerca e

comunicazione proposti dall'Associazione. L’identita visiva piu riuscita puo essere
inefficace se non viene applicata in modo coerente. Consapevole di questo principio,
ha affidato a Interbrand , sigla specializzata nella Brand Consultancy,
P’incarico di rinnovare la propria identita visiva, declinando I'attuale logotipo in un sistema
di comunicazione coerente e funzionale con gli obiettivi dell’associazione. “Insieme a

Interbrand abbiamo lavorato per costruire una nuova identita coordinata che fosse la giusta
espressione di una grande realta industriale, fatta di tante imprese, piccole e grandi - ha
dichiarato Michele Angelo Verna , Direttore Generale di -. Fare riferimento a
un’immagine chiaramente distintiva infatti, oltre a consolidare ulteriormente Ia
riconoscibilita di all’esterno, contribuisce anche a rafforzare il senso di
identita e di appartenenza delle nostre imprese”. Partendo dal logotipo di
Confindustria , istituzione a cui EXYILLEIGE] aderisce e di cui ha adottato i segni distintivi,
Interbrand ha sviluppato un format di comunicazione in grado di valorizzare la natura e i
contenuti degli strumenti di analisi, ricerca e informazione dell’associazione. Un progetto
di ampio respiro che ha dato un nuovo volto ai touch-point utilizzati da da
quelli esterni - brochure e pubblicazioni istituzionali e tecniche - a quelli interni fino a
definire, in dettaglio, le linee guida per lo sviluppo di tutti i materiali per gli eventi
promossi dall’associazione. La sfida era quella di far convergere in un visual
immediato e distintivo le diverse componenti di - che includono Gruppo
Giovani Imprenditori, Piccola Impresa e i Comitati Tecnici - e le specifiche aree tematiche
(Ambiente, Energia, Fisco, Relazioni Industriali e Affari Sociali, Competitivita Territoriale e

Sviluppo Manifatturiero e Internazionalizzazione). La nuova identitd doveva saper
calibrare la delicata relazione tra [XIXJLINEIGEl e i partner delle singole iniziative
proposte in modo da assicurare un’uniformita comunicativa. " La nuova identita visiva

crea un'espressione elegante, rigorosa e concreta, e comunica il ruolo di
quale piattaforma e acceleratore di sviluppo ” afferma Manfredi Ricca , Chief Strategy
Officer Interbrand EMEA & LatAM , “ Siamo molto orgogliosi di questa partnership: il ruolo a
Milano di una realta globale come Interbrand é complementare rispetto a quello di tante
eccellenze lombarde che hanno ormai da tempo il mondo come contesto competitivo, e
che trovano in un partner in grado di coniugare una straordinaria
conoscenza del tessuto locale con una visione realmente cosmopolita”. L’identita
sviluppata da Interbrand si basa sull’utilizzo di illustrazioni bicromantiche che esprimono
valori chiave quali professionalita, chiarezza e connessione. Un format che trae la sua
forza dallimmediatezza e dalla flessibilita in grado di interpretare [P'approccio
multidisciplinare che da sempre caratterizza consentendo la massima
applicabilita sia sui documenti proprietari sia per quelli realizzati su commissione. La
nuova identita rafforza il legame con Confindustria, valorizzandone i tratti associativi, ma
allo stesso tempo apre una finestra sulla specificita di enfatizzando la sua
relazione con le imprese del territorio, di cui condivide gli obiettivi di crescita e sviluppo.
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trovano inf/Assolombarda un partner in grado di coniugare una
straordinaria conoscenza del tessuto locale con una visione realmente
cosmopolita”.

Sobria ed elegante, l'identita sviluppata da Interbrand si basa
sull'utilizzo di illustrazioni bicromantiche che esprimono valori chiave
quali professionalita, chiarezza e connessione.

Un format che trae la sua forza dall'immediatezza e dalla flessibilita in
grado di interpretare I'approccio multidisciplinare che da sempre
caratterizza Assolombarda, consentendo la massima applicabilita sia
sui documenti proprietari sia per quelli realizzati su commissione.

La nuova identita rafforza il legame con Confindustria, valorizzandone i
tratti associativi, ma allo stesso tempo apre una finestra sulla specificita
dilAssolombarda enfatizzando la sua relazione con le imprese del
territorio, di cui condivide gli obiettivi di crescita e sviluppo.

Per maggiori informazioni
Interbrand

Interbrand, leader a livello internazionale nella Brand Consultancy,
combina il rigore della consulenza strategica e dell'analisi con lo spirito
creativo del branding e del design. Offre ai propri clienti una rosa
completa di servizi di carattere strategico, creativo e analitico volti alla
creazione, alla gestione e alla valutazione del loro piti importante asset:
il brand. Fondata nel 1974, Interbrand conta oggi quasi 31 sedi in 27
paesi e clienti tra le aziende piu ammirate del mondo. L'ufficio italiano,
aperto nel 1987, vanta numerosi progetti di successo, derivanti da una
combinazione unica tra respiro internazionale e profonda conoscenza
del mercato italiano. Per maggiori dettagli consultare il sito
www.interbrand.com e I'unico forum online del mondo dedicato al
branding, prodotto da Interbrand, www.brandchannel.com.

Milano, 10 settembre 2015. L'identita visiva piu riuscita pud essere
inefficace se non viene applicata in modo coerente. Consapevole di
questo principio,/Assolombarda ha affidato a Interbrand, leader
internazionale nella Brand Consultancy, l'incarico di rinnovare la
propria identita visiva, declinando I'attuale logotipo in un sistema di
comunicazione coerente e funzionale con gli obiettivi dell'associazione.

"Insieme a Interbrand abbiamo lavorato per costruire una nuova
identita coordinata che fosse la giusta espressione di una grande
realta industriale, fatta di tante imprese, piccole e grandi - ha dichiarato
Michele Angelo Verna, Direttore Generale di/Assolombarda -. Fare
riferimento a un'immagine chiaramente distintiva infatti, oltre a
consolidare ulteriormente la riconoscibilita di’/Assolombarda all'esterno,
contribuisce anche a rafforzare il senso di identita e di appartenenza
delle nostre imprese".

7 Attualita

| Civici Cori: ancora aperte le
iscrizioni, Milano

2 Attualita

A.A. 2015/2016 - Al via il
preaccademico per i Civici
Corsi di Jazz, Milano

7 Attualita

Ariano Irpino: "Abbonamento”
a rivista specializzata, Milano
7 Attualita

9/09 Italian Cinema and Jazz
a Expo Padiglione ltalia,
Milano

7 Attualita

Visualizza tutti =

Economia

Class Editori: I'eCommerce
cinese di CCIG Mall apre al
BtoC. Class Editori € main
supplier per il food, e main
agent per fashion, accessori
e design, Milano

*2 Economia

Dalla "prima" di Palazzo Italia
al mercato: da oggi il
cemento biodinamico &
internazionale (Eventi
corporate), Milano

*7 Economia

Intesa Sanpaolo confermata
nei Dow Jones Sustainability
Indices, Milano

*7 Economia

Saipem si aggiudica nuovi
contratti nelle perforazioni
onshore per un valore di circa
250 milioni di dollari, San
Donato Milanese

*7 Economia

Bello da mangiare. Di
contenuto, di contenitore,
Milano

% Economia

Visualizza tutti #

Cultura e Spettacolo

Nomina del nuovo Dirigente
Preposto alla Redazione dei
Documenti Contabili
Societari, Milano

Ricerca Alloggi

Ricerca per nome
Seleziona la tua destinazione
Data check-in

o =[] satomors 15 -|[52

Data check-out
[ setemere 15 <[

M Visualizza solo alloggi disponibili

Camere Adulti

Bambini
- ]
Tipo di alloggio

Visualizza ricerca avanzata

Cerca

Connettiti

Tutte le Destinazioni

Seguici su

Facebook

Twitter

Google+ Feed RSS  Email

Newsletter

Iscriviti alla nostra newsletter

| Invia| Privacy

Inviaci un comunicato stampa o una
dichiarazione

T

Ritaglio stampa ad wuso

esclusivo

del destinatario,

non riproducibile.

Assolombarda

Pag. 18

043915

Codice abbonamento:



MILANOONLINE.COM (WEB2)

Data 1 0-09-201 5
Pagina

3/3

Foglio

Partendo dal logotipo di Confindustria, istituzione a cui/Assolombarda
aderisce e di cui ha adottato i segni distintivi, Interbrand ha sviluppato
un format di comunicazione in grado di valorizzare la natura e i
contenuti degli strumenti di analisi, ricerca e informazione
dell'associazione. Un progetto di ampio respiro che ha dato un nuovo
volto ai touch-point utilizzati daj/Assolombarda: da quelli esterni -
brochure e pubblicazioni istituzionali e tecniche - a quelli interni fino a
definire, in dettaglio, le linee guida per lo sviluppo di tutti i materiali per
gli eventi promossi dall'associazione.

La sfida era quella di far convergere in un visual immediato e distintivo
le diverse componenti difAssolombarda - che includono Gruppo
Giovani Imprenditori, Piccola Impresa e i Comitati Tecnici - e le
specifiche aree tematiche (Ambiente, Energia, Fisco, Relazioni
Industriali e Affari Sociali, Competitivita Territoriale e Sviluppo
Manifatturiero e Internazionalizzazione).

Ma non solo: la nuova identita doveva saper calibrare la delicata
relazione tra/Assolombarda e i partner delle singole iniziative proposte
in modo da assicurare un'uniformita comunicativa.

"La nuova identita visiva crea un'espressione elegante, rigorosa e
concreta, e comunica il ruolo di;/Assolombarda quale piattaforma e
acceleratore di sviluppo" afferma Manfredi Ricca, Chief Strategy Officer
Interbrand EMEA & LatAM, "Siamo molto orgogliosi di questa
partnership: il ruolo a Milano di una realta globale come Interbrand &
complementare rispetto a quello di tante eccellenze lombarde che
hanno ormai da tempo il mondo come contesto competitivo, e che
trovano in/Assolombarda un partner in grado di coniugare una
straordinaria conoscenza del tessuto locale con una visione realmente
cosmopolita”.

Sobria ed elegante, l'identita sviluppata da Interbrand si basa
sull'utilizzo di illustrazioni bicromantiche che esprimono valori chiave
quali professionalita, chiarezza e connessione.

Un format che trae la sua forza dall'immediatezza e dalla flessibilita in
grado di interpretare I'approccio multidisciplinare che da sempre
caratterizza Assolombarda, consentendo la massima applicabilita sia
sui documenti proprietari sia per quelli realizzati su commissione.

La nuova identita rafforza il legame con Confindustria, valorizzandone i
tratti associativi, ma allo stesso tempo apre una finestra sulla specificita
di/Assolombarda enfatizzando la sua relazione con le imprese del
territorio, di cui condivide gli obiettivi di crescita e sviluppo.

Interbrand

Interbrand,leader a livello internazionale nella Brand Consultancy,
combina il rigore della consulenza strategica e dell'analisi con lo spirito
creativo del branding e del design. Offre ai propri clienti una rosa
completa di servizi di carattere strategico, creativo e analitico volti alla
creazione, alla gestione e alla valutazione del loro piti importante asset:
il brand. Fondata nel 1974, Interbrand conta oggi quasi 31 sedi in 27
paesi e clienti tra le aziende piu ammirate del mondo. L'ufficio italiano,
aperto nel 1987, vanta numerosi progetti di successo, derivanti da una
combinazione unica tra respiro internazionale e profonda conoscenza
del mercato italiano. Per maggiori dettagli consultare il sito
www.interbrand.com e I'unico forum online del mondo dedicato al
branding, prodotto da Interbrand, www.brandchannel.com.

Relazioni con i Media

Tel. 02 58370.264/296 = stampa@assolombarda.it
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alterazioni da parte di noodls il 20715-09-10 12:39:07 UTC. La fonte e' la sola responsabile per I'accuratezza
delle informazioni riportate nel contenuto.
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home - (AGIELLE)— Interbrand rinnova l'identita’ visiva

CA
(AGIELLE) =#ASSBISMBARER! Interbrand rinnova lidentita visiva
erca avanzata
(AGIELLE) - Mllano - L’identita visiva piu riuscita puo essere inefficace se non viene applicata in modo coerente. Consapevole di questo
ROALIMENTARE principio JASSBIBMBERIE ha affidato a Interbrand, leader internazionale nella Brand Consultancy, I'incarico di rinnovare la propria identita visiva,
declinando I'attuale logotipo in un sistema di comunicazione coerente e funzionale con gli obiettivi dell'associazione. “Insieme a Interbrand
MMERCIO abbiamo lavorato per costruire una nuova identita coordinata che fosse la giusta espressione di una grande realta industriale, fatta di tante
imprese, piccole e grandi — ha dichiarato Michele Angelo Verna, Direttore Genw —. Fare riferimento a un'immagine
PO 2015 chiaramente distintiva infatti, oltre a consolidare ulteriormente la riconoscibilita di all'esterno, contribuisce anche a rafforzare il
senso di identita e di appartenenza delle nostre imprese”.
RESA Partendo dal logotipo di Confindustria, istituzione a cuiSSoIomBardaladerisce e di cui ha adottato i segni distintivi, Interbrand ha sviluppato un
format di comunicazione in grado di valorizzare la natura e i contenuti degli strumenti di analisi, ricerca e informazione dell’associazione. Un
ITUZIONI progetto di ampio respiro che ha dato un nuovo volto ai touch-point utilizzati da_ da quelli esterni — brochure e pubblicazioni
istituzionali e tecniche — a quelli interni fino a definire, in dettaglio, le linee guida per lo sviluppo di tutti i materiali per gli eventi promossi
F ITALIA dall’associazione. Sobria ed elegante, I'identita sviluppata da Interbrand si basa sull’utilizzo di illustrazioni bicromantiche che esprimono valori
chiave quali professionalita, chiarezza e connessione. La nuova identita rafforza il legame con Confindustria, valorizzandone i tratti associativi,
» LAVORO ma allo stesso tempo apre una finestra sulla specificita dijASSoIOMbardal enfatizzando la sua relazione con le imprese del territorio, di cui

condivide gli obiettivi di crescita e sviluppo. (agiellenews.it)
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LOMBARDIA: VERNA "CON INTERBRAND NUOVA IDENTITA' VISIVA EEEIeINe]=TNn) N

Lidentita visiva piu riuscita pud essere inefficace se non viene applicata in modo coerente.
Consapevole di questo principio, ha affidato a Interbrand, leader
internazionale nella Brand Consultancy, lincarico di rinnovare la propria identita visiva,
declinando lattuale logotipo in un sistema di comunicazione coerente e funzionale con gli
obiettivi dellassociazione. Insieme a Interbrand abbiamo lavorato per costruire una nuova
identita coordinata che fosse la giusta espressione di una grande realta industriale, fatta di
tante imprese, piccole e grandi - ha dichiarato Michele Angelo Verna, Direttore Generale di
-. Fare riferimento a unimmagine chiaramente distintiva infatti, oltre a
consolidare ulteriormente la riconoscibilita di allesterno, contribuisce anche
a rafforzare il senso di identita e di appartenenza delle nostre imprese.

Partendo dal logotipo di Confindustria, istituzione a cui aderisce e di cui ha
adottato i segni distintivi, Interbrand ha sviluppato un format di comunicazione

in grado di valorizzare la natura e i contenuti degli strumenti di analisi, ricerca e
informazione dellassociazione. Un progetto di ampio respiro che ha dato un nuovo volto ai
touch-point utilizzati da da quelli esterni - brochure e pubblicazioni
istituzionali e tecniche - a quelli interni fino a definire, in dettaglio, le linee guida per lo
sviluppo di tutti i materiali per gli eventi promossi dallassociazione. La sfida era quella di
far convergere in un visual immediato e distintivo le diverse componenti di -
che includono Gruppo Giovani Imprenditori, Piccola Impresa e i Comitati Tecnici - e le
specifiche aree tematiche (Ambiente, Energia, Fisco, Relazioni Industriali e Affari Sociali,
Competitivita Territoriale e Sviluppo Manifatturiero e Internazionalizzazione).

Ma non solo: la nuova identita doveva saper calibrare la delicata relazione tra
e i partner delle singole iniziative proposte in modo da assicurare
ununiformita comunicativa. "La nuova identita visiva crea un'espressione elegante,
rigorosa e concreta, e comunica il ruolo di quale piattaforma e acceleratore
di sviluppo afferma Manfredi Ricca, Chief Strategy Officer Interbrand EMEA & LatAM, Siamo
molto orgogliosi di questa partnership: il ruolo a Milano di una realta globale come
Interbrand é complementare rispetto a quello di tante eccellenze lombarde che hanno
ormai da tempo il mondo come contesto competitivo, e che trovano in un
partner in grado di coniugare una straordinaria conoscenza del tessuto locale con una
visione realmente cosmopolita”. Sobria ed elegante, lidentitd sviluppata da Interbrand si
basa sullutilizzo di illustrazioni bicromantiche che esprimono valori chiave quali
professionalita, chiarezza e connessione. Un format che trae la sua forza dallimmediatezza
e dalla flessibilita in grado di interpretare lapproccio multidisciplinare che da sempre
caratterizza consentendo la massima applicabilita sia sui documenti
proprietari sia per quelli realizzati su commissione. La nuova identita rafforza il legame
con Confindustria, valorizzandone i tratti associativi, ma allo stesso tempo apre una finestra
sulla specificita di enfatizzando la sua relazione con le imprese del
territorio, di cui condivide gli obiettivi di crescita e sviluppo.

(ITALPRESS).
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Assolombarda: con Interbrand rinnova l'identita visiva

(ANSA) - MILANO, 10 SET - Assolombarda ha affidato a
Interbrand I'incarico di rinnovare la propria 'identita visiva'
"declinando I'attuale logotipo in un sistema di comunicazione
coerente e funzionale con gli obiettivi dell'associazione”. Lo
afferma una nota del gruppo di 'brand consultancy'. "Abbiamo
lavorato per costruire una nuova identita coordinata che fosse

la giusta espressione di una grande realta fatta di tante

imprese piccole e grandi”, dice Michele Angelo Verna, direttore
generale di Assolombarda.

Assolombarda: Interbrand rinnova identita' visiva associazione

(I Sole 24 Ore Radiocor) - Milano, 10 set - Assolombarda ha
affidato a Interbrand, leader internazionale nella Brand
Consultancy, I'incarico di rinnovare la propria identita’
visiva, declinando I'attuale logotipo in un sistema di
comunicazione coerente e funzionale con gli obiettivi
dell'associazione. 'Insieme a Interbrand abbiamo lavorato per
costruire una nuova identita' coordinata che fosse la giusta
espressione di una grande realta' industriale, fatta di tante
imprese, piccole e grandi - ha dichiarato Michele Angelo
Verna, Direttore Generale di Assolombarda -. Fare riferimento
a un'immagine chiaramente distintiva infatti, oltre a
consolidare ulteriormente la riconoscibilita’ di Assolombarda
all'esterno, contribuisce anche a rafforzare il senso di
identita’' e di appartenenza delle nostre imprese'.

Partendo dal logotipo di Confindustria, istituzione a cui
Assolombarda aderisce e di cui ha adottato i segni

distintivi, Interbrand ha sviluppato un format di
comunicazione in grado di valorizzare la natura e i
contenuti degli strumenti di analisi, ricerca e informazione
dell'associazione. Un progetto di ampio respiro che ha dato
un nuovo volto ai touch-point utilizzati da Assolombarda: da
quelli esterni - brochure e pubblicazioni istituzionali e
tecniche - a quelli interni fino a definire, in dettaglio, le

linee guida per lo sviluppo di tutti i materiali per gli

eventi promossi dall'associazione.

Assolombarda: Verna "con Interbrand lavorato per nuova identita visiva"

MILANO (ITALPRESS) - L'identita' visiva piu’ riuscita puo' essere
inefficace se non viene applicata in modo coerente. Consapevole di
questo principio, Assolombarda ha affidato a Interbrand, leader
internazionale nella Brand Consultancy, l'incarico di rinnovare la
propria identita’ visiva, declinando l'attuale logotipo in un

sistema di comunicazione coerente e funzionale con gli obiettivi
dell'associazione. "Insieme a Interbrand abbiamo lavorato per
costruire una nuova identita’ coordinata che fosse la giusta
espressione di una grande realta’ industriale, fatta di tante

imprese, piccole e grandi - ha dichiarato Michele Angelo Verna,
Direttore Generale di Assolombarda -. Fare riferimento a
un'immagine chiaramente distintiva infatti, oltre a consolidare



ulteriormente la riconoscibilita’ di Assolombarda all'esterno,
contribuisce anche a rafforzare il senso di identita’ e di
appartenenza delle nostre imprese".

Partendo dal logotipo di Confindustria, istituzione a cui
Assolombarda aderisce e di cui ha adottato i segni distintivi,
Interbrand ha sviluppato un format di comunicazione

in grado di valorizzare la natura e i contenuti degli strumenti di
analisi, ricerca e informazione dell'associazione. Un progetto di
ampio respiro che ha dato un nuovo volto ai touch-point utilizzati
da Assolombarda: da quelli esterni - brochure e pubblicazioni
istituzionali e tecniche - a quelli interni fino a definire, in
dettaglio, le linee guida per lo sviluppo di tutti i materiali per
gli eventi promossi dall'associazione.

(ITALPRESS) - (SEGUE).

Assolombarda: Verna "con Interbrand lavorato per nuova identita visiva"

La sfida era quella di far convergere in un visual immediato e
distintivo le diverse componenti di Assolombarda - che includono
Gruppo Giovani Imprenditori, Piccola Impresa e i Comitati Tecnici
- e le specifiche aree tematiche (Ambiente, Energia, Fisco,
Relazioni Industriali e Affari Sociali, Competitivita'

Territoriale e Sviluppo Manifatturiero e Internazionalizzazione).
Ma non solo: la nuova identita' doveva saper calibrare la delicata
relazione tra Assolombarda e i partner delle singole iniziative
proposte in modo da assicurare un'uniformita’ comunicativa.

"La nuova identita' visiva crea un'espressione elegante, rigorosa

e concreta, e comunica il ruolo di Assolombarda quale piattaforma
e acceleratore di sviluppo™ afferma Manfredi Ricca, Chief Strategy
Officer Interbrand EMEA & LatAM, "Siamo molto orgogliosi di questa
partnership: il ruolo a Milano di una realta’ globale come
Interbrand e' complementare rispetto a quello di tante eccellenze
lombarde che hanno ormai da tempo il mondo come contesto
competitivo, e che trovano in Assolombarda un partner in grado di
coniugare una straordinaria conoscenza del tessuto locale con una
visione realmente cosmopolita”. Sobria ed elegante, I'identita’
sviluppata da Interbrand si basa sull'utilizzo di illustrazioni
bicromantiche che esprimono valori chiave quali professionalita’,
chiarezza e connessione.

Un format che trae la sua forza dall'immediatezza e dalla
flessibilita’ in grado di interpretare I'approccio

multidisciplinare che da sempre caratterizza Assolombarda,
consentendo la massima applicabilita’ sia sui documenti

proprietari sia per quelli realizzati su commissione.

La nuova identita’ rafforza il legame con Confindustria,
valorizzandone i tratti associativi, ma allo stesso tempo apre una
finestra sulla specificita' di Assolombarda enfatizzando la sua
relazione con le imprese del territorio, di cui condivide gli
obiettivi di crescita e sviluppo.
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