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Il sistema integrato delle comunicazioni
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Misure del fenomeno

Tabella22 - Composizione dei ricavi del settore Tabella 2.3 - nddenza del settore
delle comunizioni (min €) delle comunicazioni sul PIL (%)

o 06 m’;:::u "i bl L] b= 1111

Telecommnicazioni 31808 31860 02 Telecomunl cazlon] i 12
Retefissa 16069 15746 20 Media 09 09

Rete mobile  1573% 16114 24 Televidone ¢ Radio 05 0.5

Media 14176  1.725 39 Editoria o2 02
Televisione & Radio B449 A998 65 Irelermel 1 1

T in chigm 4538 4479 a4 Sarviz pm-tall 0.4 0.4

Tr a pagamenho 3294 3381 26
Rado a19 a3g a2

Editoria 41067 3422 A0
Chiotidiared 1471 1841 a6
Peridici 2 {96 1480 55
Internet les 1905 148

TOTALE a4z 3z

bl dall azendali ¢ lstal

Servizi pns-tali. [ eS| 68971 26
Serpizio irdversale 17249 1512 -12a
. . Serpid in ealisia axg A58 41
Universita
Bocconi Altri servizl postali 476 10349 8.5
MILANO Cornere espreso d7al 4061 &d Fonte: AGCOM, 2017

TOTALE 51778 53556 15




Peso dei player

INCIDENZA DEI PLAYER SUL SISTEMA SIC
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Fonte: AGCOM, 2015



Peso dei player

PESO COMPLESSIVO DEI TOP 10
NEGLI SPECIFICI SETTORI
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Where's the beef?
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http://www.italiacreativa.eu/wp-content/uploads/2017/01/ItaliaCreativa_SecondaEdizione.pdf

Where's the beef?

Distribuzione degli occupati
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Fonte: Italia Creativa 2017, Ernst & Young: http://www.italiacreativa.eu/wp-
content/uploads/2017/01/ItaliaCreativa_SecondaEdizione.pdf (settori della
comunicazione + architettura, arti performative, arti visive, musica, videogiochi)



http://www.italiacreativa.eu/wp-content/uploads/2017/01/ItaliaCreativa_SecondaEdizione.pdf

Ma il cielo e sempre piu blu

Il picco del 2016 supera le prestazioni regionali
Crescita dei ricavi E&M Italia vs Europa Occidentale, (%), 2013-2021
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Internazionalizzazione

Fattori

Culturali Economici Infrastrutturali

Condizioni
economiche del
sistema paese

Stato delle
telecomunicazioni

Dimensioni ed
economie dei player
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