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Misure del fenomeno

Fonte: AGCOM, 2017
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Peso dei player

Fonte: AGCOM, 2015
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Peso dei player

Fonte: AGCOM, 2015
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Where’s the beef?

Fonte: Italia Creativa 2017, Ernst & Young: http://www.italiacreativa.eu/wp-

content/uploads/2017/01/ItaliaCreativa_SecondaEdizione.pdf (settori della 

comunicazione + architettura, arti performative, arti visive, musica, videogiochi)
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Where’s the beef?

Fonte: Italia Creativa 2017, Ernst & Young: http://www.italiacreativa.eu/wp-

content/uploads/2017/01/ItaliaCreativa_SecondaEdizione.pdf (settori della 

comunicazione + architettura, arti performative, arti visive, musica, videogiochi)
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Ma il cielo è sempre più blu

Fonte: PWC Media Outlook 2017 - 2012

Il picco del 2016 supera le prestazioni regionali

Crescita dei ricavi E&M Italia vs Europa Occidentale, (%), 2013-2021
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