
Social : moda o trend duraturo?
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Siamo già andati ben oltre

















I social sono dentro le aziende ormai















Un cambiamento profondo è in atto







Metodologia inbound



Inbound Marketing + Inbound Sales





Inbound Marketing



“Clearly, farming is a very different activity from 
hunting. Farmers spend time sweating the details, 
worrying about the weather, making smart choices 
about seeds and breeding and working hard to avoid a 
bad crop. Hunters, on the other hand, have long periods 
of distracted noticing interrupted by brief moments of 
frenzied panic.”
Seth Godin



Cosa è l’inbound 
marketing ?

È il miglior metodo per trovare clienti,
incrementare il numero di visitatori al 
sito e convertirli in contatti e quindi in 
clienti.



Il processo d’acquisto
Le abitudini dei consumatori sono cambiate. Oggi, molti, prima di effettuare 
un acquisto usano la rete per reperire informazioni. Le informazioni e le 
risposte che trovano sul web determinano la loro scelta d’acquisto. 

CONSAPEVOLEZZA CONSIDERAZIONE DECISIONE



Il metodo
Le nuove metodologie di inbound marketing coprono  tutti i livelli del ciclo di vendita con gli strumenti 
necessari per portare utenti mai contattati prima, sulla strada per diventare clienti.



Inbound Sales









Il cuore dell’attività è fare Lead generation



Il cuore dell’attività è fare Lead generation
Anche e soprattutto nel B2B











https://blog.paperlit.com/blog/overcoming-the-crisis-in-traditional-publishing-in-3-steps


https://blog.paperlit.com/blog/overcoming-the-crisis-in-traditional-publishing-in-3-steps




https://blog.paperlit.com/landing-page-tofu-magazine-publisher






Come è possibile ?

Un esempio 
pratico



Giulia è un architetto progettista che lavora in uno studio 

associato con 4 soci e 20 dipendenti. Si occupa dell’analisi 

e sviluppo progetti, scelta fornitori e valutazione 

preventivi.

Il suo obiettivo è progettare l’illuminazione della facciata 

di un palazzo d’epoca, cercando di unire innovazione, 

funzionalità e sostenibilità nel rispetto della sua storicità.

Giulia è iscritta ad un’associazione di categoria e su 

Linkedin. Segue workshop e corsi di aggiornamento; legge 

riviste di settore e blog di architettura, design, ambiente, 

arte.

La Buyer Persona



Di cosa ha bisogno Giulia durante lo svolgimento 

del suo lavoro ? Quali domande si pone ?

● Come si illumina una facciata di un edificio 

storico 

● Come si scelgono gli apparecchi illuminanti

● Esempi di illuminotecnica da facciata

● Tipi di luci per facciate

I Bisogni



keyword planning



Progettazione campagna
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