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illycaffè main partner di 

 “Genio & Impresa: Da Leonardo e Ludovico alle grandi storie di 

innovazione dei nostri giorni” 
 
Milano, 2 luglio 2019 – illycaffè, l’azienda di riferimento a livello mondiale nel caffè di alta qualità sosteni-

bile, è main partner della mostra “Genio & Impresa: da Leonardo e Ludovico alle grandi storie di innova-

zione dei nostri giorni” ideata da Assolombarda. Un progetto significativo che, celebrando la figura di Leo-

nardo Da Vinci e il suo rapporto con Ludovico Maria Sforza, ne idealizza lo spirito che ritroviamo nei tanti 

episodi della nostra storia dove l’incontro tra imprenditori-mecenati e geni creativi ha generato nuove visio-

ni.   

 

La mostra multimediale, aperta al pubblico dal 9 luglio al 15 settembre e visitabile gratuitamente presso il 

Palazzo della Regione Lombardia, partendo dal territorio lombardo propone un percorso immersivo dove in-

stallazioni di luci, proiezioni e allestimenti interattivi, approfondiscono gli episodi e il mind set ricorrente di 

questi scambi fecondi. In questa esplorazione illycaffè presenta, con un racconto virtuale, la relazione tra Er-

nesto Illy e l’artista James Rosenquist, tra i fondatori della Pop Art, che è all’origine del celebre logo illy. A 

testimonianza del risultato di questo legame verrà esposto il quadro prodotto da Rosenquist nel 1995. 

 

“Ci sentiamo particolarmente vicini al progetto di Assolombarda che celebra il rapporto tra grandi impren-

ditori e geni creativi e quell’attitudine aperta a nuove idee che è alla base di un'azienda come illy che è nata 

e ha continuato a migliorarsi proprio seguendo questo spirito” dichiara Massimiliano Pogliani, Amministra-

tore Delegato di illycaffè. “La mostra è il contesto naturale per raccontare come, anche all’origine del no-

stro logo così riconosciuto nel mondo, ci sia proprio un incontro, profondamente umano, tra due grandi in-

novatori”. 

 

Rosenquist è una persona disponibile e aperta e fin dal primo incontro, in occasione di una personale a Trie-

ste nel ‘95, Ernesto Illy è immediatamente colpito dalla simpatia dell’artista. Il suo sorriso e la sua natura 

giocosa contribuiscono a far sì che tra i due si instauri un clima di amicizia spontanea. Illy intuisce che Ro-

senquist è in grado di comunicare felicità e positività, quello che Ernesto voleva provocare: ‘un sorriso a 

ogni tazzina’. Crede nella forza della sua arte in perfetto equilibrio tra gli abbinamenti cromatici, e i messag-

gi positivi del segno grafico. Inizialmente Illy chiede all’artista di ideare ‘un nuovo marchio capace di ren-

dere più calda la percezione del brand’, mantenendosi però il più vicino possibile a quello originale. Rosen-

quist ascolta e presenta due soluzioni: una che risponde al brief e l’altra… pura poesia. Non servono molte 

spiegazioni, a Illy basta uno sguardo e un’affermazione netta – Questo è bello! –  e la decisione è presa. La 

poesia ha vinto. Da allora il quadrato rosso con la scritta illy in bianco, segno di una relazione speciale che 

continuerà a vivere nel tempo, è diventato un’icona e un punto di riferimento del made in Italy nel mondo. 

 
 

 
illycaffè è un’azienda familiare italiana, fondata a Trieste nel 1933, che da sempre si prefigge la missione di offrire il miglior caffè al mondo. 

illycaffè produce un unico blend 100% Arabica, combinando 9 delle migliori qualità al mondo secondo illycaffè: ogni giorno vengono gustate 7 

milioni di tazzine di caffè illy nel mondo in oltre 140 Paesi, nei migliori bar, ristoranti e alberghi, nei caffè e nei negozi monomarca, e naturalmente a 
casa. Grazie alle sue innovazioni, contribuisce all’avanzamento tecnologico nel mondo del caffè. Con la creazione in Brasile, nel 1991, del “Premio 

Ernesto Illy per il caffè espresso di qualità”, illy ha contribuito alla condivisione del know-how, al riconoscimento ai coltivatori di un prezzo 

superiore per la migliore qualità secondo illycaffè e partnership siglate in base ai principi dello sviluppo sostenibile. L’azienda ha anche fondato la 
sua Università del Caffè, che, con l'obiettivo di diffonderne la cultura a tutti i livelli, offre una preparazione completa e pratica a coltivatori, baristi e 

amanti del caffè, per approfondire ogni aspetto del prodotto. Tutto ciò che è ‘made in illy’ viene arricchito di bellezza e arte, valori fondanti del 

marchio a cominciare dal logo, disegnato dall’artista James Rosenquist, fino alle tazzine che compongono la illy Art Collection, decorate da oltre 
100 artisti internazionali. Nel 2018 l'azienda ha impiegato 1294 persone e ha un fatturato consolidato pari a €483 milioni. Gli store e i negozi 

monomarca illy nel mondo sono circa 259 in 43 Paesi. 
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