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Altopascio, Fapim nel club dei «musei e archivi d'impresa»

IL FAPIM Museum come quello del-
laPiaggio di Pontedera. Prestigioso ri-
conoscimento con I'affiliazione all’As-
sociazione italiana Musei e Archivi
d’'impresa. Nell’'ultima riunione del
Consiglio direttivo dell’associazione,
infatti, all’'unanimita € stato accolto
nella rete che riunisce

TOUR

Una delle sale
del museo
con sede ad
Altopascio

le piu importanti realta industriali ita-
liane che hanno investito sulla propria
storia. I'appartenenza a questa presti-
giosa realta, oltre a promuovere la ras-
segna dell’azienda altopascese e la sua
collezione di oggetti e documenti rac-
colti in 40 anni di artivita, mira a valo-
rizzare |'intero territorio lucchese, pro-

ponendoai potenziali visifatori percor-
si culturali ed enogastronomici. Salgo-
no cosi a 6 i musei toscani della rete

* il Piaggio, il Ferrava-
mo, Marzocco di Firenze, I' Aboca di

Sansepolcro, il Bitossi di Montelupo
Fiorentino.
MS.
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Prima tappa di #FORUMAutomotive 2015:

dal Museo Nicolis di Villafranca testimonianze sul patrimonio culturale |
e di innovazione che il motorismo italiano lascia alle nuove generazioni |

\
\
\
|
\

‘ a mobilita a motore guarda

‘ Lavanti, non solo perché

|'auto & un elemento impre-

scindibile della vita quotidiana,

ma anche perché all'automobile

e al suo mondo sono legati una

parte irrinunciabile di storia, in-

| novazione, visione imprendito-

riale, creativita del nostro Pae-

| se; difficile quindi pensare alla

‘ societa contemporanea senza

fare riferimento al formidabile

| patrimonio che questo settore

| ha lasciato alle generazioni at-

‘ tuali e future. Ha parlato di "He-

ritage" Silvia Nicolis, Presidente

del Museo Nicolis di Villafranca

| (Verona), in occasione della pri-

ma tappa milanese di #FORU-

| MAutomotive, il movimento di

opinione che

promuove lo svilup-
| po di una nuova cul-

tura della mobilita basata su in-

novazione, visione sociale e re-
| sponsabilita individuale e che
| pone con forza all'attenzione
delle Istituzioni questo tema e i
tanti problemi correlati, tuttora
irrisolti. Riconfermando la pro-
pria adesione al Movimento, di
cui fa parte come membro del
Comitato Tecnico, Silvia Nicolis
ha sottolineato i valori culturali
del motorismo italiano ricordan-
do come il "Made in ltaly", fatto-
re di identita e successo del no-
stro Paese nel mondo, debba
molto al talento, alla progettua-
lita, alla creativita di imprese,
marchi, carrozzieri, designer
| che hanno segnato la storia
dell'industria automobilistica.
Ne ha parlato a pieno titolo in
quanto il Museo Nicolis di Villa-
| franca &, oggi, uno dei piti im-
portanti Musei privati in ltalia e

in Europa e custodisce ben 7 ra-
rissime collezioni di auto stori-
\ che, moto e biciclette d'epoca,

strumenti musicali, macchine fo-
tografiche e per scrivere, acces-
sori da viaggio degli ultimi due
secoli. Le oltre 200 vetture della
collezione Nicolis (tutte restau-
rate e perfettamente funzionan-
ti......) attirano ogni anno dieci-
ne di migliaia di appassionati e
turisti da tutto il mondo e rap-
presentano uno dei poli di mag-
giore attrazione dell'intero terri-
torio veneto. Bellezza e creati-
vita la fanno da padrone in que-
ste auto, basti citare, a titolo di
esempio, la Cottereau Populaire
del 1903, la Isotta Fraschini del

1929, la Bugatti del

1931, la Lancia Astura Mille Mi-
glia del 1938, unica al mondo, e
centinaia di altre bellissime
quattro ruote. Per testimoniare
concretamente i valori che co-
stituiscono il patrimonio cultura-
le del settore, il Museo Nicolis
ha messo a disposizione, per la
tappa milanese di "#FORUMAu-
tomotive", uno spettacolare e-
semplare del marchio Maserati,
la "3500 GT Spider Vignale".
Presentata per la prima volta nel
1957, la 3500 coupé della car-
rozzeria Touring si rivelo subito
come uno straordinario succes-
so commerciale per la casa del
Tridente che, in breve tempo,
affianco alla versione coupé an-
che una spider. La vettura é di-
segnata da Giovanni Michelotti,
uno dei pit affermati e prolifici
designer italiani del dopoguer-
ra, ed & vestita dalla Carrozzeria

Vignale. La macchina venne
presentata al Salone di Torino
nel 1959 gia dotata di freni a di-
sco anteriori, diventati poi di se-
rie su tutta la gamma a partire
dal 1960. "Sono felice di testi-
moniare il supporto del Museo
Nicolis alle tematiche di "#FO-
RUMAutomotive", non solo co-
me Museo-Impresa che attra-
verso la propria attivita promuo-
ve la tutela e valorizzazione del
patrimonio automobilistico del
nostro Paese " ha sottolineato
Silvia Nicolis "ma anche attra-
verso un esemplare emblemati-
co di questo patri-

monio. Per que-
sto, ho affida-

to a uno dei marchi piti amati e
prestigiosi della collezione di
auto d'epoca il compito di sinte-
tizzare i valori portanti del no-
stro heritage. Per ricordare che
una vettura come questa non &
solo un gioiello tecnologico a
quattro ruote, ma & anche un
simbolo che rivendica a pieno
titolo la propria appartenenza
alla cultura, alla storia, al genio i-
taliano”.

Silvia Nicolis é una imprenditri-
ce veronese che opera nell'am-
bito dei servizi e delle attivitd
culturali. E' Presidente del Mu-
seo Nicolis di Villafranca (VR), i-
naugurato nel 2000 e oggi uno
dei pit importanti musei privati
in Italia e in Europa. Il Nicolis
custodisce ben 7 collezioni di
auto storiche, moto e biciclette
d'epoca, strumenti musicali,

f—\i,A/*\J

1USEONICOLIS|

macchine fotografi-
che e per scrivere, accessori
da viaggio d'epoca. Silvia Nico-
lis & anche nel Gruppo Lamacart
SpA, l'azienda di famiglia ai ver-
tici europei nel recupero e riuti-
lizzo della carta da macero.
All'attivita imprenditoriale af-
fianca diversi incarichi istituzio-
nali fra cui, in particolare, i ruoli
in  Confindustria Verona
(Marketing e Relazioni Associa-
tive) e in Federturismo Veneto,
di cui é Vicepresidente. E' la pri-
ma donna a far parte della Giun-
ta di Camera di Commercio Ve-
rona ed é Vicepresidente di
H I'associazione
che fa capo ad Assolombarda e
Confindustria per la valorizza-
zione del patrimonio di storia in-
dustriale italiana.

Museo Nicolis - tel. +39 045 630
3289 - 045 630 49 59, Via Po-
stumia — 37069 Villafranca di Ve-
rona, www.museonicolis.com,
museonicolis@museonicolis.com

100
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RECANATI
Casali alla guida
di «P 10
dell’eccellenza»
GIUSEPPE Casali é stato
confermato alla guida del

«Paesaggio dell'eccellen-
za», un'associazione che

opera nel campo della/eul
#sm affian:
cato per altn fre anni dai

vicepresidenti  Patrizia
Clementoni e Domenico
Guzzini. Gli altri eletti nel
consiglio direftivo sono
Luciano Brandoni, Silva-
no Bravi, Roberto Carloro-
si, Caterina Garofoli, Ma-
nuela Guzzini (segretario
e tesoriere), Stelvio Loren-
zetti e Bruno Tanoni L’as-
semblea si & espressa an-
che per il nuovo collegio
dei revisori, composto da
Carlo Campetella, Arman-
do Elisei, Francesca Pigi-
ni (effettivi), Michele Ca-
sali e Gianluca Garofoli
(supplenti). Presenti all'as-
semblea anche il Comune
di Recanti, I'Ttis Martei, la
Fondazione Its e 'Univer-
sita di Camerino nella ve-
ste di soci onorari, con i
quali I'associazione colla-
bora in varie iniziative, Il
«Paesaggio dell’eccellen-
za» si e sempre distinto
per la sua attivita, che mi-
ra a valorizzare la cultura
delle migliori realta pro-
duttive in stretta collabo-
razione con pubbliche am-
ministrazioni, scuole e
universita. Attraversoil di-
stretto culturale evoluto
delle Marche, promosso
dall’assessorato alla cultu-
radella Regione, I'associa-
zione svolge un ruolo di
coordinamento tra le im-
prese e svolge funzioni di
regia del progetto «Adriati-
cow, nato per favorire nuo-
ve relazione tra le aziende
locali e gli operatori cultu-
rali dell’area della Macro-
regione Adriatico-Ionica.
A breve presentera anche
una App per fare conosce-
re I'evoluzione storica e le
novita di tutte le imprese.
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DAGENZIA DEL DIGITALE

Promemoria
porta sul computer
I’'archivio aziendale

NabIA FERRIGO

ozzetti sepolti tra raccoglitori im-
polverati e scatti conservati nei cas-

L.+ settie dimenticati per decenni, in at-
tesa di essere riportati a nuova vita: con
sedi a Torino, Roma e Parigi «Promemo-
ria» si occupa di trasferire gli archivi
aziendali dagli scaffali al pc, cosl da valoriz-
zarli e conservarne inalterato negli anni il
fascino. La heritage agency & nata nel 2011
dall'intuizione di due giovani imprenditori
piemontesi, Gisella Riva e Andrea Monto-
rio (foto in alto), con alle spalle anni di
esperienza nella storia del Novecento e
nella cultura industriale in progetti multi-
mediali coordinati da Luciano Gallino, tra i
pil autorevoli sociologi italiani. «Oggi pitt
che mai per un’azienda recuperare la pro-
pria identita e riscoprire il “saper fare” &
una grande opportunita - spiega Montorio,
amministratore delegato di Promemoria -,
oltre che uno dei temi del made in Italy: il
passaggio dall’analogico al digitale é fonda-
mentale per essere competitiviy.

Tra i clienti dell’azienda torinese - che
pud contare su una squadra di ricercatori,
archivisti, grafici, informatici, copywriter
e social media manager - ci sono I'archivio
storico di Lavazza, seguito da Mondadori,

Fiat, Pininfarina, la casa editrice Domus e
da ultimo anche Condé Nast, con una colla-
borazione nata in occasione del 50° anni-
versario della rivista Vogue. «Il nostro ap-
proccio ¢ unico, e comprende tutte le fasi
del progetto - continua Montorio - dalla
raccolta del materiale alla creazione e ge-
stione degli archivi, fino a una strategia
creata su misura per valorizzare al meglio
il patrimonio aziendale. I prossimi passi ci
porteranno oltreconfine, ma non possiamo
ancora svelare nulla di pit».
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Da Fiat 500 a Zippo e Brionvega, i brand tornano alle origini facendo leva sulla loro storia

Marchi, il successo del vintage

Modelli e design rétro: ai consumatori piace il passato

DI IRENE GREGUOLI VENINI

ippo, Fiat 500, Vespa, Harley
Davidson, Brionvega, Amarel-
li sono solo alcuni esempi di
brand che sul vintage, sulla
nostalgia, sul richiamo alle loro origi-
ni hanno costruito il proprio successo.
La riproposizione del passato in chiave

moderna infatti fa presa sul consuma-

tore, che ha un approccio sempre piu
emotivo e esperienziale ai prodotti che
acquista, oltre che un desiderio di au-
tenticita sempre maggiore. Le marche,
d’altro canto, sfruttano questo trend
proponendo
modelli stori-
¢i, 0 inseren-
do elementi
estetici e di
design dal sa-
pore rétro,
ma anche con
iniziative di
celebrazione
di centenari
e bicentenari
e _con_musel
aziendali.

«E semplici-
stico dire che
si stanno ri-
scoprendo i consumi nostalgici
perché in un momento di crisi le
persone tornano su prodotti di
comprovata qualita, quindi ga-
rantiti da una tra-
dizione e da una
storia», sottoli-
nea Michele
Costabile, -
direttore /
del corso di
laurea ma- %
gistrale in
marketing
dell’Uni-
versita
Luiss «Gui-
do Carli» di
Roma. «In re-
alta i consumi
nostalgici, di cui
il vintage & una forma,

sono sempre esistiti, un esempio di accendino Zippo,
perd ora hanno una una Ioc_andlna di Leonetto ;
maggiore rilevanza Cappiello per Campari lanciarsi e per

perché e cresciuta
'importanza della
componente simbolica, emozionale ed
esperienziale dei consumi. Negli ultimi
anni, soprattutto in mercati opulenti,
il consumo & vissuto come elemento di
posizionamento sociale e di autogratifi-
cazione, legata anche all’apprendimen-
to e all’esperienza. Le componenti del
consumo esperienziale infatti sono la
fantasia e la nostalgia, attraverso cui
I'individuo si apre all’apprendimento di
nuovi concetti in cui giocano un ruolo
molto importante le emozioni».

i)all'alm, in senso orario,
il logo della liquirizia Amarelli,

e laVespa Primavera 125

In risposta a questo trend i mar-
chi, chiaramente quelli che hanno un
patrimonio che lo consente, recupe-
rano la propria tradizione attraverso
modelli del passato: & il caso
per esempio di Fiat 500, «che
negli Usa ha avuto un grande
successo grazie all'immagine
dell'Ttalia degli anni 60: & un
brand che & stato rilanciato
facendo leva sulla nostalgia»,
continua il docente. Anche
Zippo, marchio famoso per
i suoi accendini, ha punta-
to sulla sua storicita per ri-

estendere peraltro il
marchio, con 1’obiet-
tivo di renderlo un brand lifestyle, a
nuovi ambiti (ha firmato anche un pro-
fumo). Altri esempi sono Brionvega,
riproponendo la famosa radio cubo, op-
pure Amarelli, che si presenta come
«Liquirizia Amarelli dal 1731» e che ha
ricostruito la storia dell’azienda in un
museo aperto al pubblico.

«Le imprese per cavalcare questa
tendenza fanno due cose: lanciano
nuovi prodotti o brand che richiamano
elementi estetici o di design del passa-

to, per esempio con collezioni vintage,
oppure ringiovaniscono marchi, storie
e competenze che fanno parte del loro
patrimonio», osserva Costabile. «Queste

operazioni han-
Nno successo per
due fenomeni. Il
rimo & quello
ell'idealizzazio-
ne, per cui tutto
10 che le persone
- sperimentano tra
120 ei 30 anni ri-
mane associato a

~ anche il design e
i gusti alimenta-
' ri, quindi il con-
umo nostalgico
1 spiega con una
forma di fedelta
generazionale».

La secon-
da chiave
di lettura,
che vale
per esempio
per le gene-
razioni piu

giovani, «e la

. entrano a
far parte
della costru-
zione di una
identita per-
ché sono dei
simboli».

Tl richiamo
alle origini e
aun passato
idealizzato
si collega
anche a un
altro fatto-
re che per
il consuma-
tore oggi
& sempre
piu importante
ovvero I'autenticita del marchio. Non a
caso, fa notare Costabile, «molti brand
hanno posizionato o riposizionato il pro-
prio brand facendo leva sulla loro storia
autentica. Si pensi ad alcune marche-
bandiera il cui ciclo di vita sembra non
declinare mai, che celebrano la loro
autenticitd, come Nutella, Baci Peru-
gina, Bitter Campari e Marinella.
Sono molti anche i marchi che celebrano
centenari o bicentenari esaltando il con-
cetto di autenticita della marca e dando
trasparenza con mostre, musei ed eventi
alla loro storia».

—— O Riproduzione riservata—
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del Sud

il Quotidiané
REGIGIO CALABRIA

{La liquirizia migliore
si trova in Calapria»

COSENZA - «lLa liquirizia mi-
gliore arriva dalla Calabria e piti
precisamente dalla cittadina di
Rossano, dove Amarelli produce
i pitt buoni prodotti derivati da
questa radice miracolosa». Paro-
la.di duetraipin letti e prestigio-
si settimanali tedeschi, Focus e
Die Zeit, che dedicano due ampi
articoli alla eccezionale produ-
zione regionale di liquirizia, de-
finita “una ricchezza sulla quale
puntare assolutamente, il vero
tesoro della Regione”. Lo rivela
I'Osservatorio sulla stampa este-
ra “BrandLab”, ideato dall’'agen-
zia. del massmediologo Klaus Da-
Vi per intercettare, attraverso il
monitoraggio di oltre 100 auto-
revoli testate estere e principali
social network, 'andamento dei
brand italiani nel mondo.
Proprionell’'annodell’Expo, in
cui l'alimentazione e la cultura
contadina vengono celebrate a li-
vello universale, anche una re-
gionecomela Calabria, falcidiata
da tanti problemilegati al lavoro
e alla criminalita organizzata,
trova nella sua famosa e buonis-
sima liquirizia I'arma vincente
per rilanciarsialivellomondiale.
Per il prestigioso Focus: “La li-
quirizia migliore arriva dalla Ca-
labria. Nella cittadina di Rossa-

Lo dice la stampa tedesca
Museo tra i pit visitati

no, Amarelli produce le pit1 buo-
ne caramelle a base di questa ra-
dice dal gusto inconfondibile.
Ma non solo: sono disponibili an-
che pasta, sale, birra o grappa al
sapore di liquirizia. A Rossano
¢’e addirittura il Museo della, Li-
quirizia di Amarelli, doveivisita-
tori possono vedere e assaporare
le caramelle balsamiche che ga-
rantivano a Casanova un alito
sempre fresco e risolvevano i
problemi di stomaco di Napoleo-
ne. Dopo quello della Ferrari -
conclude la rivista — il Museo di
Amarelli e ilmuseo aziendale pitu
visitato d’Italia”.

Ma non & da meno 'autorevole
Die Zeit, chein un lungoreporta-
gefirmatoda Georg Cadeggiani-
ni, traccia una mappa della liqui-
rizia in Calabria, concludendo
con un bel riferimento all’azien-
da di Rossano: “Chi vuole assag-
giare la migliore liquirizia del
mondo deve per forza venire nel
Belpaese, precisamente nel pro-
fondo Sud, in Calabria. In locali-
ta come Cariati, nella costa orien-
tale, a Corigliano, nella Piana di
Sibari, e a Rossano si concentra
la raccolta e produzione dell’ ‘oro
nero’ calabrese che gia gli anti-
chi romani usavano come disse-
tante, digestivo e rimedio per la
tosse. In una regione come la. Ca-

L'interno del museo della Liquirizia Amarelli

labria & unaricchezza sulla quale
puntare assolutamente, il vero
tesoro della zona. A Corigliano,
per esempio, il sapore della liqui-
rizia entra ovunque, anche nelle
osterie, nei risotti, nei grissini,
nella salsa tartara, nel vinoe nel-
la. grappa, pure nel sapone —spie-
ga Cadeggianini, che poi passa a
Rossano e alla gloriosa Amarelli
- Si puo dire che Rossano sia il
quartier generale dellaliquirizia
calabrese, qui si trova l'azienda
Amarelli, il top in assoluto. Da
quasi 300 anni questa azienda
lavora lestratto di questa radice
miracolosa solocon questiingre-
dienti: acqua, calore e aria. Ogni
giorno vengono prodotti 350
chili dioronero. La quantita di li-
quirizia lavorata & quasi il triplo,
passata sottoil vapore a 160 gra-
di. Il prodotto viene disposto in
pentole d’acciaio e cotto 6-7 ore,
diventando sempre pit1 scuro. La,
massa ottenuta viene ridotta in
cordoni softili e pressata otte-
nendola grandezza di caramelle.
B questoil momentoin cuidiven-
ta nera, nera come il riso di Siba-
ri, neracome le tipiche olive della,
zoha, nera come i ‘maiali neri’
che scorazzanonei dintorni. Nel-
la proprieta della famiglia Ama-
relli si trova anche I'omonimo
Museo della Liquirizia, assoluta-
mente da visitare”.
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MOSTRE

Tutta I'arte
a Palazzo
Ferragamo

di Chiara Beghelli

Arte. La mostra a Palazzo SpiniFeroni

® Pochi edifici al mondo possono vantare
un’identitaeunastoriacosivariacomequel-
ladelfiorentino Palazzo Spini Feroni, affac-
ciato da 700 anni sulla sponda sinistra del-
I’Arno, fravia Tornabuoni e il Lungarno de-
gli Acciaiuoli. Costruito nel XIII secolo come
residenza del mercante Geri Spini (si dice
che al suo progetto contribui anche Arnolfo
di Cambio), il palazzo é dal 1938 il quartier
generale di Salvatore Ferragamo, chelo ac-
quistodipersona, e dove dal1995, neisotter-
ranei med1eva11 si trova anche il museo

pdale. Proprio in quel museo Ferraga-
mo (chehaappena archiviatounatrimestra-
lesegnatadaaumentiadoppiacifra)haalle-
stitola mostra “Un palazzo elacitta”, a cura
di Stefania Ricci e Riccardo Spinelli, per rac-
contarelastoriadel “suo”palazzocondipin-
tie documenti provenientidacollezioni pri-
vateemuseicomelaGalleriad’arteModerna
diPalazzo Pitti, il Centre Pompidou di Parigi
e il Victoria&Albert di Londra, in un allesti-
mento firmato dallo scenografo e costumi-
stateatrale Maurizio Balo.

Unodeiprimi “ritratti” del palazzo(chee
stato a lungo il pi1 grande edificio privato
diFirenze,secondosoloaPalazzoVecchio)
si trova in realta dall’altra parte di piazza
Santa Trinita, dove il palazzo si affaccia,
negli affreschi di Domenico Ghirlandaio
nella Cappella Sassetti della stessa chiesa.
Alcune delle opere d’arte pili importanti
del Sei e Settecento fiorentino sono custo-
dite nelle sue stanze, come gli affreschi di
Bernardino Poccetti nella cappella. Fra il
1834 e il 1846 Palazzo Spini Feroni venne

trasformato nel lussuoso Hotel d’Europe,
poi dal 1860 al 1870, negli anni di Firenze
capitale del Regno d’Italia, ospito il consi-
glio comunale. Fu poi sede del Gabinetto
Scientifico Letterario Viesseux, frequenta-
to anche da Mark Twain ed Henry James,
fin quandolostilista di Bonitolo scelse per
ospitare la sua nascente azienda.
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La citta industriale vista
dagli studenti: ecco i progetti

Daimine

Oggiinmostraalla Fondazione
Dalmine i lavori: un percorso
che ha coinvolto 200 alunni
dallamaternaalle superiori

Scoprire come sono
cambiate le abitudini alimenta-
ridagli inizi del 900 ad oggi; co-
noscere cosainostrinonniman-
giavano attraverso i luoghi dove
il cibo veniva prodotto e consu-
mato:lecascine, il molino-pasti-

ficio-forno, la cooperativa
aziendale e il refettorio operai;
capire come l'evoluzione della
tecnologia in ambito domestico
abbia modificato la vita e le abi-
tudini delle famiglie; il tutto in
un territorio di origine contadi-
na trasformatosi in un’area ur-
bana e industriale.
Questoestato «Raccontarela
citta industriale», progetto de-
dicato alle scuole dalminesi di
Fondazione Dalmine. Un per-

coinvolto 200 studenti di otto
classi, dalla materna alle supe-
riori, in collaborazione con 'as-
sessoratoalla Pubblica Istruzio-
ne e il Cea - Centro di etica am-
bientale. Il tema centrale, striz-
zandounocchioa Expo, e statoil
cibo e l'alimentazione ma «Rac-
contare la citta industriale» e
stata anche e soprattutto un'oc-
casione per studenti e bambini
di conoscere parte della storia
delloro territorio. «Un percorso
che si e snodato in quasi 60 in-

contri - spiegano dalla Fonda-
zione -, visite all’archivio, labo-
ratori con storici, archivisti, fo-
tografi, operatorivideo, per per-
mettere agli studentidi scoprire
eraccontare, concreativitaelin-
guaggidiversi, laloroesperienza
e il loro punto di vista sulla vita
nella citta industriale di oggi».

I progetti saranno in mostra
oggi dalle 16 alle 19, quando, per
l'occasione, la fondazione Dal-
mine aprira le porte al pubblico
(in mattinata, dalle10 alle 13, vi-
sita e festa esclusiva per tutti gli
studenti che hanno partecipato
al progetto). Nei vari spazi espo-
sitivi della Fondazione sara pos-
sibile esplorareirisultatidique-
sto percorso: le animazioni cre-
ate con «La casetta dei cartoni»
dalle scuole dell'infanzia «Citta-

dini»e «Rodari»;unraccontovi-
deo perimmagini, realizzato at-
traverso 'uso del caleidoscopio
da parte della scuola primaria
Dante Alighieri; unraccontopo-
lifonico di testimonianze di cit-
tadini di Dalmine, raccolto at-
traverso la metodologia della
fonte orale dalla «Carducci» e
«Aldo Moro»; un video realizza-
to dall'Tis Marconi e dall'Isis Ei-
naudi. Raccontare la citta indu-
striale fa parte di 3|19 (www.3-
19.0rg), un progetto didattico
promosso dalla Fondazione
Dalmine che offre visite, attivita
e laboratori per diffondere la
cultura industriale fra gli stu-
denti. Per il 2014-2015 hanno
partecipato circa 5.500 studen-
ti. Info: www.3-19.0rg.

Gloria Vitall
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Studenti e cultura industriale
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Architettura a tutta velocita in A4

Alla Fondazione Dalmine, a settembre, una mostra della Triennale dedicata all’autostrada
Fotografie, video e testi per raccontare paesaggi e strutture che di solito si vedono solo dallauto

FERNANDA SNAIDERBAUR

Mentre la grandiosa
mostra «Arts&Foods» occupa
completamente glispaziespo-
sitividella Triennale di Milano,
I’istituzione milanese preposta
alladivulgazione della cultura
del design, dell’architettura e
dell’arte applicata nonrestacon
le maniinmano e questa matti-
naa Milano presentaal pubbli-
coilsuofitto calendario dimo-
stre dedicate alle discipline di
suacompetenzaproponendole
in una inedita modalita che
coinvolgera per I'allestimento
pressoché tutti i capoluoghi
della Lombardia.

«Triennale Xtra», questo il
nome che riassumele iniziative
che avranno luogo damaggioe
per tuttolo svolgimento di Expo
2015, non si terra infatti nelle
mura del museo milanese bensi
indiverse cittalombarde, com-
ponendonel suoinsieme uniti-
nerario attraversoalcune delle
localita piu significative della
regione, daBresciaa Como, da
Lecco a Lodi, passando per
Mantova, Milano, Sondrio, Va-
rese e Sesto San Giovanni pro-
ponendosi come un’occasione
per conoscere storia e cultura
dei luoghi coinvolti.

AnchelaBergamascasaratra
le protagoniste dell’iniziativae
aDalmine, dal 25 settembre al
31ottobre, sara allestitaall’in-
terno della Fondazione Dalmi-
ne lamostra «47 km Mi-Bgvisti
dall’autostrada» a cura di An-
drea Gritti con Giovanni Hanni-

nen, Paolo Mestrinere Davide
Pagliarini. «La A4 e una delle
prime autostrade d’Italia, co-
struita nel 1927, e all’inizio la
sualunghezzacomplessivaera
appuntodi 47 chilometri» spie-
gal’architetto Gritti, ricercato-
re al Politecnico di Milano.
La mostra bergamasca si
componedi tre sezioni: unade-
dicata ai paesaggi che l'auto-
strada attraversa e a quelli che

=

Tutta Dalmine
sara coinvolta
con oggetlti sparst
in giro per la citta

=

[l trimestrale «Ark»
a luglio dedichera
un numero doppio
all’iniziativa

crea essa stessa, luoghi che si
percepiscono normalmente
sullo sfondo mentre guidiamo
e che qui vengono raccontati
attraverso le fotografie di Han-
ninen, unasezionededicataalle
architetture che usano 'auto-
strada come contesto specifico,
come laTorredeiventidell’ar-
chitetto Alziro Bergonzo, del
1940, il ponte Autogrill del *72
di Jacopo Bianchetti e la sede
dell'Istituto Italiano di Arti
Grafiche, per cui si chiese la

consulenzadi Nervi. «In mostra
verranno raccontate le storiedi
tutte queste architetture con
foto, video e testi- spiega Gritti
- tutte realizzazioni, oggettiar-
chitettonici che possonoessere
identificati e legati all’autostra-
da».

Infine, unaterzasezionerac-
contera gli elementi che com-
pongono l'autostrada: le barrie-
re antirumore, 1 caselli auto-
stradali e tutte le strutture che
noivediamo passando, madi cui
non percepiamo le valenze ar-
chitetturali che questi manufat-
tiinvece hanno e cheneglianni
sono cambiate.

Luogo principale della mo-
strasaralaFondazione Dalmi-
ne, dove saranno visibili foto e
video, modelli e plastici, ma tut-
talacittasaracoinvoltanell’ini-
ziativa. «Dissemineremo Dal-
minedioggettisolitamente vi-
sibilisoloin autostrada - spiega
Gritti -, Dalle porzioni delle
grandi travi pontiere alle bar-
riere antirumore, fino a parti
dellasegnaleticastradale,ivisi-
tatori potranno toccare tutti
guestielementiinunrapporto
diretto, diversorispettoaquan-
do si e in autostrada e si corre
a 130 chilometri orari».

La mostra sara spiegata in
dettaglionel numero doppiodi
«Arlo», il trimestrale diarchitet-
turadicuisonoresponsabiligli
stessicuratori dellamostra, che
uscirainedicolaaluglioconun
numero doppio. m

CRIPRODUZIONE RISERVATA




07/05/2015 Eco di Bergamo
(diffusione:54521, tiratura:63295)

UL

- .

L'Adda é il confine in cui la A4 lascia il Milanese ed entra in Bergamasca © FOTO HANMIMNEN
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Il polpo robotico
e una Vespa d’epoca

fanno bella Ia Toscana

D PONTEDERA

Inaugurati all'Expo di Milano
il padiglione della Regione
Toscana e l'area espositiva
del “Fuori Expo” dedicata ai
vari territori a partire da Fi-
renze. All'interno del padi-
glione il visitatore potra cono-
scere la Toscana attraverso i
cinque sensi. Il gusto del
buon cibo, gli odori del tartu-
fo e ascoltare le musiche dei
pill grandi autori toscani co-
me Puccini e Mascagni.

Due sensi, la vista e il tatto,
saranno rappresentati da due
eccellenze nate in Valdera,
che rappresentano anche i se-
gni distintivi del programma
“Valdera Per Expo”. Dal pun-
todivista visivola Regione ha
scelto di immergere il visitato-
re nelle bellezze della Tosca-
na rappresentando il viaggio
ideale attraverso i paesaggi to-
scani a bordo di uno dei sim-
boli pilt conosciuti al mondo
dell'eccellenza del made in
Italy: 1a Vespa. In particolare,

una Vespa d'epoca che di 1i-
flesso esalta il percorso stori-
co-industriale della Vespa
ben rappresentato all'interno
del Museo Piaggio di Ponte-
dera, sempre piu punto di ri-
ferimento nel panorama ita-
liano ed europeo dei musei e
della cultura motoristica.
L'altro segno rappresentati-
vo della Valdera ¢ la robotica
frutto della ricerca dell'Istitu-
to di Biorobotica della scuola
superiore Sant'Anna di Ponte-
dera. All'interno del padiglio-
ne, oltre alla “mano robotica”
e a dei robot umanoidi, e sta-
to esposto il polpo robotico
(nella foto) che il visitatore po-
tra toccare utilizzando I'ulti-
mo dei cinque sensi, il tatto,
per conoscere la Toscana.
«Siamo davvero soddisfatti

— afferma Eugenio Leone, co-
ordinatore del programma
“Valdera Per Expo” - delle
scelte che abbiamo condiviso
con la Regione. Le eccellenze
industriali, scientifiche e cul-
turali come la Vespa e i robot
ben rappresentano il nostro
territorio e insieme alle azien-
de innovative della Valdera
saranno presenti nell'area
espositiva regionale».

Dall’8 al 15 settembre sa-
ranno rappresentati tre setto-
ri distintivi della Valdera:
I'enogastronomia ed il buon
vivere, |'artigianato del mobi-
le e il design legato all'abbi-
gliamento, ai complementi
d'arredo e alle scarpe e, infi-
ne, la tecnologia legata alla
meccanica, all'informatica e
allarobotica.

A Milano in questi giorni &
presente un fotografo, invia-
to speciale di “Valdera Per
Expo”. Valerio Pagni, del cir-
colo fotografico Crec Piaggio,
e stato presente alle inaugura-
zioni cogliendo anche interes-
santi immagini del backsta-
ge. I materiali saranno espo-
sti in una mostra fotografica
che sara allestita all'inizio di
giugno.
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suieon Ferrarl, Alfa Romeo, P1aggio e Campartl

AGENZIE SPECIALIZZATE
ORGANIZZANO GRUPPI CHE
VISITANO LE SEDI DELLEPIU
GLORIOSEAZIENDE: UN
FENOMENO CHE SU SCALA
EUROPEA VALE 150 MILIONI

Irene Maria Scalise

Tu quale azienda andrai a
{( 1 visitare questo fine setti-
mana?», sembra essere la doman-
da pili ricorrente tra i viaggiatori
stranieriinltalia. Tuttiinfilaperun
biglietto che garantiscaquel diver-
timento insolito. Da ammirare
non quadri, fotografie o sculture
ma automobili, scarpe, oggetti da
cucina, moto, cibi di tradizione. 1l
meglio del made in Italy. La pas-
sionedeiviaggiatorieil turismoin-
dustriale. Chihauna storialamet-
te in mostra: Ferrari, Olivetti, Fer-
ragamo, Piaggio, Alfa Romeo,
Campari, Guzzini, Amarelli, Enel e
altre per un totale di 166 realta. La
tendenzalaraccontaunaricercala
Jfc, societa di consulenza turistica
e marketing territoriale. «La forza
dei nomi dell'industria - spiega
Massimo Ferruzzi, ad dellasocieta
- 2innegabile perché silegaal “sa-
per fare” del nostro Paese. Le pre-
senze turistiche sfiorano le 500mi-
la unita mail valore potenziale, ri-
cavato sulla base di ricerche inter-
nazionali e di parametri matema-
tici & di quasi due milioni di pre-
senze, che si tradurrebbero in 127
milionidieuro perl'ospitalita».
All’estero il pellegrinaggio trale
aziende nonéunanovita. In Bran-
deburgo, in Germania, il valore ge-
nerato dal turismo industriale & di
50 milioni l'anno. Si visitano le
aziendeeiloromuseiperconosce-
relestoriedisuccesso, siincontra-
no i manager, si partecipa a corsi
didattici e laboratori. «L'attivita di
viaggio relativa al patrimonio in-
dustriale nell'Unione Europea ge-
nera piu di 18 milioni di presenze
con una spesa media di 340 euro
perivisitatori internazionali e 220
euro perquellinazionali - diceFer-
ruzzi - ai quali si aggiungono i
“giomnalieri”, circa 150 milioni,
conunaspesa media di 28 euro».
C’e un gran lavoro per farsi co-
noscere. Lo racconta Stefania Ric-
ci, direttore del museo Ferragamo:
«Per i primi 10 anni dalla nostra
aperturanel 1995avevamounmu-
seosolo convisite su prenotazione
da parte di studenti e tecnici del
settoremoda. Ora, grazieall'orario
pill ampio e alla possibilita di ac-
cesso senza prenotazioni, riuscia-
mo ad organizzare eventi tali che i
visitatori sono passati da 10milaa
50mila coinvolgendo un pubblico
vario tra appassionati e turisti che
percasositrovanoinzona».Attrae
parecchi curiosi anche il museo
Piaggio di Pontedera, visitato nel
2014 da quasi 45mila persone
(10mila in piti rispetto a 2 anni pri-

stranie

ma), confermando I'amore perl'i-
cona Vespa. «Il nostro museo sor-
ge nell’ex attrezzeria, uno dei ca-
pannoni piu antichi dello stabili-
mento», dice Sabrina Caredda,
coordinatrice operativa della Fon-
dazione Piaggio. «Nel 2000 & stato
ristrutturato e ospita una collezio-
ne permanente di vicoli storici
nonché un archivio storico che &
traipil preziosi archivi d'impresa
italiani».

Ma & soprattutto la Ferrari a
puntare sulle visite dei turisti, con
ben due musei: uno dedicato ad
EnzoFerrariinauguratonel2012,e
unaltro sui motori Ferrari nato nel
1990. «L'anno scorso le due strut-
turehannoaccolto420milaappas-
sionati», spiega VeronicaBellinaz-
zi, dirigente dei musei. «Oltre agli
appassionati di Ferrari, Formula 1
eautostoricheesportive,abbiamo
un pubblico trasversale costituito

I coda nel musel

ell'mdustria

dafamiglie, donne, studenti, asso-
ciazioni». Ce n'¢ per tutti i gusti:
«Chi arriva si trova immerso in fil-
matidiffusisuschermigigantieha
la sensazione di essere proiettato
in una macchina del tempo. Ab-
biamo mostre a tema dedicate ai
modelli dastrada e da pista piu fa-
mosi. Offriamo la possibilita di
esperienzediguidaconisimulato-
ridi Formula 1 e di potersi cimen-
tare in un cambio gomme come ai

box e tanto altro». Non mancano i
corsi,denominati Red Campus, ri-
volti a ragazzi ed adulti. Pil1 esclu-
sivo il museo Alessi. L'azienda di
oggetti di design, che attrae per
1'80% visitatori stranieri, ha un
museo aperto dal 1998 a cuisi pud
accedere solo suappuntamento.
Ma quali sono i servizi che ren-
dono un’azienda piii sexy per il vi-
sitatore? Levisite guidate, quelleal
museo o all'archivio, le gite in lin-

5 | MUSE! DELLE GRANDI AZIENDE
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Un pullman che promette un'accoppiata di
prestigio: la visita a Maranello e quella ai
luoghi di Luciano Pavarotti, non senza una
deviazione per le ceramiche di Sassuolo

gua(laMarzoccodiScarperiamet-
teadisposizioneguidein 5lingue),
corsi e laboratori specifici (alla
Martini&Rossisipud parteciparea
corsisullamiscelazione eiproces-
sidiproduzione). Chisonoi turisti
industriali? Riprende Ferruzzi: «La
maggior parte sono gruppi senior,
poi cisono i professionisti del set-
tore, gli studiosi e i ricercatori, gli
studenti».
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