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SAN GIOVANNI SUERGIU

LARCHIVIO STORICO DELLA CENTRALE DI SANTA CATERINA

DISTRUTTO DA UN CRIMINALE ATTO INCENDIARIO

Sabrina Sabiu

In un periodo cosi denso di ini-
ziative culturali, volte alla di-
vulgazione della conoscenza
del patrimonio culturale, stride
con violenza quanto accaduto
nella notte tra il 10 ¢ 11 maggio
scorso nel territorio di San Gio-
vanni Suergiu; nella palazzina
di pertinenza della Centrale di
Santa Caterina ¢ stato appicca-
to un incendio al solo scopo di
mandare in cenere il prezioso
archivio storico dell’impianto
industriale, memoria dell’intera
vita della Centrale risalente al
1939 e funzionale alla miniera
di Serbariu sino al 1963. Il
complesso della Centrale di
Santa Caterina ricalcava un
modello industriale ormai con-
solidato nell’industria minera-
ria sarda e piu in generale nelle
grandi imprese industriali della
penisola, di insediamento ope-
raio nato intommo o accanto alla
fabbrica.

Questo modello nasceva da un
dialogo frutfuoso tra commit-
tenti e architetti ed ha lasciato
tracce preziose negli archivi:
quelli delle imprese industriali,
che accanto ai documenti fi-
nanziari, contabili, tecnici e
produttivi, conservano disegni
e planimetrie che attestano la
nascita e lo sviluppo degli inse-
diamenti operai spesso parte di
un pilt ampio programma
aziendale. Aldila di cio che og-
gi & rimasto dell’attivita della
Centrale in argomento, oltre le
testimonianze orali, sapiente-
mente raccolte in un bel lavoro
fatto da Omella Cogotti ( Cen-
trale di Santa Caterina. non so-
lo macchine, storie di uomini
donne e bambini, edito dal-

I’Ass. Auser di San Giovanni
Suergiu), ¢i sono altri aspetti
della Centrale. tecnico, indu-
striale, produttivo e professio-
nale, custoditi nel suo archivio,
che devono essere accurata-
mente indagati. L’archivio di
Santa Caterina ha rischiato la
totale distruzione per un atteg-
giamento culturale, da un lato
poco incline alla salvaguardia
del patrimonio storico, ritenuto
non prioritario rispetto ad altre
emergenze del territorio; dal-
Paltro per convinzione che il
patrimonio storico industriale
abbia minor valenza culturale
rispetto a quello archeologico.
Il grave stato in cui versa da
anni la documentazione della
Centrale chiama con urgenza al
recupero di quel ritardo cultu-
rale: la salvaguardia della me-
moria industriale é ormai fatto
consolidato sin dagli anni ot-
tanta, che hanno visto un signi-
ficativo crescendo di studi e
pubblicazioni aventi per ogget-
to la documentazione del mon-
do del favoro, studiata puntual-
mente per raccontare la storia
dell’industrializzazione, delle
aziende, dell’imprenditorialita
come capacita d’intrapresa e di
rinascita economica nel secon-
do dopoguerra, delle maestran-
ze e degli opifici per far luce
sulla vita nelle fabbriche, sulle
lotte operaie, sullo sviluppo
tecnologico e la crescita profes-
sionale dei lavoratori. In occa-
sione di convegni e presenta-
zioni dei vari studi emerge la
problematicita della salvaguar-
dia e della gestione dei singoli
archivi, quando questi vengono
ceduti o affidati agli enti locali.

L’archivio della Centrale era di
proprieta dell’ENEL che lo ha
ceduto al Comune di San Gio-
vanni Suergiu, lasciando nel-
I'Isola un unicum in quanto tut-
to il patrimonio archivistico
sardo dell’azienda elettrica &
stato trasferito presso I’ Archi-
vio storico ENEL di Napoli,
istituito il 24 settembre 2008,
Si ritiene pertanto non giustifi-
cabile la riluttanza e "indiffe-
renza con cul si € guardato sino
ad oggi questo importante pa-
trimonio archivistico locale, il
cui riordino e valorizzazione
possono costituire volano eco-
nomico e risorsa storico cultu-
rale del territorio per inedite ri-
cerche scientifiche, La Sarde-
gna rappresenta, nel patrimonio
industriale nazionale, un tassel-
lo importante. Il XIX sec. ¢
per I'Isola il secolo dei grandi
cambiamenti, il passaggio da
una condizione arcaica alla mo-
dernita: alla societa agropasto-
rale e contadina si affianca una
nuova classe operaia, subalter-
na a quella dingente capitalista
e un nuovo stile di vita viene
scandito dai turni di lavoro e
dal salario.
L’industria mineraria ha lascia-
to un insieme di edifici di gran-
de pregio architettonico ed arti-
stico, come le ville direzionali,
le stesse aree minerarie con il
complesso delle testimonianze
materiali di apparati, macchine
¢ fabbricati, di documenti ed
archivi, tutti di grande valore
storico e culturale.
La tutela di questo patrimonio
deve restare un obbiettivo irri-
nunciabile, ma ¢ altrettanto irri-
nunciabile esplorare le occasio-

ni di sviluppo che potrebbero
scaturire dagli interventi di va-
lorizzazione e riuso del patri-
monio industriale.
Gli archivi costituiscono un be-
ne prezioso e imprescindibile
per conservare ¢ per valorizza-
re la memoria della comunita ¢
dell’intrapresa industriale del
nostro territorio. Questo fragile
patrimonio di memoria corre
sempre il rischio di andare di-
sperso se non ¢ affidato alle cu-
re di esperti, per questo si assi-
ste, talvolta impotenti, a scempi
di distruzione e dispersione del
patrimonio culturale per incu-
ria, incapacita o semplice in-
consapevolezza del valore di
quello stesso patrimonio,
11 21 maggio scorso la Fonda-
zione Dalmine in collaborazio-
ne con AAA/Italia (Associazio-
ne nazionale Archivi di Archi-
tettura contemporanea) e I’Al-
PAI (Associazione Italiana per
il Patrimonio Archeologico In-
dustria il patrocinio di
(Associazione
italiana de1 musei e degli archi-
vi d’impresa) e dell’ANAI (As-
sociazione Nazionale Archivi-
stica Italiana) ha dato inizio a
una serie di appuntamenti de-
dicati ai rapporti fra architettura
e industria, con particolare at-
tenzione alla storia, alle fonti e
strumenti di ricerca. Il Primo
appuntamento ¢ stato appunto
il 21 maggio scorso con un se-
minario che ha passato in ras-
segna alcuni significativi casi
italiani, allo scopo di fornire
spunti di ricerca per la storia
dell’industria e dell’architettura
¢ dare visibilita alle fonti archi-
vistiche dell’Ottocento e del
Novecento. Un’occasione im-
portante sulla quale riflettere!
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eugeot Design Lab & il

laboratorio di stile creato
due anni fa dalla Casa francese
per collaborare con clienti esterni al mondo dell'auto e guidato da Cathal
Loughnanne. Fra i vari oggetti di design portati a Milano ci ha stupefatti lo
speciale pianoforte Pleyel, uno strumento che ha sovvertito i codici del
mondo della musica, sia nei materiali sia nel design all'avanguardia e bellis-
simo, frutto di una collaborazione tra aziende con due secoli di storia: Peu-

geot e la manifattura Pleyel che realizzd anche il pianoforte su cui
componeva Mozart. Il pianoforte Peugeot/Pleyel ha corpo e tavola armo-
nica di legno con coperchio e piede di fibra di carbonio, materiale che ha
rivelato eccellenti qualita sonore. Sara venduto da Casa Pleyel a un prezzo
del 15% superiore a un pianoforte tradizionale,

SpOSsta suU una piat-

taforma galleggiante
sulle acque del Naviglio,
una delle quattro Soul
esclusive realizzate da
Kia tra cui una con le
illustrazioni di Gianluca
Biscalchin: Soul “unica e
speciale”espressione
dell’ attuale spirito “dif-
ferent beat™ tipico della
casa coreana.

el suggestivo ambiente della Fonderie Napoleoniche In-
finiti ha esposto una Q50 e una QX70 realizzate in col-

laborazione creativa con Poltrona Frau: la selleria
pregiatissima di colore bianco e blu fa da conttrappunto al
look “total

white” delle due
vetture esaltan-
done il design e
I'eleganza. Ci si
augura sia l'inizio
di una proficua
collaborazione.

witter, Facebook, YouTube, Pinterest e Linkedin sono utilizzati dal
Museo Nicolis diVillafranca per avvicinare le nuove generazioni al
mondo della cultura e far conoscere le sue collezioni di auto e moto
d'epoca, biciclette, strumenti musicali, macchine fotografiche e per scri-
vere. Il 3 maggio si é infatti te-

#INVASIONIDIGITALI
promossa da Museimpresa,|du-
rante la quale gruppi di “invasori
digitali”, dopo una visita guidata
gratuita, hanno potuto raccon-
tare la loro esperienza sui social
network per condividerla con

nuta

amici di tutto il mondo.

|a cura di Marta Pierazzoli e Cristina Canci|

MILANO DESIGN WEEK
UN FUORISALONE MOLTO AUTOMOTIVE

a visione futurista

della Lexus si sa,
vuole andare oltre 'automotive: Fabio Novembre, Nao Tamura e Hiroshi
Ishii, designer contemporanei, insieme alle dodici opere vincitrici del Lexus
Design Award, hanno incarnato lo spirito di “Amazing in motion”, mostra
tenutasi presso il Circolo Filologico milanese.

Icantara ha presentato, fra

opere di design contempora-
neo, i rivestimenti di essenziale ele-
ganza della Seiottosei di Ermini
Automobili. Un esempio di ricerca-
tezza dovuta in un oggetto che sara
realizzato in pochissimi esemplari
numerati e oggetto di design essa

stessa.

cronimo di De Cotiis Jaguar, DCJ Table & il

nome dell’'opera realizzata dall'architetto e desi-
gner Vincenzo De Cotiis esposta in anteprima asso-
luta all'interno della mostra Wallpaper* insieme alla
F-Type Coupé da 550 Cv. DC| Table & uno studio pri-
mario di un tavolo caratterizzato da aerodinamica e
fluidita delle linee, perfetta sintesi della filosofia della
casa del giaguaro: linee innovative e materiali all’avan-
guardia, come |'alluminio, si fondono in un connubio
perfetto di innovazione e tradizione.

olvo Car Italia & stata dal canto

suo protagonista del Fuorisalone
con ben tre eventi distinti sul Design in
relazione ad Arte, Tecnologia e Svedesita:
“Art of Living" alla Triennale di Milano,
con i temi del nuovo stile "Designed
Around You™."
Litta,"Pure Tension Pavillion”, struttura di
ricarica pensata per le Volvo a tecnologia
ibrida, di Alvin Huang.A Brera,in uno spa-
zio condiviso con altre realta che rappresentano la Svezia,Volvo esponeva il

Urban Stories” a Palazzo

“Volvo Retail Experience”, nuovo design che identifichera le concessionarie
Volvo (come si sa di proprieta cinese) nel mondo.

n omaggio alle edizioni storiche dal 1947 al 1956,la Coppa d'Oro delle

Dolomiti quest'anno si terra dal 17 al 20 luglio.Vi prenderanno parte
anche grandi dello sport come Jarno Trulli, Giacomo Agostini, Gianni Rivera
e Nicola Pietrangeli. | piloti macineranno, in due tranche, 584 chilometri su-
perandeo quattordici passi dolomi-
tici con partenza da Cortina
D’Ampezzo per fare tappa, dopo
le soste di Belluno e Bolzano, a
Merano. Quindi si tornera a Cor-
tina per la consueta sfilata in
mezzo alla mondanita. E possibile
iscriversi online fino al 7 giugno.
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ccola, I'aspettavamo la nuova Por-
sche a 4 cilindri: la Macan 2.0 con
il turbo della Audi Q5 e della Golf GTI. Ha debuttato al Salone di Pechino e
anche se la Porsche nega l'arrivo in ltalia, noi aspetterernmo a comprare una
Macan piu tassabile visto che il 4 cilindri turbo VW & une dei migliori motori
in assoluto e rielaborato dalla Porsche eroga 237 CV con 350 Nm di cop-
pia fra 1.500 e 4.500 giri/min. Ha trazione integrale e cambio PDK a 7 marce.
Fa 223 km/h e lo 0-100 km/h in meno di 7". Dichiara un consumo medio di
7,2 1100 km. Si riconosce per | cerchi in lega a cinque razze da 18", la man-
canza delle barre longitudinali sul tetto nella versione base, i due soli termi-
nali di scarico trapezoidali. Gli interni sono come nelle altre versioni.

er celebrare i 100 anni del circuito stradale del Mugello, dal 27 al

29 giugno 2014 la Scuderia Automobilistica Clemente Biondetti in col-
laborazione con Automobil Club di Firenze ripropone il circuito del Mu-
gello — Mugello Classico in versione non competitiva. Le auto storiche in
parata, rappresentative della storia del circuito del Mugello, potranno per-
correre alcuni tratti, solitamente chiusi al traffico, delle splendide strade del
tracciato nel mezzo dell'Appennino toscano.

| erescente successo del car sharing non impensierisce le societa di no-

leggio che anzi lo considerano un ulteriore servizio da integrare nel pac-
chetto di offerte per piccole, medie e grandi aziende. Lo sostiene Arval
(Gruppo BNP Paribas) che ha presentato a Milano I'annuale “Barometro
delle flotte aziendali”. Tra i risultati della ricerca su 4650 aziende europee,
di cui 300 italiane, interesse prioritario dei Mobility e Fleet Manager sono
gli aspertti legati all'educazione dei driver per prevenire i rischi (e relativi
costi) legati all'incidentalita stradale.

‘evento storico della capitale, la piti longeva

esposizione automobilistica e motoristica
italiana ritorna con la sua 59° edizione del tutto
rinnovata e incentrata sulla sicurezza stradale.
Vetrina romana dell'auto e del motore, il Roma
Motor Show aVallelunga rappresenta una vera
e propria “Mostra” en plein air di tutta la pro-
duzione motoristica nazionale ed estera,

4
¢l [l

rmai & di moda festeggiare anniversari di modelli di auto e di marche e anche aVilla d'Este que-
st'anno si festeggeranno un sacco di ricorrenze, dai 50 Anni della vittoria della Mini al rallye di
Montecarlo ai [ 10 anni della Rolls Royce, i 100 della Maserati e i 55 della BMW 700. Peccato non i
60 della Giulietta Sprint e i 50 della Ford Mustang, nonché gli || di Auto Digest! Ma il Concorso di
Eleganza di Villa d’Este non ha bisogno di questo: le auto e uno degli hotel pil belli del mondo ren-
dono la manifestazione magica e irripetibile anche per il pubblico che potra parteciparvi la domenica
aVilla Erba dove sabato sfileranno le motociclette, mentre a Villa d’Este il sabato la giuria esaminera
le 52 vetture prima della consueta sfilata sulla terrazza davanti al lago di Como. Oltre la Duesemberg
— ———————— mode! “E" del Grande Gatsby vedremo la Maserati Alfieri reduce da
I | Ginevra, la Fiat Abarth Scorpione Pininfarina del 1969, una Maserati
450 S con motore a 16 cilindri ma soprattutto la Alfa Romeo 1750
“Aprile” di Corrado Lopresto, disegnata da Mario Revelli de Beau-
| mont, un grande capolavoro che non manchera di fare scalpore.

Treviglio & nata e si & svilup-

pata una delle fabbriche di
tratrori e mezzi d'opera agricoli pit importanti del mondo: la Same-Deutz
Fahr, fondata dai fratelli Eugenio e Francesco Cassani nel 1942. La storia
della Same rappresenta una delle importanti avwenture professionali di cen-
tinaia di artigiani che insieme ai fratelli Cassani realizzarono nel 1927 la
tratrrice “Cassani 40", il primo trattore diesel della storia, un bicilindrico
orizzontale a due tempi, cui l'estate scorsa é stato dedicato un monu-
mento. L'opera riprodotta dalla ditta Marone Tractors & posta su un ba-
samento al centro di una fontana illuminata a pochi metri dalla storica sede
dell'azienda e dal Museum della Same che ospita, oltre all'esemplare origi-
nale, pezzi unici dei motori “da lavoro” destinati a rendere piti semplice il
lavoro dei contadini di tutto il mondo. Ivan Scelsa

azda Exciting Experience, frutto della collaborazione

tra Elation del gruppo Wish Days e Mazda, offre agli
aquirenti di una MX-5 Excite uno scrigno di esperienze uniche:
Adventure, Unconventional Place, Escape, Taste&Drive, Ex-
treme; soggiorni in localita particolari, percorsi enogastrono-
mici, week-end su strade non convenzionali a bordo della
propria roadster.

er il secondo anno,Auto Digest sara par-

ter della stagione del Milano Polo
Club organizzando in collaborazione con il
CMAE il Milano Polo Car Game per auto
storiche su invito, Dopo la Coppa Elvetia del
25 maggio vedremo il Car Game il |5 giugno
per la Coppa Rotary e il 28 settembre per la
Coppa Trofeo Citta
di Milano. Sede
della battaglia sara
come sempre la
piazza d'armi della
caserma Peruc-
chetti in via della
Rovere.

. PER UNA CITTA
PIU SICURA E SOLIDALE

DAL 1994 PER ASSISTERE
BU EMARBINAT E TUTELARE | CITTADING
VTTTIGE DELLA GELINDUENZA

WWW.CITYANGELS.IT - INFO@ CITYANGELS.IT

PUTH SOSTENERE CITY ANSELY DNLUS | 5001 PRODETTY GMARNITAAL COW 1L TUO § PER MILLE
T NONTHD COIRCE FISCALE. OA UNSERIRE N2 MDSELLO D), UNICO DPPORE 730 £ S75H1483075L

SITAMD | Pl (RBDUL SERLETETTD, TESSICHMRNL VITIME DEILA WOLENIA, PERTORS § AMIMALL
1 DIFFICOLTA. COW LA NDSTRA DAVISA SIAMO UN PUNTD 1 ASFEAIMENTO SIURD PER | CITTADIN
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asce da anni di
passione e
collezionismo Tiny
Cars di Milano,
nenché da una tren-

tennale tradizione di un negozio che, pur cambiando nome, fu
realmente il primo negozio italiano esclusivamente dedicato
agli automodelli. Enrico Sardini I'ha ora rilanciato facendolo di-
ventare un salotto, punto di incontro fra i molti appassionati,
di ogni eta, dei modellini in scala 1/43 sopratutto. Da lui, e sul

nediti & la parola d'ordine della

Kess Models, marchio abruzzese
che realizza in scala 1/43 modelli di
alta qualita e di auto mai riprodotte
in questa scala da altre marche,
come le Alfa 6,Alfasud, Alferta 2000,
2600 Berlina, la Autobianchi A |12
Abarth, la Ritmo Abarth, la Citroen
Bx Sport e tante altre, anche ame-
ricane, che si possono cercare sul
sito Internet della Kess, oltrecheé nei

suo sito, si trova davvero tutto, dagli obsoleti ai nuovi e anche
molta automobilia. Da visitare “live” o sul web.

'Esposizione Mondiale del Motociclismo di Mi-

lano, I'evento dedicato alle due ruote pil impor-
tante del mondo, compie 100 anni. EICMA, dal 1914
rappresenta un modello unico di made in ltaly, ve-
trina d'eccellenza che rende immediatamente rico-
noscibile il legame che lega I'industria italiana e il
mondo delle due ruote, di cui il nostro paese & il pil
grande mercato del vecchio continente.

maggiori negozi di automodellismo di tutta ltalia.

ppuntamento alla Fiera di Roma il 7 e 8 giugno, con
|'ottava edizione di Fuoriserie, la pii importante
rassegna  del
collezionismo
automobili-

wowc | FJORISERIE

SALONE DELLE ALTO E MOTO PR BELLE DEL MOSTR)

IN MOSTRA

iovane artista mila-
nese, classe '86 ha
all'attivo diverse mostre
e collaborazioni nelle pit
importanti  metropoli

dell’arte, da Milano a Pa-

Con la personale "Casa-
barata”, Thomas Berra torna a esporre nella sua citta natale all'interno
degli spazi di Banca Sistema fino al 16 luglio. Esito di un percorso iniziato
nel 2013 a Tangeri, in Marocco, la mostra comprende 28 disegni dai temi
e colori con forti influenze marocchine oltre a 32 disegni liberi sui toni del
blu.A coronare I'esposizione, il simbolo stesso della mostra, I'opera tote-
mica “Casabarata”, simbolo del mercato di Tangeri.

il consorzio del circuito.

I'Hotel d'Inghilterra di Roma i profumi, i colori e i sapori della Puglia incon-

rigi, Pechino e New York.

ono 70 i capolavori della mo-

stra “Preraffaelliti, 'utopia
della bellezza" a Palazzo Chia-
blese di Torino fino al |3 luglio.
Presenti icone assolute della Con-
fraternita, come “L'amata” di
Dante Gabriel Rossetti,"Ophelia”
di John Everett Millais, "Sidonia
von Bork 560" di Edward Coley
Burne-Jones. L'esposizione & alle-
stita in stile vittoriano, piuttosto buio, le superfici specchiate e arabescate av-
volgono i visitatori, mentre le pareti dipinte di rosa antico e blu li guidano
attraverso le sette sezioni: La Storia, La Religione, Il Paesaggio, La Vita Mo-
derna, La Poesia, La Bellezza e |l Simbolismo. www.mostrapreraffaelliti.ic

LUOGHI DI CHARME

a Romagna non é solo la terra dei sapori e del divertimento

ma anche terra della salute, un luogo unico dove rigenerare il
corpo e lo spirito. La straordinaria varieta del territorio si riflette
nella varieta dei centri termali e delle innumerevoli proposte be-
nessere del circuito termale dell’Emilia Romagna con i suoi
25 centri, apprezzati fin dall'antichita, raccolto nelle pagine della
nuova Guida 2014/2015 realizzata in collaborazione con COTER,

n luogo magico, immerso in un antico uliveto, dove profumi e co-

lori tipicamente mediterranei fanno da cornice a un comfort
d'eccellenza: Tenuta Moreno Masseria & SPA nell'alto Salento uni-
sce lo charme alla filosofia eco-friendly. Tra le sue proposte spiccano
I'offerta “Simple food for smart mind”, che prevede una cena didattica
servita nel ristorante Triusco dallo chefVincenzo Elia, che illustrera la
storia e le curiosita sulla genesi dei piatti, sulla scelta delle materie
prime e i luoghi dei cibi; e il pacchetto “Only You", pensato per le cop-
pie dove il centro benessere viene riservato in esclusiva per un'ora in-
tera, per vivere un'esperienza sensoriale, intensa, unica.

wtrano la tradizione laziale: il Café Romano, ristorante dell’'Hotel, e il suo chef

Antonio Vitale (a destra) hanno aperto le porte della cucina aVito Giannuzzi (a sini-
stra), giovane chef pugliese, del Borgobianco Resort & Spa di Polignano a Mare,
pluripremiato in diverse competizioni in-
ternazionali. Un'occasione per esplorare
itinerari di gusto nuovi e sofisticati, sco-
prendo i segreti di ricette regionali e le
peculiarita di preziosi ingredienti della tra-
dizione, scomposti, rivisitati e reinterpre-

tati con originalita.
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Eccellenze Al Padiglione Spadolini le opere che documentano lavorazioni (fatte a mano) di altissima qualita

Un pezzo di storia, imprese da museo

Ceramiche, coltelli, vetri, tessuti, oro: il top della Toscana in vetrina

"% nardano al futuro senza
¥ dimenticare il passato.
Sono i Musei d’impresa che
in Toscana ospitano piccoli e
grandi capolavori artigianali.
Ne vedremo una campionatu-
ra in Fortezza al Padiglione
Spadolini (piano terra): spa-
zio alle porcellane
della manifattura
Ginori, alle cerami-
che design di Mon-
telupo o della Fon-
dazione Chini, fi-
no ai cristalli di
Colle Val d’Elsa e i
vetri di Empoli per
citare alcune azien-
de fra le 12 invita-
te. Testimoni di
un’eccellenza nobi-
litata da uno sta-
tus museale, ci sa-

ranno anche le cre-
azioni in oro di Arezzo, rap-

presentati dal Museo Unoaer-
re, i manufatti provenienti

La coppia di uccellini
disegnati da Aldo
Londi e prodotti dalla
manifattura Bitossi
dagli anni ‘50

e a destra la coppa
Ginori di Gio Ponti

dal Museo della paglia di Si-
gna, i tessuti di Prato e i col-
telli di Scarperia. Ogni fonda-
zione portera in mostra un
esemplare, dietro cui si na-
sconde la creativita di bravi
designer e I'abilita manuale
di sapienti artigiani. Tra cri-
stalli purissimi, vetri colorati
e vasellame prezioso brillera
anche I'icona degli scooter,
una fiammante Vespa 150 GS
del 1955 portata
dalla Fondazione
Piaggio di Pontede-
ra, esemplare oggi
ricercatissimo sul
mercato delle Ve-
spe vintage, in pen-
dant quanto a epo-
ca, con una mac-
china da caffé Mo-
dello «Rondine»
del 1953, prodotta
dalla coltelleria La
Marzocco che dal
1927 progetta e re-

Sotto il coltells
di Scarperia;
in bronzo del

alizza a Scarperia

macchine in linea con la tradi-
zione artigianale fiorentina.
Un piccolo parterre insomma
all'interno della rassegna, do-
ve poter ammirare da vicino,
per esempio, la riedizione del-
la raffinata coppa color aran-
cio griffata Ginori su cui, a
spicchi, e riprodotto un pae-
saggio toscano stilizzato. «Un
oggetto bellissimo — raccon-
ta la direttrice del Museo Oli-
va Rucellai — disegnato nel
1924 da Gio Ponti, in quegli
anni direttore artistico del
museo Ginori, piuttosto signi-
ficativo come esemplare per
il marchio di Doccia». Roman-
tici e stilizzati i due uccellini
in coppia, firmati Aldo Londi
(storico direttore artistico del-
la manifattura Bitossi), man-
dati in mostra dalla Fondazio-
ne di Montelupo.

Un mortaio
| prezioso del

I XVI secolo

rappresente-
ra Aboca Mu-
" seum di Sansa-
polcro. «E un
¥ oggetto in bron-

zo del 700, esem-

plificativo della sto-

ria erboristica di tut-
tii tempi», spiega Ca-

tia Giorni. Significativo
“anche il libro campionario
"del 1916 dal Museo del Tessu-
to di Prato. La conservatrice
Daniela Degli Innocenti spie-
ga l'importanza del registro,
uno strumento tecnico su cui
sono annotati tutti gli articoli
prodotti dall’azienda in quasi
cento anni di attivita, conire-
lativi campioni di stoffa spil-
lati pagina dopo pagina. In-
somma il luogo della memo-
ria storica produttiva del mu-
seo pratese.

Loredana Ficicchia
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Tassoni, presto
un monomarca
in centro a Salo

Dopo lo sbarco in Usa con 100mila bottiglie
'azienda «torna» sul Garda con tre iniziative

SALO Lo sbarco in Usa & cosa fatta,
anche seivolumisono ancoralontani
dagli obiettivi dell’azienda, la parten-
za per la Russia e per la Corea del Sud
e pronta (si trattava di adeguare il pro-
dotto e l'etichetta alle normative di
quei Paesi). Cosa manca? Alla Cedral
Tassoni, doveil profilo basso & unare-
gola rispettata per secoli, manca la
sua terra, Sald, dove & natanel 1793 e
dove & ancora. Cosi I'azienda viaggia
con prudente sollecitudine con un
programma che dovrebbe portare pri-
ma possibile ad aprire I'azienda alle
visite rendendo accessibili non solo
gliimpianti, maanche il museo conla
storia della comunicazione aziendale
(almeno degli ultimi 130 anni, da
quando l'azienda & delle stessa fami-
gliaAmadei) e quanto prima un nego-
zio monomarca in centro a Salo dove
dovranno rinascere anche i prodotti
diun tempo, quelli a base alcolica che
sono diventati marginali rispetto alla
inerrestabile Cedrata che oggi vale 20
milioni di bottigliette I'anno.

Ccn I'amministratore delegato Ange-
loBettinsoli e con la proprietaria Mi-
chela Redini (che continua la storia
del casato: la mamma era una Ama-

Gliimpianti
0 Gli alambicchi in rame con cui

ancora oggi vengono distillati gli
infusi della Cedral Tassoni

dei) parliamo di progetti aziendali e di
bilanci. La visita perd consente anche
di constatare che dallaregola del profi-
lo basso non si sfugge ancora. La Ce-
dral Tassoni a Salo non ha neppure
una insegna e i nostri interlocutori,
con tutta I'amabilita del mondo, ci
pregano di non usareiloro voltia cor-
redo del servizio.

Andare in azienda & inoltre servito per
verificare che la Cedrata Tassoni (me-
glio la Tassoni soda, il nome nato con
il prodotto «moderno» nel 1956) & an-
coratotalmente naturale e nasce coni
metodiantichi e immutati. Certo il ce-
dronon e piti quello del Garda, ma vie-
ne dalla Calabria. Né gli sforzi di un
valente vivaista che I'ha salvato dall'
estinzione cambierale cose. La Tasso-
ni ha bisogno di 40 tonnellate di cedri
I'anno. Dagli impianti di Salo escono
200mila bottigliette di cedrata al gior-
no. I conti dell’azienda continuano a
consentire il sostegno alle iniziative
culturali. Il bilancio 2013 non & anco-
ra approvato, ma dovrebbe chiudere
attorno agli 8,5 milioni di euro dirica-
vi con un utile netto vicino a quello

dello scorso anno (fudi 1,5 milioni). Il

calo, spiegal'ad Bettinsoli, & di circail
6% pit1 per una primavera 2013 lunga-
mente piovosa che perlacrisidel mer-
cato che, perlaTassoni, & ancora qua-
si tutto nazionale con una netta preva-
lenza delle regioni del Centro Sud, do-
ve € notissima. L'export apre nuove
prospettive, ma Bettinsoli dice che in
Usasi e arrivatia 100mila inconfondi-
bile bottigliette, come primo passo
per un target di almeno 2 milioni di
pezzi. E insomma una promessa.

Ma torniamo alla «conquista» di Salo.
Per prima cosal'aziendaregaleraalla-
go la ripetizione della mostra che ha

avuto un enorme successo a Milano a
Villa Necchi Campiglio di proprieta
del Fai. Lo fara in centro, in attesa del
museo permanente in azienda che
proiettera la Tassoni nel circuito dei
prestigiosiiitisei aziendali che solo le
famiglie con tantastoria dietro posso-
no vantare. I prodotti Tassoni si po-
tranno assaggiare in centro a Salo nel
prossimo negozio monomarca (che
dovrebbe essere il primo di una cate-
na). Perl'apertura dell'azienda al pub-
blico ci vorra qualche tempo, per via
dei necessari permessi. Ma si fara, la
svolta e decisa.

Gianmichele Portieri
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PROFUMO

DI CILIEGIE

E a Torreglia che si produce il famoso Maraschino,
un classico dell'arte liquoristica italiana.

Ma la storia della famiglia Luxardo inizia nella
Dalmazia dell’Ottocento, quando il nobile Girolamo...

DI VINCENZO PETRAGLIA

hi non ha mai sentito parlare o
bevuto un bicchierino del deli-
zioso Maraschino dalla cele-
berrima bottiglia impagliata?
Probabilmente nessuno, viste
che da quasi due secoli rap-
presenta unclassico dell'arte liquoristica
del Belpaese, fra le icone pil luminose
della storia degli italici consumi. £ solo
uno dei tanti prodotti ideati dall'antica
Distilleria Luxardo, oggi Girolamo Luxar-
do Spa, che ogni giorno partono da Tor-
reglia, al piedi dei Colli Euganei, per rag-
giungere ben 70 Paesi nel mondo. Una
storia di successo cominciata nel lonta-
no 1821e costellata da tante vittorie ma
anche tragiche cadute, da cui perd
l'azienda & sempre riuscita a rialzarsie a
rinascere pit forte di prima.

«Un successoy spiega Piero Luxardo,
presidente della societa, che, con i suoitre
fratelli (Guido, Matteo e Giorgio), lo zio
Franco e il cugino Filippo, tiene le redini di
questoimpero familiare giunto alla sesta
generazione di gestione «decretato da

8 4 speciale qui touring

una geniale guanto semplice intuizione
del nostro antenate Girolamo. Quello
che fece fu, infatti, applicare alla ricetta di
un liquore tipico, ottenuto secondo tra-
dizione per infusione di marasche in alcol,
un processo industriale basato invece
sulla distillazione. Un salto di qualita che
conferi al tradizionale rosolio un carattere
decisamente piu intenso e accattivan-
tex. Nella fattispecie Girolamo, patrizio
genovese, venne inviato nel 1817, quale
rappresentante consolare del Regno di
Sardegna a Zara, sulle coste della Dal-
mazia, parte integrante dell'allora Im-
pero austroungarico. E fu i che la mo-
glie, la marchesa Maria Canevari, si de-
dico, secondo ['uso del tempo, alla pro-
duzione di liquori fatti in casa, tra cui
quello noto in citta col nome di Rosolio
Maraschino, prodotto sin dal medioevo
principalmente nei conventi. Fu un tale
successo fra amici ed estimatori che Gi-
rolamo vi costrui attorno l'originaria di-
stilleria nel 1821, che continud a perfe-
zionare il metodo di produzione e a

espandersi nelle mani degli eredi fino al
1939: nello stabilimento Luxardo lavo-
ravano olfre duecento persone che ne fa-
cevano il pitt importante d'italia assie-
me a quello della ditta Sarti di Bologna.
Poi l'irreparabile. Il secondo conflitto
mondiale, la guasi totale distruzione del-
lo stabilimento nel 1943 a causa dei bom-
bardamenti, la ritirata delle truppe ita-
liane e tedesche dalla Dalmazia, il dram-
ma delle foibe e degli stermini, che coin-
volse anche tre membri della famiglia
Luxardo. Il destino dell'azienda sembra-
va segnato, sennonche |'unico supersti-
te traifratelli della guarta generazione,
Giorgio, assieme al giovane Nicold (padre
di Piero Luxardo e dei suoi fratelli al ti-
mone 0ggi dell'azienda), nonostante la
confisca dei beni agli esuli, riusci a far ri-
nascere I'attivita (le formule segrete dei
liguori erano state fortunatamente trat-
te insalvo) nel 1947, costruendo un Nuo-
vo stabilimento a Torreglia e dando cosi
I'avvio a un nuove capitolo della trava-
gliata storia della famiglia.

Chilometro zero
Da allora la Luxardo, una delle pil anti-
che aziende europee nel campo della
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Bottiglia impagliata
In queste pagine, foto d"epoca e odierne dell‘azienda Luxardo
a Torreglia, manifesti che pubblicizzavano il Maraschino e una
bottiglia impagiata come si presenta oggi. Il liquore & a base
di marasche, frutti di una varieta di ciliegio coltivata in un
vivaio di tre ettari a fianco dello stabilimento. La Luxardo _
produce anche altri liquori, sciroppi e prodotti di pasticceria.

produzione di liquori, con il suo fiore
all'occhiello, il Maraschino, e gli altri pro-
dotti messi a punto ha conquistato il
mondo: sono cinque milioni le bottiglie
prodotte annualmente che raggiungo-
no ogni angolo del pianeta. generando
un fatturato di 18,5 milioni di euro, in
costante crescita, distribuito per un ter-
zo in Italia e per il resto all'estero, so-
prattutto Gran Bretagna, Stati Uniti e
Giappone. Una realta in continuo dive-
nire, oggi con 45 dipendenti. «Negli ul-
timi anni» sottolinea Piero Luxardo, che
fralealtre cose & presidente del Comi-
tato di gestione del Premio Campiello,
«abbiamo investito molto in tecnolo-
gia, installando due modernissime li-
nee di imbottigliamento, ampliato le
piantagioni di marasche, restando cosi
completamente autosufficienti tramite
prodotti a chilometro zero, potenziato
la distribuzione, che vogliamo sempre

LUXARDO

-y g -

LUXARDO - MARASCHINO -ZARA

piti capillare, e aperto un nostro negozio
monomarca con annesso piccolo il
EEmEEEREEE in una vecchia casa co-
lonica all'interno della proprieta, Dopo
quasi duecento anni la voglia di miglio-
rarsi e I'entusiasmo rimangono insom-
ma intatti, aiutati anche da un'enclave
meravigliosa quale quella dei Colli Eu-
ganei, realta ricchissima di maestran-
ze eccellenti e dove vige massima col-
laborazione fra tuttiy. Lunga vita alla
Luxardo e al Maraschino

i -

Girolamo Luxardo Spa: via Romana 42, Torreglia (Pd),

tel. 049.9934811; www.luxardo.it.

Negozio Luxardo, con annesso Mllseoiaziendalel via Romana 46,
tel. 049.9934090, orari: 9-12.30 e 15.30-19 dal lunedi al sabato).

speciaie gui touning 8 )
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1 grandi marchi italiani -43 gAV[(]c]

Due dinastie di famiglie
imprenditoriali

1 - |l bisnonno Cesare Verona.

2 - Giorgio Verona, nonno dell'attuale
amministratore delegato di Aurora,
Cesare Verona. 3 - Una serie di pennini
per stilografica in un contenitore d'epoca.

Un successo scritto
in punta di penna

Fondata da Isaia Levi nel 1919, I'azienda torinese di strumenti

per la scrittura che facevano concorrenza ai prodotta americani

divenne in breve tempo un orgogllo nazionale. Al punto cheil

fascismo “arianizzo" la famiglia dei fondatori, di origine ebraica

di Enrico Mannucci

QU

appena finita la prima guerra

mondiale, siamo nel 1919, € un

ebreo torinese — sia la religione

che la citta conteranno non poco
in questa vicenda — decide che I'impresa
tessile del padre gli sta strefta. Lui si chiama
Isaia Levi, la sua famiglia ha interessi varie-
gafi e assai consistenti: gomma, elettricita,
finanza, immobiliare, meccanica, fino al
cinema e all'editoria (con la Zanichelli), ma
Isaia ha pensato che vale la pena di investi-
re e portare a una dimensione industriale
anche un‘attivita che a Torino ha gia qual-
che tradizione, ma solo a livello artigianale:
la produzione e il commercio di strumenti
per la scrittura (attivitd, ricordiamolo, de-

(?3) SETTE | 18—01.05.2014

finita «male pericoloso e contagioso», da
Abelardo nelle Lettere ad Eloisa).

Ora, bisogna ricordare anche un‘altra cosa,
ovvero che, prima dei computer, prima dei
tablet, prima di tutte le app che permetto-
no agli esseri umani di comunicare, prima
di oggi cioé, c'era un oggetto fondamenta-
le a questo scopo: la penna. E alle penne
si dedica Isaia, fondando un marchio che
restera nei taschini degli italiani che con-
tano - e anche di un'infinitd di studenti
—fino ai nostri giorni: I'Aurora, anzi la Fab-
brica italiana di penne a serbatoio Aurora.

La specifica nazionale del marchio non é
messa a caso (anche se echeggia la formu-
la della Fiat...), infatti Levi si ispira, s}, ai
modelli americani, soprattutto Waterman,
ma cerca di dare un tocco originale ai pro-
dotti che escono dalla ditta di via Basilica
con lo stile insolito e I'uso di ebanite (& il
caso della RA, dal pennino minuscolo e il
caricamento a contagocce), metalli prezio-
si e celluloide (serve al modello di maggior
suceesso, il Duplex).

Fra quelli che seguono negli anni successi-
vi, uno ha un nome significativo: Etiopia, in

"> Aarg
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onore dell'impresa coloniale voluta dal fa-
scismo. Anche se sta montando la campa-
gna antisemita, l'azienda di Levi conserva
comunque notevole sintonia col regime e le
direttive autarchiche. Il proprietario prende
alcuni accorgimenti nella struttura societa-
ria (nasce la Sapem, societa anonima penne
e matite) in modo da poter intestare i titoli
a persone fidate «di razza ariana», ma le
carte aziendali si propongono di produrre
«una penna di nome italiano che gareggia
vittoriosamente con quelle estere, che per
troppo tempo invasero il nostro mercato
a scapito dell'economia nazionale». Esem-
plare & il modello Selene, costruita con il
“platiridio”, una lega d'acciaio usata per
sostituire i metalli preziosi, ormai difficili
da reperire. Ed é insolita anche la vicenda

|

' llvalore
| simbolico del
prodotto salvo
iLevidalle
leggi razziali,
ma impose un
nome nuovo

personale di Levi — davvero un “caso” nella
storia delle persecuzioni antisemite — che,
nel 1940, ofterra una rarissima “arianiz-
zazione”, ovvero la dichiarazione di «non
appartenente alla razza ebraica». E questo
sebbene sia figlio di genitori ebrei.

I problemi, per l'azienda, vengono invece
dalla guerra: i bombardamenti danneggia-
no gravemente la sede, si accelera, cos, il
trasloco verso l'area di Abbadia di Stura, gia
individuata per un nuovo stabilimento.

Design e ricerca. Finito il conflitto, le re-
dini della Sapem — che nel 1948 riprende
il nome Aurora — passano a Giovanni Enri-
ques, nipote di Levi. Enriques € ingegnere,
ha buona dimestichezza con gli ambienti
scientifico-culturali — ¢ amico dell'elet-

4 - L'operazione di galvanica dei pennini. 5 - La
collezione Diamond. 6 - La sede della Aurora a Torino,
nei pressi dell'’Abbadia di Stura. 7 - Un rendering che
illustra la futura Officina della Scrittura. 8 - Da sinistra
Franco e Cesare Verona, presidente e amministratore
delegato dell'azienda. 9 - Il modello 801.

to gruppo di fisici di via Panisperna ed ¢
presidente della Zanichelli - e con quelli
finanziari. Per rilanciare il marchio, riesce
cosl ad attirare nomi famosi. Il primo mo-
dello di successo del dopoguerra é I'Aurora
88, disegnato da Marcello Nizzoli, pittore e
designer nonché collaboratore dell'Olivetti
per cui realizzera la forrunatissima Lettera
22, L’Aurora 88 porta anche i primi ricono-
scimenti internazionali, prevalendo sul di-
retto concorrente americano, la Parker 51.
La ditta torinese nel frattempo sfrutta la
scoperta di Giulio Natta, premio Nobel per
la chimica, che progetta la Duo Cart (una
penna economica con due cartucce d'in-
chiostro per evitare di rimanere a secco).
il modello con cui si vorrebbe contrastare
la progressiva affermazione della penna a
sfera. In realta la Duo Cart non sfonda e, a
meta degli anni Cinquanta, '’Aurora cono-
sce una battuta d’arresto.

Ma ¢ anche il periodo in cui entra in ditta

N
179
|
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Stilografiche d'avanguardia

4 - Una pubblicita d'epoca che magnifica le
virtts del sistema di riempimento integrale
della stilografica Aurora, brevettato in 52 Paesi
e con garanzia illimitata. 5 - Una pubblicita

1 - Una pubblicita
del 1923. L'azienda
erasorta nel 1919,
anno della pace di
Versailles. A fondarla
& Isaia Levi, figlio di
un ricco mercante
tessile torinese, che
realizzd un sogno a
lungo vagheggiato.
2 - Un'immagine
pubblicitaria del 1934,
3 - Lacampagna
Aurora degli anni 40.

un amico di famiglia di Enriques, il giovane
ingegnere Franco Verona. Verona scala ra-
pidamente le gerarchie aziendali: nel 1963 &
direttore generale, nel 1973 amministratore
delegato. Nel frattempo, ha abbandonato la
filosofia del modello unico per allargare e
diversificare la gamma. Nasce una serie di
prodotti pienamente riusciti che culminera
nel 1974 con l'esposizione di due modelli al
Moma di New York. Prima arriva la 98 — di-
segnata da Albe Steiner — poi I'Auretta, infi-
ne — grazie alla collaborazione con un desi-
gner insigne, Marco Zanuso — la stilografica
Hastil e la penna a sfera Thesi, la prima
cilindrica, la seconda piatta: sono quelle
che entreranno trionfalmente nel museo
newyorkese, caso unico per un‘azienda di
prodotti per la scrittura.

Verso i mercati esteri. Alla fine degli anni
Ottanta é la volta di Cesare, figlio di Franco:
parte da Milano, distaccato alla direzione
marketing. 11 padre, comunque, non la-
scia l'azienda, e non manca un periodo di
scontro  generazionale.

tuale complesso dove si producono le pen-
ne Aurora e che verra aperta al pubblico:
«Non sara un THUSED ma un
luogo dove imparare e veder fare, un luo-
go dove vivere un'esperienza emozionale
e concreta, un luogo dove formare gli ar-
tigiani del futuro», spiega entusiasta lui.
In pratica, Ii troveranno spazio diverse, e
intrecciate, iniziative: ci sard un percorso
sulle tracce del segno dell'uomo, inteso
nel senso pii largo del termine, ci sara I'il-
lustrazione delle antiche tecniche di lavo-
razione attraverso l'impiego di macchine
storiche ancora funzionanti (dedicate, per
esempio, al cuore della penna stilografica:
la produzione del pennino), ¢i sara anche
un vero e proprio centro di formazione per
chi vuole imparare il mestiere aggiornato
ai nostri tempi. Infine, anche se non «sara
un [iiSen aziendalen, nella nascitura Offi-
cina — apertura prevista per il 2015 — non
manchera una sezione dedicata alla do-
cumentazione storica della produzione
Aurora e delle sue tecniche pubblicitarie.

Anche Cesare Verona,

Sono tornati, infatti, i % come diversi altri im-
momenti difficili: ce- | Lacollaborazione prenditori di oggidi, é
sare vuole spostare il con qualificati particolarmente attento
bk _tefless | esignercome | s memote e
dovra superare nott"voli Marcello Nizzoli strazioni nei mercatini
resistenze  all'interno, prima, Marco e nelle aste on line alla
for st | o | ZanusoeAlbe | e dvechimdel
nio per diventare prima Steiner pOi’ ha te, da riacquistare a ca-
direttore generale poi, garantito lo stile rissimo prezzo). Verona,
nel 2011, amministratore per questo, puo contare

delegato. Siamo ai gior-

ni nostri, e i risultati arrivano: le vendite
fuori dallTtalia si impennano dal 3 al 57%,
mentre vengono lanciate nuove collezioni,
affrontando anche settori inediti, come la
carta, gli orologi o la pelletteria.

E ¢ un altro aspetto, meno legato all'an-
damento del fatturato, che sta assai a cuore
a Cesare Verona. E il progetto dell'Officina

sul gran lavoro di ricer-
ca, selezione e archivio di Aurea Signa,
Associazione no-profit creata ad hoc per
riportare alla luce documenti e oggetti del-
la storia aziendale. Del resto: «Non v'é cosa
che pesi meno della penna, non v cosa
pili lieta; gli altri piaceri sono effimeri e
dilettando recano danno...», lo dice il Pe-
trarca, nelle Lettere al Boccaccio.

della Aurora Hastil con sistema idrograph, della Scrittura, ovvero la destinazione della 43 - continua
disegnata nel 1970 da Marco Zanuso. filanda settecentesca che fa parte dell'at- © APROOUDONS BISERVATA
(s0) serre| 18
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PONTEDERA
Premiazionedeigeni
della matematica

BN Questo pomeriggio,alle 16,
allauditoriumdelMuseo

_ diPontedera,cisarala
cerimonia di premiazione della
semifinaledizonadei
campionatiinternazionaledei
giochidimatematica. Sl trattadi
ragazziche provengonoda
quindiciscuole del territorio.
Quarantunostudenti hanno
partecipato allafinale nazionale
edueragazzidi Pontederasono
stati premiati: Jacopo Carotie
Gabriele Bianchi.
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E le donne
fecero '
car«t»iera

di Massimo Gatta

olume massimamente "inat-

tuale" e profondamente "ne-

cessario" questo sullapresen-

za femminile nelle cartiere,
primo titolo del settore editoriale della
benemerita Fondazione Gianfranco
Fedrigoni, che opera a livello europeo
in favore delle scienze cartarie. Volu-
me composito, ottimamente curato
dallo studioso Giancarlo Castagnari.
Anche la copertina ¢ da segnalare col
suo lettering anni cinquanta, essenzia-
le e pulito. Dunque "inattuale " e insie-
me "necessario", ma perché? In tempi
di cosi smodato oblio della «memoria
vegetale» (Eco), di unacosi estrema de-
riva virtuale, un libro che aiuti a riap-
propriarci della secolare tradizione
cartaria, declinata attraverso serie e
documentate indagini, non puo che ap-
parirci sommamente necessario, per
quel bisogno che abbiamo (o dovrem-
mo) di non tranciare di netto i legami
con la nostra migliore tradizione arti-
giana, della quale quella cartaria € una
delle pili fascinose.

Ilvolume indaga il complesso univer-
solavorativodelle cartiere, dal Medioe-
vo fino all'industrializzazione, conap-
profondimenti per il ventennio fasci-
sta, con saggi di grande interesse di G.
Fortunati, T. Baldoni e A. Capponi. Ma
ilnucleo centrale, pulsante, del volume
€ quello declinato al femminile, acuta
riflessione sulle "cartare". Attraversole
documentate analisi di Castagnari (So-
cietd, lavoro, donne nei tempi della citta

Domenica

FILIGRANA | Un telaio per carta ve?gata
con filigrana (il simbolo é quello di Perugia)

della carta), Rossi (Le donne nelle cartie-
redi Fabriano tra Otto e Novecento), Gat-
ti(Elia Contenti, una sovversiva nella car-
tiera Miliani), Corvi, Cozza e Fiaoni (Le
"Cartare" dal periodo postbellico alla fine
del Novecento), Armezzani (Donne in
cartiera. Fonti orali), cido che emerge &
una realta ricca ancor poco indagata,
l'importanzanodale dell’'operato e del-
la componente femminili di maestran-
ze che hanno fatto la storia culturale
(non solo commerciale) della manifat-
tura cartacea fabrianese.

Libri come questo riconciliano con il
nostro passato, con la grande tradizio-
ne manifatturiera italiana che proprio
nel settore cartario vanta una secolare
e inossidabile eccellenza risalente alla
seconda metadel XITI secolo, quandola
lavorazione della carta bambagina fio-
risce a Fabriano, compiendo quel salto
diqualitafinoad alloranonancorarag-
giunto. Unvolume che fornisce unulte-
riore, prezioso, tassello necessario alla
ricostruzione minuziosa dei mestieri e
della filiera del libro, oggi quanto mai
“inattuali" e quindi"sovversivi".

E anch’io vorrei che si dicesse di me,
come indicava Vassalliin un bell’artico-
lo sul Corriere, «visse nel cartaceo»,
un’era felice quantunque remota. Sono
convinto infatti che solo un’armonicae
paritaria collaborazione e interazione
tralediverse forme della comunicazio-
ne scritta (libro cartaceo elibro elettro-
nico) possa garantire, soprattutto ai
giovani, un'adeguata ed estesa cono-
scenza e capacita critiche, Sottolineo,
infine, che questo volume non é un tito-
loisolato, eccentrico, masi inserisce co-
me undicesimo volume nella collana di
storia della carta (diretta dallo stesso
Castagnari), che dal 1986 indaga I'uni-
verso cartario non solo fabrianese, Un
ricco apparato iconografico e il sempre
prezioso indice dei nomi completano
questo bel volume.

& RIPRODUZIONE RISERVATA
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Fabriano,
una risma
da otto secoli
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Fabriano,
una risma
da otto secoli

All’Istituto Italiano di Cultura di Parigi | Y e T Rl o
I’esposizione sui 750 anni della pili celebre 28 S el AR ol

tra le fabbriche per produrre carta. Omaggio _ e A
alla sapienza e al genio dei nostri artigiani : 4 ; _

LT

di Stefano Salis g
e e A T Alcuni aspetti

della caita
n maestro cartaio — anzi, il  ché, seci pensate, questa materia, cosi fonda- Fabriano. Un

termine tecnico giusto sa- mentale perlanostracivilta (vi consigliodian- i el

rebbe«lavorente»—immer-  dare a rileggere, ogni tanto, i molti aneddoti
geiltelaiodilegnoinunati- cheraccontalan Sansom ne L'odore della car-
nozzaconunimpastodiac-  ta,Tea),ladlamo perscontatamanonsappia-
qua e fibra di cotone. Lo mo come & fatta, da dove viene, perchécifa | filigranata




estrae, loscuote con movimenti saplentl, seco-
lari, e ottiene un "foglio" compatto, K il primo
passo: si é compiutauna specie di piccolama-
gia, Poi, quel foglio, viene adagiato su un pan-
no di feltro di lana, insieme a tanti altri fogli,
ciascunoseparatodaglialtridal feltro: contie-
ne ancora un 85-90% diacqua. Il cartaio rag-
gruppaifogliel feltrielimette sottouna pres-
sa a torchio, schiaccia ed espelle altra acqua.
Adessolotocchiamo: ma éancoraumido, sia-
mo al 15% di materia liquida presente, Infine,
ecco Pasciugatura elettrica, in un apposito

Cotone, colla animale, filigrana
e macchinari rivoluzionari:
cosi la citta marchigiana

si & imposta, con le sue
invenzioni, in tutto il mondo

macchinario; unaltro passaggio perifogli,ap-
pesiad asciugare suuno stenditoioe, per ulti-
mo, l'impressione, sul foglio ormai asciutto,
di un simbolo. Spicca il logo con un cartiglio
che reca un numero fatidico: 750. Slamo nel
giardinodell'IstitutoItalianodi CulturadiPa-
rigi, il magnifico Hotel de Galliffet (posto del
quale, I'attuale direttrice, la studiosae giorna-
lista Marina Valensise, sta raccontando, ogni
tanto, sul «Foglio» le storie, e sl accinge a rac-
coglierle in un volume di prossima pubblica-
zione) ela serata & propizia: grande folla, pro-
dotti italiani per festeggiare, si inaugura la
mostrachecelebrai7so annidellacartadiFa-
briano, forse il primo esempio certo di «made
in Italy», e uno di quelli ancora pil noti e ap-
prezzati. 11 pubblico, vicino al mastro cartaio,
non pud trattenere la meraviglia quando ve-
de, finalmente, come “"nasce" la carta. Si, per-

compagnia da cosi tanto tempo e proprio per
questo, forse,nonabbiamo ancoracapito dav-
vero perché durera ancoraalungo, alla faccia
del guru del digitale.

Intendiamoci: quei fogli di carta che il ma-
stro cartaio "sforna” (ancora fino a oggi, poila
mostra continuera, con altri atelier, ma senza
questa performance) davanti ai nostri occhi fe-
lici non sono la carta di tuttii giorni. Una carta
fatta quasi solamente di cotone & pregiatissi-
ma:adattain praticasoloa usiartistici - e mol-
ti artisti sparsi per il mondo acquistano carte
pregiate di Fabriano per le loro opere - o per
scopimolto piti seri; per esempio, éla cartaba-
se per i documenti d'identita e le banconote,
Ma, tutto sommato, & un modo per ricordarci
quantolacartasia presente nellanostravita. E
non pensate solo alla carta da stampa (quella
vile per i glornall o0 uso mano per 1 libri), da
disegno (chi non ¢ andato a scuola, almeno in
Italia, con glialbumdellaFabriano?), odascrit-
tura (quaderni, notes). Pensate alla carta co-
me documento, o appunto alla carta moneta
(sapete che Fabriano &la culla dove viene pro-
dottalacartadeglieuro, e di moltealtre banco-
note, con tecniche sofisticatissime che, pero,
non disdegnano l'intervento della sapienza e
dellamanualitddegliespertidiincisione e fili-
grane?).Ecco: lamostra sui 750 anni dellacar-
ta di Fabriano ripercorre, in maniera rapida,
ma sufficlentemente esaustiva - in un allesti-
mentochee prontoad essereallargatoa piace-
re in altre sedi espositive (la sede dell'Istituto
di Parigi, proprioin quanto troppo bellae pre-
ziosa, pone del precisi vincoli; mentre atten-
diamo che la mostra sbarchi in Italia in uno
spaziodegno) -, unastoriacheédavverol'em-
blemadel "saper fare" italiano. E vareso meri-
to al Gruppo Fedrigoni - che detiene la pro-
prieta delle storiche cartiere Miliani di Fabria-
no dal 2002 - di avere insistito per celebrare

tale storia, Soprattutto con i materiall della
Fondazione Fedrigoni/Istocarta che ha pre-
statolmaterialistorici; e basti pensareche l'ar-
chivio industriale (che compie 50 anni) & vin-
colato dalla Soprintendenza e i materiali sono
usciti fuori da Fabriano oggi per la prima vol-
ta. Emolto merito vaa Chiara Medioli, curatri-
ce della mostra e di un piccolo, bellissimo li-
brochelaprecede eaccompagna, Cofone, coni-
gli e invisibili segni d'acqua (Corraini, e ti pare-
vap), per avere reso cosl "immediata" la storia
diquestaspecificita tuttaitaliana. Egla: sl par-
tedaundocumentod‘archivioche, come sem-
pre, serve afissare la data: unnotaio di Mateli-
ca,slamonel 1264, farichiestadicartabamba-
ginaaun produttore di Fabriano. Dungque, ec-
coi7g0 anni del titolo, ma possiamoazzarda-
re facilmente che ce ne sono almeno qualche
decina in piu per retrodatare la produzione:
nonsirichiede un prodottocon tantasicurez-
zaperlasuaqualita, se primanonlosie perfe-
zlonato! Fabriano e dunque da otto secolilea-
der del settore, Masi arriva ben prestoalle in-
venzioni tecnologiche che consentono alla
carta marchigiana di sfondare. L'utilizzo e la
triturazione del cotone, unaspeciale collaani-
male (tratta dalla pelle conciata del conigli,
quelli del titolo del libro di Chiara Medioli) che
rende la carta sicura (prima, con le colle vege-

Muhart

tali, si deteriorava, tantoche Federico Il ritene-~
va nulll i documenti scritti su carta...) e 1"in-
venzione", ancora una volta magica, della fili-
grana, quel segnoche viene immessonell'ani-
madel fogliodi cartachelorende precisamen-
te attribuibile ed esteticamente pregiato. In
mostracisono le forme di legno e ottone con i
vergelli (per la carta vergata), che fanno capire
il meccanismo con il quale i disegni vengono
incisi nella carta, come ¢'¢ la riproduzione, in
miniatura, di un'altra innovazione fabriane-
se, la pilaa magli multipli, una poderosa mac-
china che, grazle alla forza dell’acqua, lavora
lamateria primarendendolaunapastadausa-
re per farne carta. Certo, perd, non & una mo-
strasolo meccanica. Labellezzadellacartare-
siste di per sé (non lo dimentichiamo), ma,
quando ¢i si puo aggiungere l'emozione di
quello ¢'e scritto sopra, beh allora,,, Cos, solo
qualche esempio, in mostra (non sono tutti
originali) eccounalettera di Michelangelo che
licenzia un garzone, ecco Garibaldi, o uno
spartito su carta filigranata dell’arciduca
d'Asburgo firmato Beethoven, o un disegno di
Fellini, o un originale di Munari, e - gitisto per
capirel'internazionalita della bonta della car-
ta fabrianese — lavori di Roy Lichtenstein,
Francis Bacon, Georgia O'Keeffe e cosi via..,
Ingegnosita, cura del particolare, spirito di

sacrificio e arguzia, sapienza artigianale e
grandi investimenti industriali, una tradizio-
ne da custodire e tramandare e unaspinta co-
stante allinnovazione, La storia della carta di
Fabrianoé davvero il paradigmadichecio che
hareso I'ltalia vincente nei secoli passati. Eun
patrimonioche ciinterrogaancora oggi(quan-
doil costo della cartaaumentasempre e molte
cartiereartigianall stanno purtropposcompa-
rendo) e che merita di essere conosciuto, Per
questo motivo la mostra parigina non e solo
unamostra per bibliofili; @ una mostraperita-
liani orgogliosi, capaci direalizzare un prodot-
tod'eccellenza(e Fabriano haapertoinconco-
mitanza con l'esposizione un negozio di carta
pregiata in rue du Bac) che ci contraddistin-
gue. E la grande bellezza, leggera, di un fo-
glio di carta di cotone appena realizzato
che ci ricorda quanto siamo stati capaci di
insegnare al resto del mondo.

€ RIPRODAIZIONE RIEEKVATA

Fabrlano, maestrl cartal da 750 anni,
Istituto Itallano di Cultura di Parigi, fino
al 21 glugno 2014; 73, rue de Grenelle,
Paris; tuttl 1 glorni tranne sabato 24
esabato 31 magglo, domenica e festivi
dalle 10.00 alle 13.00 ¢ dalle1s.00

alle 18,00. Entrata libera
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I giovani raccontano la storia di Dalmine

Dalmine
LastoriadiDalminelasipudleggeresui
libri oppure nei documenti conservati
negliarchividel comuneodellafabbrica,
lasipudascoltaredichilhavissutadiret-
tamentesullapropriapellemalasipud
anche «raccontare» con laluce, i colori,
leparole e leimmagini.
Eseafarequestosonobambinie
ragazzi,césperanzacheil passato
-ancheseperpoco-possatornare
avivere.Questoéstato«Raccon-
tare la citta industriale», un per-
corsodidatticorivoltoallescuole
delterritoriopromossodallaFon-
dazione Dalmine (incollaborazio-
neconl’Assessoratoallacultura,
istruzionepubblicaesportdel Co-
munediDalmineeconlaFonda-
zioneIsecdiSesto San Giovanni)

e arrivato quest’anno alla terza
edizione.Peril2013-2014hanno
partecipato 8 classi, dalle scuole
dell'infanziaallescuoleseconda-
riedisecondo grado di Dalmine,
peruntotalediquasi200studenti
in 60 incontri spalmati durante
tuttol’'annoscolastico.Ilprogetto
si conclude questa mattina con
una festa finale nei locali della
Fondazione Dalmineinvia Vitto-
rio Veneto,acui prenderannopar-
tetutteleclassieglistudentiche
hanno partecipato all'iniziativa.
Dasettembre 2013 amaggioira-
gazzi,asecondadell’etd, sonostati
chiamati a raccontare Dalmine
utilizzandoinuovilinguaggidella
comunicazione (foto, disegni, pla-
stici, interviste, video) ,dedican-
dosiinspecialmodoauntemache

stamoltoacuoreallacitta:larico-
struzione di Dalmine e dellasua
vitasociale, politicaed economica
dopoladistruzione provocatadal
bombardamentodel 6luglio1944.

Perlescuoledell’infanziacoin-
volte (quelle dell’istituto com-

prensivoAldoMoroelacomunale
«Giovanni XXIII» di Mariano) i
bambinicongiochidicoloricon-
trastanti, sagomeemodellini, cra-
teriefiori,hannoespressogioiee
pauredellepersone coinvoltenel-
la guerra e nella ricostruzione.
Quarantaalunnidelleclassiterze
dellescuole primariediDalmine
hannopartecipatoaunlaborato-
rioperrealizzareun’animazione
confotostoriche, disegniecollage.
Pergliistitutisecondaridiprimo
grado, la classe 2n (Sabbio) del-

Tistituto comprensivo Carducci,
ela3adell'istitutocomprensivoA.
Morohannoinveceraccontatola
ricostruzione conintervisteaite-
stimonidiqueglianni. Glistudenti
della classe quarta Ain dell’ltis
Marconie 5ESdell’ IsisEinaudidi
Dalminehannoindossatoinvece
ipannidiregistiehannoprodotto
alcunifilmatisullaricostruzione,
mettendo al centrole vicende di
alcuniprotagonistidegliavveni-
menti innescati dal bombarda-
mento del 6 luglio 1944.

LaFondazione Dalmine, in oc-
casione proprio della giornata
conclusivadi«Raccontarelacitta
industriale»,saraapertaoggidalle
14 alle 18. Durante il pomeriggio
sipotranno cosivedereilavoride-
glistudenti e anche l'archivio. m
G.VL
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Bocelli visita il museo Piaggio in onore del grande pilota Cau | =Apagina12
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Bocelli felice tra le Vespe: «Ne ho avute tante»

Visita al museo in onore di Gluseppe Cau, grande pilota nominato testimonial dell’ Arpa

— —

i MARIO MAN > — == A e
A B WY — i Wmem=-->= ANTICO AMORE
NON VOLEVA pil andar via, f ’ s . i LA

PRLL N
Saliva e scendeva da una Vespa 'ﬁ"""’ '*'1: ﬂl , ™ .
all’altra tentando anche di metter- : e
le in moto, & successo tre volte, ¢
rinunciando soltanto quando gli
dicevano e ridicevano che erano
senza benzina perché da museo.

| tentativi

ILtenore ha tentato pil
volte di mettere in moto
i modelli vecchi e nuovi

«Voglio vedere anche questa», di- .
ceva Andrea passando da una arrendendosi soltanto
alPaltra. Le vedeva, le viveva, con quando gli hanno detto

e ribadito pili volte
che erano senza benzina

le mani, il suo sisterna ormai su-
per conosciuto, informandosi di
che anno fossero, come si chia-

masse il modello, quanti chilome- =

tri facesse ai suoi tempi. E quan- In compagnia
i Scambio di battute

mosa Vespa-siluro che stabili il re- cambio di battu

cord dei 171 all'ora, ha esclamato anche con mamma Edy
d’istinto :taotmiongle». Detto con : “Come mi vedi in Vespa?”
la gioia d’un bambino. Questa Vespa-siluro Cera anche don Baki

altro personaggio
dell’associazione
che opera nella sanita

ha raggiuto 171 chilometri

IL FESTEGGIATO del Museo ; :
orari? Eccezionale!

Piaggio di ieri mattina doveva es-
sere, ed ¢ stato, Giuseppe Cau, for-
nacettese, mitico pilota dei record
di velocitd, della Sei Giorni e di
10 Giri d’Italia a bordo delle Ve-

spe sempre pill veloci, potenu ed
ecologiche man mano che passa-
vano gli anni e la tecnologia au-
mentava. E ieri Giuseppe Cau &
stato nominato dal professor pro-
fessor Franco Mosca nuovo testi-
monial della Fondazione Arpa
per la ricerca, la formazione assi-
stenza in varie branche sanitarie,
a cominciare dalle leucemia per 1
bambini.

ANDREA Bocelli & attivo testi-
monial da tempo ¢ anche questa
visita al museo Piaggio testimo-
nia il suo impegno e la sua dispo-
nibilitd conosciute in Valdera,
provincia e anche fuori dei confi-
ni della Toscana e dell'Ttalia. «So-

no cresciuto in Vespa— diceva in
continuazione durante la visita
—ne ho avute di tanti modelli, so-
No un vespista nato...».

AD ACCOGLIERLO e accom-
pagnarlo nella lunga visita, oltre
un’ora, ¢’era anche il santacrocese
Don Baki, anche lui testimonial
dell’ Arpa— naturalmente il presi-
dente professor Mosca e diversi
cittadini. A mezza visita & arriva-
va anche mamma Edy, alla quale
Andrea ha chiesto «come mi vedi
in vespa?». «Bene», la risposta.

Cau faceva da cicerone. «Con que-
sta ho partecipato e vinto la Sei
Giorni motoristica nel 61, con
quest’altro ero staffetta apripista

al Giro d’Italia che vinse Angue-
til, questa ci fece lavorare molto al-

le es perché volevano
gaatura migliore». E via e

via. La storia della Vespa, che &
anche la storia di Pontedera, rac-
contato ad Andrea da Giuseppe
Cau. Ceraanche il presidente del-
la Fondazione Piaggio, Riccardo
Costagliola, che ha rinnovato e no-
tevolmente abbellito il museo,
mentre un silenzioso protagoni-
sta ¢ stato Verano, barista in val
di Cava dopo tanti caff2 serviti a
Pontedera, e amico di quelli dav-
vero importanti e fondamentali
della grande star mondiale An-
drea Bocelli. Invitato d’onore e si-
curo ai trent'anni del Verano’s
bar di prossima
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PAESAGGIO

Disegnare una comunita

in mezzo alla campagna

La Dalmine fece nascere una “company town" con un'idea
paternalista ma positiva di rapporto tra l'industria e 'ambiente
circostante; un'attenzione a tutti gli aspetti della vita degli
operai che si rifletteva nell'architettura

mm Puo suonare strano che
parliamo di paesaggio rife-
rendoci a Dalmine, ma le foto
d’epoca che pubblichiamo in
queste pagine, grazie alla/Fons
dazione di aiutano a
spiegareil. C'e stato un tempo
in cui perfino realizzare una
fabbricasiderurgicain mezzoa
una distesa di campi comporta-
va una riflessione sullimpatto
con I'ambiente.

Una curada tedeschi

I tedeschi hanno una cura
particolare per il paesaggio e
sara forse per l'origine tedesca
dei fondatori della Dalmine,
la societh Mannesman, titola-
re del brevetto dei tubi senza
saldatura, che gia dalle origini,
nel 1906, la grande industriasi
propose di “disegnare” 1a sua
espansione tra i comuni allora
agricoli di Mariano, Sforzatica
e Sabbio, in modo che non fos-
seunaindiseriminatadistruzio-
nediterreni, malacreazione di
unacomunita organica, sianel
suo aspetto umano, che nel suo
rapporto con I'ambiente.

Siparladi “paesaggi disegna-
ti” quando di si trova dinnanzi
luoghi in cui si & in grado di
cogliere una forte legame tra
lesingole parti eil sistema com-

plessivo. Il paesaggio disegnato
e il contrario di molti esempi di
paesaggioche possiamo cogliere
intante parti costruite nelle citta
durante gli ultimi decenni che si
sono invece sviluppate con una
sostanziale indifferenza delle
singole parti all'insieme, dando
origine asituazioni disordinatee
prive diun'identita riconoscibile,
come quelle che caratterizzano
molte periferie.

Lo si vede anche a Dalmine,
dove bisognascrostare leimma-
gini della citta originaria, nella
sua migliore fisionomia, quella
tra gli anni Venti e Cinquan-
ta, dalle aggiunte e modifiche
apportate successivamente in
modo non sempre coerente.

Pinsediamente di Dalmine av-
venuto durante quei tre decenni
fa capo a una committenza for-
te, I'industria siderurgica, che si
avvale con continuita di un uni-
co architetto, Giovanni Greppi,
per dare origine alla “company
town”, la “citta-fabbrica”, secon-
docriteri di organizzazione che
S0N0 mntemporaneamente eri-
teri spaziali, urbanistici e di or-
ganizzazione sodale finalizzata
al funzionamento della grande
fabbrica non solo come attivita
produttiva, ma come modello

valoriale di comunita autosuffi-
ciente ed equilibrata.
Disegnata anche I'agricoltura

Intorne al recinto della grande
fabbrica vengono individuate e
separate le zone urbane dove
abitano gli operai, gli impiega-
ti e i dirigenti le cui abitazioni
vengono realizzate adottando
tipologie e materiali costruttivi
che si ripetono, in un rapporto
tra spazi costruiti e spazi verdi
che di vita a un insieme molto
riconoscibile.

1l centro della citta & la parte
dove vengono collocati i servizi
e e istituzioni piti importanti.

Lafabbrica &il cardine di tutto,
si preoccupa pure del sostenta-
mento degli operai e diventa il
primo produttore agricolo della
zona, e anche gli spazi agricoli e
le abitazioni dei coloni vengono
progetlate da Greppi.

lidea, paternalistica fin che
si vuole, & quella di creare una
“comunita”, come nel termi-
ne inglese “company town” si
sottintende. Ed & questo il piit
grandelascito che il “paesaggio”
di Dalmine esprime.

llgeniodel luogo
Incollaborazione con |l Centro Studi
sul territorio “Lelio Pagani”.

1. Anni 50. Vedutadella fabbrica.
2.0gel. Dallafabbrica allachiesa.
3. Welfare comunitario. L'asilo
infantilenel 1942.

4. Quartiere Leonardo. Cosi nel
1956.

Le foto stariche @ Dalmine Spa.

Archivio Fondazione Dalmire.
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SULLE COMPANY TOWN

CONVEGNO
A DALMINE
IL 21 MAGGIO

Un'occasione preziosa per co-
noscere da vicino le “company
town" italiane é offerta dalla
Fondazione Dalmine, che, as-
sieme a prestigiose istituzioni
di archivistica, ha organizzato
una giornata di studi sul tema
“Committenza industriale e
architettura. Archivi per una
storia delle company town”. Il
convegno si terra il 21 maggio
a partire dalle ore 9,30 fino alle
18, alla[Fondazione Dalmine, in
Piazza Caduti 6 Luglio 1944, n.1,
a Dalmine. La partecipazione
richiede un'iscrizione gratuita
telefonando allo 035-5603418,
oppure mandando un'email a
segreteria@fondazionedalmi-
ne.org.

FotoPeretti
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