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4 L’ORDINE DOMENICA 15 LUGLIO 2018

DESIGN AUTOSTRADALE
L’AUTOGRILL HA 60 ANNI

Un autogrill di design: quello progettato da Angelo Bianchetti sulla Milano-Laghi, all’altezza di Lainate, nel 1958 FOTO GHEDO/WIKIMEDIA COMMONS

L’Autostrada dei Laghi, prima al mondo,
ospita uno degli esempi più interessanti
di queste strutture di servizio: nel 1958
arriva il “Villoresi Ovest” progettato
dall’architetto specialista Angelo Bianchetti

FRANCESCO SOLETTI

Il 21 settembre 1924 viene inau-
gurato il primo tratto dell’Auto-
strada dei Laghi: 8 chilometri, da
Milano a Lainate, dov’è previsto
il bivio per Varese e Como. Si
tratta della prima autostrada a
pedaggio d’Italia (e a quanto pare
del mondo). 

È un precedente significativo,
considerando che nel 1958 pro-
prio questo snodo viario vedrà
sorgere uno dei primi e più note-
voli autogrill della rete italiana.
La storia di queste strutture di
servizio comincia negli Stati Uni-
ti tra le due guerre. Un articolo
pubblicato sulla rivista ”Quattro-
ruote” nel settembre 1960 mette
in relazione questa singolare fio-
ritura architettonica con la civil-
tà dell’automobile, sullo sfondo
della fenomenologia consumisti-
ca di cui l’America era antesigna-
na. Lo scritto titola “Le oasi del-
l’autostrada” e sdogana un neolo-
gismo, “autogrill”, sconosciuto

alla lingua inglese nonostante
risulti dalla composizione del
prefisso “auto” e del termine
“grillroom’” (rosticceria, tavola
calda). Il testo descrive i posti di
ristoro dell’ubiquitaria catena
“Howard Jonhson”, dov’è possi-
bile bere e mangiare a qualsiasi
ora («inconcepibile per gli euro-
pei», ligi come sono sull’orario
dei pasti), con menu in fotocolor
e macchinette dispensatrici di
sigarette, caramelle e quant’al-
tro; aria condizionata e musi-
chetta di sottofondo (la cui scelta
«è diventata quasi una scienza»);
e prezzi accessibili «anche a un
salariato». Tutto un mondo a ve-
nire...

L’articolo è firmato da Angelo

Bianchetti, architetto specialista
in strutture espositive e fieristi-
che, inviato negli Stati Uniti a
studiare queste nuove strutture
autostradali da uno degli im-
prenditori più dinamici del peri-
odo, il novarese Mario Pavesi,
l’inventore dei Pavesini, i biscotti
che hanno fatto della leggerezza
la loro accattivante virtù. Sareb-
bero piaciuti ai Futuristi. Del re-
sto «è sempre l’ora dei Pavesini»,
stando alla réclame coniata dal
pubblicitario Erberto Carboni,
altro personaggio centrale nello
scenario creativo del periodo. 

Rete strategica
Fatte queste premesse, si capisce
perché Pavesi veda nel nascente
sistema autostradale italiano una
rete commerciale strategica. Il
primo esperimento in tal senso
risale al 1947, con un chiosco di
ristoro sull’autostrada Milano-
Torino, a Novara, uno spaccio
aziendale senza lode e senza infa-
mia, sostanzialmente in linea con
l’immagine che abbiamo tuttora
degli autogrill più comuni. Nei
decenni successivi, tuttavia, si
assiste alla nascita di una serie di
stazioni di servizio con caratteri-
stiche innovative, delle quali
“Villoresi Ovest”, a Lainate per
l’appunto, opera proprio di Bian-
chetti, è una delle più spregiudi-
cate: una megastruttura in accia-
io, composta da tre archi raccor-
dati all’anello entro il quale risal-
ta l’insegna aziendale; in questo
volume virtuale risalta un padi-
glione cilindrico vetrato con i
servizi di ristoro: bar, tavola calda
e scaffali organizzati per linee
concentriche. 

Una sorta di neobarocco
È un esercizio di pragmatismo
progettuale nel quale la costru-
zione dev’essere al contempo di
richiamo e versatile. Requisito
imprescindibile è la visibilità,
con la struttura che si staglia a
distanza per dare il tempo all’au-
tomobilista che sopraggiunge di
decidere per la sosta. Particolare
in questo caso è anche l’estetica
interna, una sorta di neobarocco
con il grande lampadario a gocce
di cristallo al centro di un padi-
glione vetrato che ricorda il tam-
buro di una chiesa settecentesca.
Sullo sfondo è l’Italia del primo
elaboratore elettronico Olivetti
ingentilito dal design di Ettore
Sottsass, ma anche delle utilitarie
Fiat: la Seicento (1955) e la Nuova
Cinquecento (1957). È la Milano
della Torre Velasca (1958), della

metropolitana in piazza del Duo-
mo (1959) e del grattacielo Pirelli
(1960). E non è un caso che l’auto-
grill Villoresi Ovest faccia da
sfondo all’episodio centrale del
film “Ieri, oggi e domani”, diretto
da De Sica nel 1963, con Sophia
Loren e Marcello Mastroianni,
amanti male assortiti in viaggio
verso i laghi a bordo di una Rolls
Royce (e poi, a dimostrare che
certe icone sono inossidabili,
l’autogrill dei laghi comparirà nel
1999 sulla copertina dell’album
musicale “Nostra Signora degli
Autogrill” di Francesco Baccini).

“Italian luxury”
Tornando al discorso portante,
non è raro che l’Italia guardi ai
fenomeni d’oltreoceano trovan-
do poi modo di svilupparli con
più eleganza. È quel che si regi-
stra anche in questa circostanza
e il riconoscimento viene dalla
prestigiosa rivista “Life” che nel
1960 pubblica le foto del Villoresi
Ovest innalzandolo a espressio-
ne di un “italian luxury” che non
è più solo da esportazione, ma
simbolo di quel miracolo econo-
mico, “new prosperity” viene de-
finita, che raggiungerà l’apice nel
decennio appena avviato. A Mila-
no, continua l’articolo, «350mila
persone hanno il passaporto»
mentre nel paese «10 milioni di
radio e 1,6 milioni di televisioni»
suggeriscono agli italiani che co-
sa fare nel tempo libero: mettersi
in macchina per una gita, tanto
per cominciare, magari ferman-
dosi in un ’autogrill’ (proprio co-

sì, virgolettato, confermando che
anche il termine è made in Italy)
per un pasto a 1,2 dollari (900 lire,
attualizzabili in 11,50 euro) o per
acquistare “un’esclusiva borsa
americana” a 2 dollari (1500 lire,
circa 19 euro) tra i tanti prodotti
voluttuari che testimoniano i
nuovi standard della vita italiana.

Villoresi Ovest troverà analo-
ga replica nelle stazioni di servi-
zio di Ronco Scrivia e di Varazze,
in Liguria, sempre di Bianchetti,
alle quali però subentrerà presto
una tipologia architettonica di
ancora maggior impatto emotivo,
l’autogrill a ponte. 

È il 23 dicembre 1959 quando
viene inaugurato, progettista
Bianchetti, l’autogrill Pavesi di
Fiorenzuola d’Arda, 72 chilome-
tri a sud della barriera di Milano,
avveniristico accessorio dell’Au-
tostrada del Sole; è il primo in
Europa a scavalcare entrambe le
corsie risolvendo l’incomodo
della posizione asimmetrica dei
suoi predecessori. 

Praticità a parte, questi auto-
grill sono destinati a diventare
strutture anche di svago, precor-
ritrici degli shopping center, ico-
ne di una società sempre più in-
cline al benessere, alle libertà e
al piacere del viaggio, percepito
nello sfrecciare delle automobili
sotto quelle vetrate sospese. Dai
primi anni Sessanta al 1972 in
tutta Italia verranno costruiti 16
autogrill a ponte: megastrutture
ad alto gradiente tecnologico, che
accentuano i caratteri di gran-
diosità e fascinazione del loro

Costruzione
spregiudicata,

composta
da tre archi

raccordati
a un anello

In questo
volume

virtuale risalta
un padiglione

cilindrico

genere: alcuni in acciaio (spetta-
colare, quello a trave aggettante
di Montepulciano, in Toscana,
firmato nel 1967 ancora da Bian-
chetti per la Pavesi); altri in ce-
mento armato (impressionante
quello di Limena, vicino a Pado-
va, a trave reticolare, progettato
nello stesso anno da Pier Luigi
Nervi per la Motta). 

Il ripensamento
Gli anni Settanta vedranno un
ripensamento dettato dall’onda
lunga del Sessantotto e dalla crisi
energetica che costringe gli ita-
liani a fare i conti con l’inflazione.
Cresciuta troppo velocemente,
l’Italia rallenta e perde smalto.
L’ultimo grande autogrill è del
1972, in quel di Osio, a Bergamo,
e dovranno passare quarant’anni
prima che l’argomento torni in
auge sfruttando la scia dell’eno-
gastronomia televisiva. Il primo
segnale, non a caso viene ancora
da Lainate, con l’inaugurazione
nel 2013 dell’autogrill “Villoresi
Est”, curvilineo come quello sto-
rico dirimpetto, ma ipertecnolo-
gico, ferma restando la mortadel-
la, però d’autore. 

Poi, nel 2016 è di nuovo la volta
dell’autogrill di Fiorenzuola
d’Arda, sottoposto a un drastico
restyling e assurto a bistrot tar-
gato Slow Food: è il primo di una
serie d’altre soste autostradali di
un mordi e fuggi teoricamente
propedeutico alla conoscenza dei
territori che quelle tipicità ga-
stronomiche hanno generato. Ai
posteri l’ardua sentenza.

L’AUTORE

STUDIOSO
DI ICONE
CHE FANNO
UN’EPOCA

Francesco Soletti, laghée, classe 1959,

è un docente della facoltà di Sociolo-

gia dell’Università di Milano Bicocca.

Davanti all’autogrill “Villoresi Ovest”

sarà passato mille volte, ma senza

farci troppo caso, come capita con

certi soprammobili e altri oggetti or-

mai troppo familiari. 

Poi qualcosa ha fatto scattare la curio-

sità e a seguire anche una riflessione

sul ruolo iconico di certe architetture

pubblicitarie a loro modo rappresen-

tative di un’epoca. 

Per approfondire il tema, si segnala-

no: “Autogrill. Una storia italiana”

(2007) di Simone Colafranceschi (Il

Mulino, Bologna) e” L’Italia dei Pave-

sini” (1997) a cura di Giancarlo Gonizzi

(Pizzi, Milano).

Francesco Soletti 
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