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Pastal ottici glolelhen
[avventuradel “Centenari”
storia delle famiglie-aziende

DONATELLA BERNABO SILORATA

.1 soNO imprese familiari in
;Campania che hanno oltre
cento anni di storia. Che han-

' #no fatto della longevita un va-
lore, dellacoesione familiarela proprla
forza. Daqualcheannoun’associazione
le riunisce sottoun’unica egida, “ICen-
tenari”. Ed oraunlibroleracconta. Edi-
toda Areablu, conitesti (initalianoein
inglese) di Maria Rosaria Napolitano e
Vittoria Marino, iritratti di Luciano Ro-
mano, “I Centenari” & un volume pre-
zioso, che ripercorre la storia delle
aziende storiche familiari campane. E
un racconto che appassiona, che svela
le pieghe a volte intime di storie fami-
liari, di successi e avventure imprendi-
toriali. 1l filo comune che lega queste
storie — ventiquattro in tutto (Cilento
1780; Ottica Cav. Raffaele Sacco; Ser-
pone; Magaldi; Alberto Napolitano Pia-
noforti; Giuseppe Bottiglieri Shipping
Company; Ventrella; Ristorante Euro-
peo; Ascione; Pasticceria Pantaleone;
Michele Autuori Shipping; D'Ambra
Vinid’Ischia; De LucalndustriaGrafica
eCartaria; Don Alfonso 1890; HotelJac-
carino; Gruppo Petrone; Brinkmann;
Antonio SadaeFigli; CianciulloMarmi;
Fabbriche Riunite Torrone di Beneven-
to; Pastificio Fratelli Setaro; Concilio; E.
Marinella; Coelmo) - € il binomio im-
presa e famiglia che diventa valore da
custodire e preservare. «I Centenari
non hanno arcane formule né segreti
industriali per conseguirelalongevita,
ma impiegano passione e competenza
perraggiungere un successo duraturo.
Sonoimprenditoriche pongonolamas-
sima attenzione al delicato momento
del passaggio generazionale, che san-

no dosare risorse umane ed economi-
che, ed educareidiscendenti alla cultu-
ra d'impresa», scrive nella prefazione
Pina Amarelli Mengano. Memoria e in-
novazione, storia e territori si intrec-
ciano nei racconti. Si scoprono cosi
aziende che hanno piu di duecento an-
ni come M. Cilento 1780, all’ottava ge-
nerazione; altre che affondano le pro-
prie radici alla meta dell’Ottocento, al-
tre ancora che iniziano la propria atti-
vita nei primi del secolo scorso come
Brinkmann, Cianciullo Marmi ola Coel-
mo. Ne viene fuori un panorama ampio
ediversificatodell’economiacampana:
dai pastai all’arte sartoriale, dall’acco-
glienza turistica alla navigazione, dal-
l'enologia all'industria tecnologica,
dall’artigianato orafo a quello musica-
le. Sono esempi di eccellenza conosciu-

Le aziende storiche chesi
tramandano da generazioni
“Passione e competenza
perunsuccesso duraturo”

ti nel mondo come il Don Alfonso 1890
diSant’Agatasuidue Golfiolecravatte
di E. Marinella.Impresesaneelongeve,
di piccoli e grandi numeri, che non di-
menticanolastoria, anzi larecuperano
e la espongono in veri e propri musei
d’'impresa: famigliecomegli Ascionedi
Torre del Greco, i Serpone, i Carelli, di-
scendenti del cavalier Raffaele Sacco,
ottici dal 1802, hanno saputo conser-
vare e valorizzare 1 cimeli di famiglia e
organizzare musei e collezioni di indi-
scussovalore.
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Nasce il Distretto culturale evoluto
Il presidente Fiore traccia le linee di un nuovo paradigma di sviluppo locale

SIchiama “Iride”l'associazione nata
da un gruppo di imprese e consorzi
inrete delterritorioperla promozio-
ne e losviluppo di
e lo sviluppo economico del nostra
regione. L'idea & cuella di sostenere
un disegno di “Distretto culturale
evoluto” per l'intero territorio, che
punti sulla sinergia tra il sistema
impresa e nuovi processi di crescita
al finedicreare lavoro e opportunita
soprattutto per le giovani genera-
zioni. «Proporremo un nuovo para-
digma di sviluppo locale - spiega il
presidente di “Iride”, Antonio Fiore-
basatosu treclassididistretti cultu-
rali evoluti e testati in Europa e Stati
Uniti: Attrazione, Riconversione,
Capacitazione, Lanostraideaéquel-
la di sostenere un nuovo processo di
crescita, partendo dalle grandi
energie del nostro territorio. Lo svi-
luppo economico di un sistema, e la
sua capacita di creazione di ricchez-
za, dipendono da fattori legati alle
conoscenze, alle capacila, alle attitu-
dinidegliindividui, ealle loroabilita
nel trovare azioni virtuose, nell'or-
ganizzare strutture di reti, per ga-
rantire occasionidiricchezzalocale,
avendo come punto di partenza la
nostramatriceculturalein unanuo-
va evoluzione del territorio, evitan-
do la semplice estrazione di rendi-
ten, L'associazione, insomma, sara
un “Laboratorio aperto” di riflessio-
ne, stimolazione ed elaborazione di

IMPRESE IN RETE

Il presidente di “Iride” Antonio Fiore

proposte, progetti ed idee innovati-
ve, e si pone come punto di riferi-
mento a favore di enti pubblici e pri-
vati, associazioni, liberi professioni-
sti singoli ed in forma associata, al
fine di valutare e proporre idee ope-
rativedireti dinetwork territoriale.

«L’ importante affermazione con-
seguita da Matera capitale europea
della Cultura, & anche frutto della
presenza di un tessuto imprendito-
riale locale che manifesta importan-
ti momenti di eccellenza e di innova-
zione — sottolinea Fiore- Penso alle
nostre aziende del Mobile imbottito
in cui coesiste una produzione di al-
ta gamma , rapportata ad una stori-
ca cultura artigianale locale ed una
elevatacapacita tecnico-creativaedi
innovazione del processo produtti-
vo. Le nosire strutture turistico-ri-
cettivesonoguidateprevalentemen-

te dasocieta ed operatori turistici lu-
cani e vantano importanti trend di
crescita, grazie ad un’'offerta quali-
ficata del territorio. Lo sviluppo lo-
cale di aziende del settore agroali-
mentare, anch’esse in rapida e pro-
gressiva crescita sui mercati nazio-
nali ed internazionali, rappresenta-
nouno specificoe sicuro puntodiri-
ferimento per garantire crescita,
sviluppo e conoscenza della cultura
locale rispetto alle nostre vocazioni
territoriali. Offrire opportunita di
sinergiaa favore diimportantiinve-
stitori esteri interessanti al nostro
“brand territoriale — spiega il presi-
dente di “Iride”- diventa per l'asso-
ciazione un impegno prioritario.
Anche perche, oggi, per poter indi-
viduare modelli e soluzioni operati-
ve a favore dello sviluppo del territo-
rio, bisogna allineare o comundque
sintonizzare interessi privati con
priorita pubbliche sulle scelte stra-
tegichen.

I soci fondatori di Iride “ sono: Re-
te Turismo Italia Jonica - rete inter-
regionale di Imprese Turistiche; Co-
svicomm srl - Consorzio di sviluppo
Agroalimentare; Bng srl — Ambien-
te; Consorzio Medilerraneo — servizi
alle Imprese turistiche; Calia Trade
Spa - mobile imbottito; Pragma
Group srl- formagzione e servizi alle
Imprese.

Margherita Agata
©RIPRODUZIONE RISERVATA
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Per riscoprire gli inizi dell’avventura
industriale olivettiana i
_

La prima impresa industriale

La collana Piccola Biblioteca d'Impresa Imaz si di Caillo Oliveits
arricchisce di una nuova pubblicazione dedicata | "™

a un capitolo importante nella storia della GHIEN
*taliana. Con il volume “La prima
impresa industriale di Camillo Olivetti e il para-
digma olivettiano”, curato da Carlo G. Lacaita
e arricchito dalla postfazione di Marco Vitale, o
viene pubblicato per la prima volta uno scritto L J
del 1912, la relazione presentata dalla "C.G.S.

Societa anonima per istrumenti elettrici, gia Camillo Olivetti & C.
Milano” che intendeva iscriversi al Concorso d'Industria organizzato
dal Reale Istituto Lombardo di Scienze e Lettere per il 1913.
"Questo scritto, completo della documentazione iconografica e de-
gli allegati presentati all’epoca, fa luce sui primi passi di Camillo
Olivetti nel mondo industriale e rappresenta una manifestazione di
quello che diventera successivamente, nell'opera del figlio Adriano,
il «paradigma olivettiano»”, spiega Linda Gilli, Presidente e Ammi-
nistratore Delegato di Inaz. “In esso non solo troviamo descritte
le tappe evolutive di quella che oggi definiremmo una “start-up
tecnologica”, ma leggiamo anche una visione industriale basata
sulla valorizzazione delle componenti culturali, materiali e umane
dell'impresa”.
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La seconda vita del Mef, ora tutto a gestione Ferrari
Do |
. \\ _——

o’

HE Dopo mesi di attesa, I'ex presidente della Ferrari Luca di Montezemola il 18 febbraio ha taglia-
toil nastro del nuovo Mef, il Museo Enzo Ferrari rivoluzionato nell’allestimento. E' iniziata cosi uf-
ficialmente la gestione da parte della Casa di Maranello, in una data non casuale, bensi nel giorno
del compleanno dell'indimenticato Enzo Ferrari. Ad inaugurare il Mef 2.0 anche Piero Ferrari, fi-
glio del Drake. Direzione della casa-museo affidata ad Antonio Ghini, manager della comunicazio-
ne che a Maranello gia si occupa del MUSES aziendale.

ontinuo
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Capra Plasio alla Ocrim
Quando I’arte molitoria
¢ al servizio della scuola

Perlaprima volta I’Ocrim nei
giorni scorsi ha ospitato tre clas-
si, due seconde e una terza, di
settantacinque bambini della
scuola primaria Capra Plasio.
Ocrim ha offerto loro la possibi-
litadisvolgereunlaboratorio di-
dattico conlapresenzadiunmu-
gnaio e un tecnico di laboratorio
che hanno mostrato la trasfor-
mazione dal cereale alle farinee
hannodescritto emostratoivari
macchinari deputati a tali fun-
zioni.

Lavisita e proseguita anche con
PPaccompagnamento del vicesin-
daco Maura Ruggeri nel fiuseo

aziendale dove sono conservate
opere d’arte moderna di ispira-
zioneindustriale.
La scuola che ha beneficiato di
questaopportunitainviaMassa-
rotti ha agito nell’ambito di un
rogetto educativo-didattico ri-
eritoall’Expo 2015, perilquale,
I’Ic Cremonauno, di cui fa parte,
produrra un sito in cui verra in-
serito un e-book riassuntivo del-
P’esperienza.
I bambini nei mesi di novembre
e dicembre hanno approfondito
ildiscorsoalimentarerelativo ai
cereali e come lavorofinale han-
no prodotto dei piccoli oggetti

fatti di pasta di pane, pasta al sa-
le e pannolenci che hanno utiliz-
zato per abbellire I’albero all’in-
ternodella Ocrim.

Durantelavisita glialunni,dopo
aver osservato, toccato e maneg-
giato cereali e farine, hanno in-
tervistatoimugnairelativamen-
te ai processi di trasformazione.
Poi hanno proposto alcune can-
zoni di Natale in onore di Primo
Antolini, presidentedell’Ocrim,
chehainiziatolasua carrieraco-
meinsegnante. Il ‘maestro’ & vo-
luto intervenire con un collega-
mento via Skipe parlando ai

bambini con grande capacita
educativadimostrandocheinse-
gnanti si resta tutta la vita e che
Peta—ha93anni—eunarisorsa
di cui spesso purtroppo ci si di-
mentica. Proprio col medesimi
principi del padre, anchei figli
portano avanti questa azienda
che testimonia il lavoro di uomi-
nie donne che hanno rappresen-
tato Cremonain tuttoilmondo.
Questa esperienza potrebbe es-
sere ’inizio di una collaborazio-
nefraOcrimelascuolaprimaria
al fine di far conoscere anche ai
piccoli studenti un marchio sto-
rico dellanostracitta conosciuto
eapprezzatointuttoilmondo da
molti decenni.

Il gruppo
dei bambini
delle tre
classi della
scuola
primaria
Capra Plasio
con le
insegnanti
che hanno
partecipato
alla visita
alla Ocrim
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Rossi di Albizzate:
un museo per
raccontare una
vera impresa...

La storica azienda festeggia i 75 anni di attivita
con il completamento dell'immenso show-room, un percorso
complesso e articolato nel mondo dell’arredo

che costituisce un vero e proprio NillSES SRSHEEE

Cﬂstl na can“amzzo studia, disegna, realizza e purfczlfm.l meccanismi f.'ht: portanoalla
creazione di modelli dinamici fondati sulla trasformabilita delle
funzioni racchiuse in forme estetiche adeguate: la poltrona che

mpressionante per estensione ¢ varieta il [SITNESINABIGNE  diventa letto, il letto che diventa poltrona. Nasce cosi, nel 1939, la

l Rossi di Albizzate, da poco ultimato, rappresenta un affasci-  poltrona letto Confortevole che, cogliendo una domanda emer-

nante viaggio nel mondo del design e della copiosa produzio- gente di nuova abitabilita, registra l'apprezzamento del mercato,
ne della firma storica di arredamento made in Varese. El'inizio di una lunga serie diinvenzioni e brevetti, nonché la con-

Una storia che prende il via con il capostipite Giuseppe Rossi che  cretizzazione di una filosofia aziendale, che guidera tutta l'evolu-

&
0
©)
=
.
=]
=
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Museo di Bira Peroni a portata
di click

Un salto nel passato di Birra Peroni, con immagini di alta qua-
Iita, pannelli informativi, oggetti, reperti e documenti prove-
nienti dall'archivio storico: il Museo Aziendale Birra Peroni
torna online, accessibile agli utenti della rete all'indirizzo
www.birraperoni.it/museo/.

°
Nata nel 1846, con la prima fabbrica di birra aperta da Fran-
cesco Peroni e diventata un'azienda ormai storica capace di
portare i suoi prodotti oltre i confini nazionali — Nastro Az-
zurro e la birra italiana pit bevuta nel mondo - Birra Peroni ha
da tempo istituito un vero e proprio Museo d'impresa, alimen-
tato dai tantissimi materiali raccolti nel tempo dall’Archivio

Storico interno, dichiarato “d'importante interesse storico”
dalla Sovrintendenza Archivistica per il Lazio del Ministero per
| Beni e le Attivita Culturali.

"Con la riattivazione del tour online, il Museo Birra Peroni fa
un importante passo in avanti — ha affermato Daniela Bri-
gnone, curatrice del museo - aprendo le porte al grande pub-

blico della Rete, consentendo cosi di conoscere ancora meglio
la storia di un'azienda che intreccia le sue radici e il suo svi-

luppo con quello del Paese. Dopo un breve periodo di aggior-
namento, oggi il museo virtuale & di nuovo online per
conservare e condividere la memoria di una realta imprendito-
riale da sempre orientata all'innovazione, nel rispetto della tra-
dizione e della qualita".

E chi dopo la scoperta online vorra toccare con mano e sco-
prire dal vivo I'esposizione, potra visitare il Museo di Roma
gratuitamente, prenotandosi per le visite guidate in gruppi.
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FANTASIA
L’artista
Madiai ha
voluto
‘prendersi
cura’ di uno
dei suoi
oggetti
preferiti: la i
mitica Vespa R :

PONTEDERA AL MU%EO PIGGI o
[La Vespa di Madiai
Al via I’esposizione

LAVESPA vistacongliocchidi  0ria Riceardo Costagliola, pre-
Mario Madiai, uno dei maggiori  gidente della Fondazione Piag-
esponenti della pittura toscana gio inaugurera la mostra con un
contemporanea. Si apre questo  brindisi offerto a tutti gli ospiti.
pomeriggio alle 18.30 la mostra U altro evento che conferma il
realizzata in collaborazione con  ryglo centrale del museo, inau-
la Fondazione Piaggio nellesale  gyrato il 29 marzo del 2000 in
del museo Piaggio. Circa venti  uno dei capannoni pilt antichi
opere tutte di fresca realizzazio-  dello stabilimento. Nei suoi spa-
ne con le quali Madiai rende zi espositivi sono visibili tutto
onore e valore ad uno dei prodot-  J’anno i risultati della genialita
ti indelebili nella storia del ma-  dei progettisti Giovanni Casira-
de in Italy. Da sempre protago-  ghi, Luigi Pegna, Corradino
nista di numerose pellicole cine-  D’Ascanio e con essi delle gene-
matografiche, spot pubblicitari  razioni di uomini e donne che
e produzioni editoriali, la Vespa  hanno trasformato e costruito la
diventa ora ispirazione e sogget-  societa civile € segnato la cresci-
to di preziose tele d’autore. Una  tadi un territorio. Oltre un seco-
carrellata di colori e di modelli  lo di eccellenza nella creativita,
su due ruote attraverso le quali nella competenza tecnologica,
Madiai ha riportato in vita la  nell’esaltazione della capacita
sua personale scatola della me- imprenditoriale.

1/1
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Robotica, ’Atelier
trovera una casa
nel Dente Piaggio

Festa per i 25 anni dell’istituto da cui e natoil Polo S. Anna
oggi verra svelato il progetto della nuova struttura

di Andreas Quirici
P PONTEDERA

Buon compleanno, istituto di
biorobotica da cui & poi nato
il Polo Sant'Anna Valdera.
Venticinque anni di innova-
zione e ricerca grazie al lavo-
ro del suo fondatore Paolo
Dario, definito da Riccardo
Costagliola, presidente della
Fondazione Piaggio, "l'ani-
ma coraggiosa di questa ope-
razione". Nel suo intervento
nell'appuntamento al Museo
Piaggio per la celebrazione
dei 25 anni dalla fondazione
di Arts lab, il laboratorio di
biorobotica nel 1989, che ha
poi dato vita all'Istituto, Da-
rio ha ripercorso il viaggio co-
minciato a Pisa con 15 perso-
ne eche adesso vanta ben 206
studenti, «Ho sempre pensa-
tochebisogna seminare peril
futuro remoto - ha detto il
professore - € ho cercato, in-
sieme a tante altre persone
che hanno lavorato a questa
avventura, di fare proprio

questo. Ma tutto questo, co-
me le cattedrali, non si fa in
poco tempo».

E di innovazione e ricerca,
ma anche dilavoro e futuro si
& parlato molto nell'incontro
al Museo Piaggio. 1l sindaco
di Pontedera, Simone Milloz-
zi, ha citato la creazione del
Dente Piaggio, recuperando
parte dei capannoni dismessi
della fabbrica «dove prima la-
voravano 13mila gperai e ora
ce ne sono meno di tremila»,
aggiungendo: «Questa opera-
zione non & finita e punta a
dare nuovi spazi allarobotica
e alla ricerca come quella fat-
ta al Polo Sant'Anna, che ha
reso Pontedera il centro di
questa attivitd in Italia. Abbia-
mo, infatti, sottoscritto un ac-
cordo di programma con la
Regione da cui ricaveremo
dieci milioni per realizzare il
nuovo atelier della robotica,
la riqualificazione urbana del
Dente Piaggio con la creazio-
ne del parcheggio a due piani
per eliminare le auto dal via-

le, il collettore fognario che
unisca la zona industriale di
Gello al depuratore di Acque
€, dopo aver intercettato altri
finanziamenti, anche il so-
vrappasso che colleghi ial
Dente alla stazione ferrovia-
ria e quindi il centro, elimi-
nando anche le barriere archi-
tettoniche dallo scalo dei tre-
nipontederese».

La parlamentare Maria
Chiara Carrozza, ex ministro
dell'istruzione e rettore della
Scuola Sant'Anna ha parlato
di dibertd, come quella che
Paclo Dario ha concesso aira-
gazzi che si sono formati nel
Iaboratorio di robotica, come
I'elemento fondamentale che
I'universith dovrebbe conce-
dere ai giovani per toglierli la
paurache in Italia ormai tutto
& gia stato inventato». Il suo
successore alla Sant'Anna,
I'attuale rettore Pierdomeni-
coPerata, ha spiegato che «gli
spazi in cuo & nato il Polo a
Pontedera, all'inizio sembra-
no sconfinato. Oggi sono
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