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Dalle distillerie

attiviti». Nel cuore di Venezia,
a Palazzo Corner ‘Spinelli in
Piazza San Marco, ¢i sono

invece 1 6.000 docuimenti
tessili che fanno parte della
i collezione storica e degli
a“a melccjanlca archivi Rubelli. 11 :quarto
S| mo|t|p||ca NO approdo @ quello della

I musei d'impresa

di Mauro Pigozzo

1 totem & uguale per tutti:
la storia aziendale. Il modo
per metterlo in mostrd,
invece, cambia di fabbrica
in fabbrica. Nell'era della
crisi e della ‘delocalizzazione
produttiva si € imposto il
fenomeno dei musel aziendali.
Archivi -dove sono raccolti
documenti e fotografie;, spazi
figli di una autobiogratia
evoluta dell'imprenditore,
stiutture dalla valenza
culturale. ‘Contenitori -di
memoria condivisa che
contemporaneamente aititano
la credibilita aziendale
favoriscono la vendita al
dettaglio di alcuni prodotti.
Sul tema, l'esperienza di
aggregazione pill importante a
livello nazionale € quella di
«Musei Impresay. Dentro
questo- baricentro culturale ci
sono ‘quattro eccellénze
venete. A Villafranca, nel
Veronese, ¢’¢ ad esempio il
Museo Nicolis dedicato
all’auto, -alla ‘tecnica. e alla
meccanica. Tl fondatore,
Tuciano Nicolis; ha ospitato
centinaia di vetture
perfettamente’ funzionanti. A
Stra, nel Veneziano, nella
spettacolare sede di Villa
Foscarini Rossi ¢’ poi il
Museo Rossimoda della
calzatura. «Ospitiamo una
raccolta di oltre 1.600 modelli
di calzature femminili di lusso
— gpiegano 1 titolari —
prodotte dal calzaturificio
stesso negli oltre 60 anni di

o

distilleria Poli (riella: foto),
che ha sviluppato un perfetto
teorema; -diffondere la cultira
aziendale € volano per
il business. :Sono infatti
diecimila 1 visitatori ‘annui
delle cinque sale del museo.
Peraltro, qliesto museo € stato
accettato come .anchor points
italiano di Erih.(I'European
route ‘of industrial heritage,
ossia la strada etiropea del
patrimonio industriale) una
rete che promuove il turismo
d'impresa. Ma ci 'sarebbero
altri esempi, come gli
aderenti dlla «Rete Docy,
un gruppo «di-aziende nato
da una sinergia cristallizzata
da Foscara Porchia cinque
anni fa. Tra loro, ‘da citare
I'Oleificio Cisano, la Bottega
del Soffitto col suo’ museo
del Legno, Ercole Moretti
e le storiche produzioni in
perle e murring, Bevilacqua
tessuti, Forgerossi e collezione
d'arte conteémporaned.
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Centrali “appese alle nuvole”
Nelle foto un pezzo di storia

Bormio

Fino al 25 aprile la mostra
“Le cattedrali dell'energia”
promossa dalla Fondazione
Aem-Gruppo A2A

Funzionali, impo-
nenti, con le loro propaggini
alte verso il cielo, le centrali
“appese - come scriveva Filip-
po Tommaso Marinetti - alle
nuvole pei contorti fili dei loro
fumi” - sono un po’le cattedra-
li di oggi. Allarchitettura in-
dustriale rende omaggio la
mostra fotografica, dal sugge-
stivo titolo appunto di “Le cat-
tedrali dell’energia”, inaugu-
rata a Bormio, nella sede della
Banca Popolare di Sondrio. La
rassegna, ideata e promossa
dalla Fondazione Aem - Grup-
po A2A, raccoglie una selezio-
ne di scattirealizzati da Fran-
cesco Radino nel 2016 che il-

L'inaugurazione della mostra a Bormio

lustra gli edifici simbolo di
Aem, maanchelenuovearchi-
tetture del Gruppo A2A.
«Questa mostra - ha spiegato
Fabrizio Trisoglio, respon-
sabile scientifico della Fonda-
zione Aem - Gruppo A2A, por-
tando i saluti del presidente
Alberto Martinelli - nasce
dallavolonta di ridare vigore a
una tradizione antica di Aem
che ha sempre condotto cam-

pagne fotografiche importanti
per documentare le sue infra-
strutture e il territorio su cui
sorgono. In questa direzione,
oltre a promuovere la cono-
scenza delnostro archivio che
raccoglie ben 200mila docu-
menti, si € chiesto al fotografo
Francesco Radino diritornare
suisuoipassitrent’annidopoe
di rileggere i luoghi storici di
Aem e quelli nuovi di A2A».

Dei suoi mille scatti a Bormio
ne sono propostisolo una par-
te, relativi alla sezione con-
temporanea della mostra. Ac-
canto alle costruzioni piu fu-
turistiche come il termovalo-
rizzatore Silla 2 di Milano o la
centrale termoelettrica di
Monfalcone, si possono am-
mirare la “storica” centrale
idroelettrica del Roasco, pro-
gettata dal celebre architetto
Piero Portaluppi,gli impianti
di Grosotto e Fraele oladigadi
Sauris (Udine) che ha una sto-
ria curiosa. Il primo cittadino
Roberto Volpato - durantela
inaugurazione - haringraziato
i vertici A2A, in sala rappre-
sentati dai responsabili della
Promozione e Iniziative sul
territorio Roberto Corona e
degli impianti valtellinesi del
gruppo Carlo Rabbi - per la
preziosa testimonianza stori-
ca. Lamostra, che siavvale del
patrocinio di Museimpresa
restera aperta sino al 25 aprile
secondo i seguenti orari: dal
lunedi al venerdi dalle ore 14
alle 18,30; il sabato - oltre al-
lapertura pomeridiana - an-
che dalle 9 alle 12.30.

D.val.
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Made in Italy: iconic

industry's history on
view in Pretoria

VIDEO NEWS

In Cina arriva la

Vespa elettrica,

Cape Town - The Italian Institute of Culture in Pretoria has announced that it will svelato il volto del
present an exhibition to showcase the proud history of Italian design, industry and Palladio. I1 12 aprile
architecture. The iconographic exhibition, entitled, "50+! The great industry game: in 100 secondi

objects showcasing the history of Italian industry", will run from April 20 to May 9 at the

Open Window Institute in Centurion, Pretoria.

Through a panel installation that presents ideas, projects and stories of objects that

became icons of the collective imagination, the exhibition narrates the 50 and more
@ TWITTER FEED Tweet di

@ a_ltalia

objects that made Italian history, such as the Vespa, the Campari Soda bottle and the

Barilla pasta box, the Institute said in a statement today.

"The exhibition is a time machine, a history through the objects dotted by inventions,

intuitions and risks born from the talent of business leaders, factory poets, workshop W DANON PERDERE

visionaries, workforce passion and the silence while drawing in the office. "It narrates the S uina luria di Seturneist soie L

‘Made in Italy' that changed the way of life, the history, the economy and the lifestyle of condizioni per la vita. Ecco perchge...
the Italian society," the statement read.
S ; B X it . 2 Le ultime parole di Davide, andato in
The exhibition is a creation of Mu the Italian association for enterprise Svizzera per l'eutanas...
archives and museums, and is curated by Francesca Molten. The objects represented in
the exhibition have been selected from the collections and archives of the museums . ’
3 Batteri fluorescenti e laser, le nuove
associated with Rﬁ%ﬁﬁmmm 'armi’ contro le minei...
Tag: ITALY-SOUTH-AFRICA MADE-IN-ITALY HFUSEIMPRESE EXHIBITION
India: serpente semina il panico in un
13 aprile 2017 © 4
internet-point
5 Nuda in giro per Dublino, la polizia

interviene
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FESTAATOVO SAN GIACONMO
Proiettate le anticipazioni del film “1l tempo al di 12 dell’Oceano”

IL MUSEO DELL'OROLOGIO
COMPIE VENT'ANNI

IL MUSEO dell’orologio da torre “G.B. Bergallo”, inserito nella
rete nazionale dell'associazione Museimpresa e dell’associa-
zione nazionale Piccoli Musei, compie 20 anni. Apriibattentiil
6 aprile 1997. Fuil primo in Italia. Oggi, in occasione di questa
importante ricorrenza, alle ore 18, verra proiettato un breve
filmato con alcune anticipazioni dal film-documentario “Il
tempoaldiladell’Oceano” chenarralastoriadell’orologio Ber-
gallo, speditoin Argentinanel 1934 e tuttora funzionante nella
Chiesa dell’Esaltazione della Santa Croce a Puerto Santa Cruz,
affacciato sull’Oceano Atlantico. Il film documentario é stato
ideato e coordinato da Alessandro Beltrame, titolare della
AGBVideo di Cairo Montenotte che, con 'aiuto del ricercatore
Giorgio Bonfiglio erariuscito, nel 2015, alocalizzare e fotogra-
fareilmeccanismoetrovareleinformazioniperentrareincon-
tatto con la comunita argentina locale.

Nell'occasione verra presentato al pubblico il progetto di
crowdfunding pubblico, con la possibilita per chiunque di di-
ventare coproduttore del film, tramite una donazione sul sito
www.retedeldono.it. La cerimonia proseguira con il conferi-
mentodellacittadinanzaonorariaa Giovanni BattistaBergallo,
erede della famiglia di orologiai che, adempiendo alle volonta
espresse dallo zio Giovanni, ha fatto si che venisse realizzato il
Museo donando i meccanismi provenienti dalla collezione di

famiglia. Anche recentemente Bergallo ha fatto nuove dona-
zioni consegnando al Museo anche le carte e i documenti con-
servati nell'archivio della casa-officina. I festeggiamenti pro-
seguiranno domenica 9 aprile, con I'esposizione nel piazzale
del Vecchio Sferisterio delle autovetture storiche del Club Alfa
Romeo Duetto di Vigliano Biellese. Le auto resteranno in mo-
stradalle 10alle 12.11 programma per il ventennale del Museo
proseguira a maggio con la presentazione del nuovo catalogo
scientifico, realizzatodal RegistroItaliano Orologida Torree,a
giugno, con un evento in occasione della “Giornata Nazionale
deiPiccoli Musei”, per poi continuare conunaserie di proiezio-
ni e mostre. A concludere i festeggiamenti sara la proiezione
integrale del film documentario “Il tempo al di la dell'’Oceano”.
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Le origini del design

alle Belle Arti di Firenze

SESTO FIORENTINO (CES) Sara Fondazione
Fila Museum la protagonista del nuovo
incontro promosso dalla Libera Accademia
di Belle Arti di Firenze nell’ambito della

quarta edizione del progetto «Le origini del
Design: viaggionel patrimonio storico delle
grandi aziende italiane». Il seminario, che
ha il patrocinio di Museimpresa, porta in

aula le testimonianze di grandi realtad im-
prenditoriali del Paese che da anni inve-
stono nella conservazione e valorizzazione
del loro patrimonio culturale e industriale.

Sesto Liogenting
ol

E' attiva FoodInsider, per mamme
attente alla salute dei loro figli
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ECO DI BIELLA

Bisettimanale

Fila Museum
a Firenze

Prosegue il progetto realizzato
dalla Libera Accademia di Belle
Arti di Firenze con il patrocinio di
Miiseimpresa: Dopo levento a
marzo con la Fondazione Alinari
giovedi sara “in scena” la respon-
sabile ecuratrice della Fondazione
Fila Annalisa Zanni nell'ambito
del progetto “Le origini del De-
sign: viaggio nel patrimonio sto-
rico delle grandi aziende italiane”.
Zannipatlera dalle 9.30alle 11.30,
col suo “Change the game: Filae i
suoi cambiamenti”; un viaggio at-
traverso la storia centenaria del-
I'azienda cheha saputo preservare
il suo patrimonio culturale.
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I1 food&beverage
protagonista al museo

I manifesti di
Campari, futuristi
e postcubisti,
sono un

classico della
comunicazione
pubblicitaria

VIAGGIO NELLE STRUTTURE DEDICATE ALLA STORIA DI BRAND E PRODOTTI. DAL
Bacio PERUGINA, SECONDO SOLO ALLTRRAGGIUNGIBILE F'ERRARI, PER PASSARE
ALLE AFFICHE PUBBLICITARIE DI CAMPARI E AT MANIFESTI FUTURISTI DI DEPERO.
LUOGHI CHE RACCONTANO LA STORIA D’ITALIA DA UN’ANGOLAZIONE PARTICOLARE

Beba Marsano

L BENVENUTO E TRA I PIU DOLCL: un Bacio al cioccolato con granella di nocciola. Inevitabile.
Siamo al Museo storico Perugina di Perugia, oltre 65 mila visitatori I'anno per inebriarsi di
un percorso che racconta il “cibo degli Dei”, come lo battezzarono i Maya, dalla cabossa,
frutto dell’albero del cacao, a quella collezione di felici intuizioni trasformate in autentici
cult dell’arte pasticcera che hanno segnato la storia del costume italiano. A partire poprio
dal mitico Bacio (1922), celebrato in foto e filmati d’epoca da testimonial d’eccezione: Frank
Sinatra, Jean Sorel, Vittorio Gassman, oltre che da gourmet tra i pit1 illustri, quali Gabriele
D’Annunzio e Toto. Secondo solo a quello della Ferrari a Maranello, questo di Perugina e il
museo d'impresa piu frequentato d'Italia, punta dell’iceberg di un fenomeno in crescita: la

fortuna deilfifiliséiaziendali in particolare quelli legati
al food, moltiplicatisi negli ultimi decenni (e molti
associati a che aprono al pubblico
archivi privati (tanti, come Perugina e Peroni, sotto
la tutela dei Beni Culturali) e memorie collettive.
Monumenti autoreferenziali, dice qualcuno. Cimi-
teri di ricordi, insinuano altri. Né I'uno, né I'altro.
Ma organismi vitali e dinamici che, con allestimenti
narrativi, percorsi emozionali e tecnologie d’avan-
guardia, si innestano nel flusso della storia d'Italia per
raccontare da un’angolazione inedita I'evoluzione
della societa e del costume, il cambiamento
delle mode e degli stili di vita, I'avvicen-
damento di sogni e di bisogni. Lo fanno
con memorabilia, immagini, documenti
e, soprattutto, materiale pubblicitario.
Naturalmente d’autore. Uno straordinario
patrimonio artistico-culturale, che con-
templa, tral'altro, le affiche per Campari di
due giganti della grafica Belle Epoque quali
Marcello Dudovich e Leonetto Cappiello; le
tavole per Martini di Andy Warhol; gli spot
per Barilla firmati da registi del calibro di Wim
Wenders, David Lynch, Giuseppe Tornatore.
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La Galleria Campari di Sesto
San Giovanni fuori Milano
squaderna, ad esempio, i

manifesti futuristi di Fortu-

nato Depero e quelli postcu-

bisti di Marcello Nizzoli, i

caroselli di Federico Fellini,

gli oggetti di un maestro del

designcome Matteo Thun.

Cisono i pezzi originali e

la loro versione multimediale

offerta da videowall, proiettori in alta definizione,

schermi touchscreen. Unlaboratorio di immagini ad alto

tasso emozionale dedicato alle strategie comunicative
del brand attraverso 'arte, la fotografia e il design.

Stesso mood all'interno di Mondo Martini a Pessione
di Chieri (Torino), dove in sette sezioni tematiche la
tecnologia multimediale dipana crescita e successi
del marchio diventato sinonimo stesso di aperitivo
nel mondo. Un viaggio interattivo nel cuore di una
storia d'impresa che abbraccia economia, societa e
costume. E nelle cantine ottocentesche di casa Martini
anche il museo di Storia dell’Enologia, nato intorno
alla collezione privata di Lando Rossi di Montelera.
E un amarcord fatto di documenti, immagini foto-
grafiche, filmati pubblicitari pure I'Archivio storico e
museo Birra Peroni di Roma. Che tra pareti di casse
storiche di birra, la Vespa del famoso spot Nastro
Azzarro a New York e la moto di uno dei testimonial in
assoluto pil1 amati, Valentino Rossi, racconta la storia
dell’azienda che lancio la “Bionda” come oggetto di
desiderio liquido nell'Italia del boom.

Anche casa Barilla a Parma ha aperto le porte delle
proprie ricchissime collezioni di documenti, manife-
sti, filmati pubblicitari, menu d’epoca (come quelli
di Casa Savoia) e testi gastronomici: oltre 11 mila
volumi, che spaziano dalla storia del cibo ai ricettari
di chef e grand gourmet (Claude Monet, Gioacchino
Rossini, Ugo Tognazzi), dai libri su problematiche

“m\“\sROSS\

ORING

igienico-sanitarie a trattati sulla cucina religiosa e
quella erotica. Un patrimonio riunito nella Bibliote-
ca Gastronomica Academia Barilla, consultabile in
loco e sul web, e tutelato dal ministero periBeniele
Attivita Culturali in quanto specchio dell’evoluzione
alimentare e sociale d'Italia.

Il museo pilt suggestivo? Quello di Aboca a Sanse-
polcro, che tramanda la storia del millenario rapporto
tral'uomo e le erbe. Un viaggio nei segreti delle piante
officinali affidato ad antichi erbari, libri di botanica,
vecchi mortai, ceramiche e vetri da farmacia dal XIV
al XIX secolo nella preziosa cornice rinascimentale di
Palazzo Bourbon del Monte. E, per un supplemento
disuggestione, la fedele ricostruzione di una spezieria
cinquecentesca, di una farmacia dell’Ottocento con i
medicamenti dell'epoca e della cella dei veleni,
un piccolo locale dove il farmacista teneva,
sotto chiave, tutti i prodotti tossici, vegetali,
minerali e animali.

Il museo pilt curioso? Quello Pelino di Sul-
mona. Che racconta la fortuna del confetto,
simbolica e non (bianco per le nozze, rosa o
azzurto per la nascita, rosso per la laurea),
in una ricca esposizione di cimeli, ricor-
di, bomboniere d’epoca (tra cui le prime
lavorazioni artistiche eseguite all'interno
del Monastero di Santa Chiara realizzate
con fili di seta, fiori, rosari), oltre ad anti-
chi macchinari per macinare, tostare,
lucidare le mandorle. Per celebrare non
soltanto casa Pelino (in gloriosa attivita
dal lontano 1783), ma tutta la secolare
arte sulmonese della confetteria.

Adipanare un'altra bella storia d' impren-
ditoria familiare & il Museo della liquirizia $g&5
Giorgio Amarelli di Rossano, in provinciadi
Cosenza, chenel 2001 haottenutoil premio
Gugghenheim Impresa & Cultura. All'interno
della residenza tardo quattrocentesca da

FOOD&BEVERAGE APRILE 2017 | 75

A sinistra,
Mondo Martini,
a Pessione

(To), viaggio
interattivo nel
cuore della
storia di Martini
& Rossi.

A fianco, il
Museo Amarelli,
a Rossano

(Cs), dedicato

“femme fatale”
di Marcello
Dudovich
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I Museo Pelino ~ =» sempre dimora e stabilimento produttivo della Parla di un’esemplare storia di famiglia anche il

di Sulmona famiglia Amarelli, il museo testimonia con documenti, — museo Strega Alberti di Benevento, alloggiato nello
mﬁf libri, incisioni, foto d’epoca, attrezzi agricoli, costumi, ~ stabilimento in cui ancora si produce il pil1 antico
del confetto. oggetti di vita quotidiana e, all'esterno, un’esposi-  liquore italiano. Che, in omaggio alla leggenda delle
f} m - zione di pezzi industriali, di una saga d’intelligenza,  streghe del Sannio, ha sempre identificato la propria
a Redirezaling intraprendenza e successi internazionali. Unasaga  immagine commerciale con una figura di donna. Dai
(Ar) tramanda legata alla valorizzazione di un simbolo del territorio  manifesti con la femme fatale di Marcello Dudovich
ﬁ?ﬂ"ﬁgﬂ calabrese: i rami sotterranei delle piante diliquirizia  in poi. L'esposizione si addentra nella sapienza dei
saphiot che crescono spontanee sulla costaionica, dacuinel — maestri dolciari e liquoristi, senza svelare, pero, il
tra F'uomo 1731 gli Amarelli iniziarono a estrarre il succoconun  segreto dell’aromatico liquido ambrato, alchimia
e le erbe procedimento del tutto particolare, che li rendera  di 70 erbe miscelate in dosi gelosamente riservate,

famosi nel mondo. invecchiate all'interno di botti di rovere.

CASTELNUOVO RANGONE
Al Musa, V'antica arte della salumeria

1l Musa di Castelnuovo Rangone (Mo) & un piccolo e delizioso museo dedicato
dall’azienda Villani all’antica arte di fare salumi. Un excursus multisensoriale in
dieci tappe nei segreti di sapori e saperi artigianali che, fin dall’epoca delle Corpo-
razioni, hanno segnato in maniera inconfondibile la nostra cultura gastronomica.
Immagini, video, testi ricchi di storie e aneddoti, antichi macchinari e reperti
storici intrecciano i 130 anni della Villani Spa (Dna orgogliosamente famigliare,
sotto la guida ininterrotta di cinque generazioni), la realta produttiva di settore
pil1 antica del’Emilia-Romagna e la seconda pil: longeva d’Ttalia, con la storia
dell'intero territorio di Castelnuovo, una quindicina di chilometri fuori Modena, tra
i pitt importanti distretti alimentari europei, forte di oltre 1.200 addetti occupati in
una cinquantina di aziende. Una narrazione curiosa e mai scontata quella dipanata in
queste sale che, in un percorso su tre piani, racconta di profumi, aromi, spezie (pepe
bianco e nero, peperoncino, noce moscata, cannella, ginepro), delle famiglie di prodotto
della salumeria (non solo emiliana, ma di tuttTtalia) e di magiche manualita. Dall’arte
della legatura, delicata fase di lavorazione che permette di improntare la forma del salu-
me, allarte del taglio, autentico “atto gastronomico” affidato a quellofficiante che era il
trinciante, investito del compito di tagliare le carni durante i banchetti nobiliari. “Affettare ’
correttamente un salume serve a esaltarne sia le caratteristiche organolettiche che quelle estetiche”, dicono qui. Senza dimen-
ticare altri fondamentali contributi: il giusto lavoro di un disossatore, la mano sapiente di un salatore, la precisa tecnica di un
insaccatore e il controllo maniacale di uno stagionatore per garantire al prodotto quell'eccellenza di risultato che ha fatto dei
salumi di questa terra un simbolo indiscusso di italian style sulle tavole del mondo.
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1 | LE MALAPARTE IMPOSSIBILI - — —
i Semssamet | di Cherubino Gambardella, LetteraVentidue Edizioni 2016, pagg 208, € 20,00

ma sempre illuminanti” Non un libro di storia di architettura, anche
se ricco di notizie, frammenti raccolti nel tempo come la foto di una
costruzione simile, solo pensata da Georgios Kontoleon, architetto
greco, che Malaparte visito ad Atene nei primi anni 30, osservando
nello studio dellarchitetto, e forse imprimendosi nella mente, la
forma di quel modello di gesso che insieme ad altre memorie (la famosa scala della chiesa dellAnnunziata di
Lipari) cambio radicalmente una prima idea (1938) di Adalberto Libera, facendo appunto della casa di Capri
l'autoritratto poetico del suc vero autcre. Gambardella penetra e scompone la Casa, allinea i personaggi
di un racconto, rintraccia le immagini che ne decretano il culto come fosse una divinita; “una piqg

spia di

figure la invade testandore la tenuta Molte altre architetture nascono sul crinale interessantissimo del
fare a immagine e somiglianza, rendendo cos! inesauribile sia il modello che la copia imprecisa” D'altra parte
Malaparte ne “La Pelle" quando il maresciallo Rommel gli chiede se avesse scelto un edificio esistente o
lo avesse fatto costruire, risponde di avere “‘comprato la casa gia fatta. E con un ampic gesto della mang,
indicandogli la parete a picco di Matromania, i tre scogli giganteschi dei Faraglioni, la peniscla di Sorrento,
le isole delle Sirene, le lontananze azzurre della costiera di Amalfi, e il remoto bagliore dorato della riva
di Pesto’, afferma: “io ho disegnato il paesaggio” Con questa affermazione quasi divinatoria che ben rileva
lego dellautore, Malaparte “prepara alleternita la dimora, sbandierando ai quattro venti le mille immagini
che sarebbero sgorgate da quella piattaforma’ Il "Metaforico Naviglio” caprese (Manfredo Tafuri) rimane 1j,
arroccato immobile nel tempo sullo scoglio e giudicato come 1 pit belledificio del secola scorso

Casa Malaparte arroccata a Capri sullo scoglio di Capo Massullo a godere della vista dei Faraglioni &
unossessione dellarchitettura moderna. Una “casa come me" cosi descritta dal suo fautore-autore,
Curzio Malaparte polifonico intellettuale e scrittore del ‘900 italiano. E questo libro € a sua volta una
felice ossessione del suo autore, Cherubino Gambardella, architetto napoletano e figlio darte, che
a Casa Malaparte ha dedicato corsi universitari (i cui risultati del laboratorio di progettazione della
Seconda Universita di Napoli sono raccolti in parte nel volume), sogni e utopie, morbose passioni, nella
consapevolezza di trovarsi di fronte a un ‘opera di architettura che “e la biografia di una bellezza persino
spuria, secondaria e nascosta. Una bellezza trasformata in un bene comune, un patrimonio che lartista
mette a disposizione di chi voglia leggere, attraverso la sua dimora, una sequenza di punti di vista scomodi,

CHERUBINO GAMBARDELLA,
SA MALAPARTE COME
3l

WINES,1999

I MIGLIORI OGGETTI DELLA NOSTRA VITA
di Marta Bonesch, il Mulino 2016 Editore, pagg 358, € 35,00

Una riflessione sui cambiamenti della nostra vita avvenuti nel corso del XX secolo e nell'ingresso nel
nuovo millennio, prendendo come strumenti dindagine sociologica e di costume, quasi delle 'spie’
nel senso dato a questo termine dallo storico Carlo Ginzburg, una serie di trentune “oggetti’. Si tratta
piu che di p

odotti specifici di generi, tipologie, che dall'abito da sposa allautomobile, secondo un
ordine alfabetico, arrivano sino alla vasca da bagno e alla Vespa e agli altri scooter, passando per
la bicicletta e la biancheria, il cinema e cucina, il fotoromanzo e i
grandi magazzini, solo per citarne alcuni Ogni genere individuato
€ accompagnato da un testo che ne racconta mutamenti e sviluppi,
anche con riferimenti non solo italiani, affiancando alla riflessione
scritta un buon apparato iconografico. Pitt che una dichiarazione di
nostalgia, che puo sembrare emergere dalle pagine del libro, quello
che Marta Boneschi vuole proporre € una riflessione sulla nostra
storia. ‘I migliori oggetti della nostra vita non hanno modificato
soltanto le abitudini materiali, ma il modo di pensare e di agire di
chi li ha via via adottati. La mentalita manuale, quella meccanica
e quella elettronica differiscono profondamente tra loro, e questa
constatazione conferisce a quegli oggetti, protagonisti delle
rivoluzione, una dignita storica, economica, sociale e perfino
filosofica’

) DELLA 600 FIAT

SA, 1955
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ARCHITETTURA MOVIMENTI E TENDENZE DAL XIX SECOLO A OGGI
a cura di Luca Molinari, Skira Editore, pagg 320, € 34,00

Per la collana Atlanti, Luca Molinari propone questo agile viaggio tra i generi dellarchitettura che hanno costituito la
base, le radici delle espressioni del progetto della nostra contemporaneita. Non si tratta di proporre un percorso di
tipo evoluzionistico o cronologico del succedersi degli stili, che via via hanno caratterizzato il paesaggio della citta,
prevalentemente occidentale, quanto piuttosto di pensare alla storia, anche dell'architettura, come 'storiacontemporanes,

| fattore di conoscenza in grado di fornire gli strumenti critici e la consapevolezza di capire ¢ interpretare al meglio 1l
@ ‘ presente che ci circonda. Le trentacinque voci di diversi autori
che compongono il volume, riccamente illustrato e ovviamente
non csaustivo, da Arts and Crafts a Landscape Architecture, passando per temi
individuati di tipo innovativo dal punto di vista critico-storico quali Modernismi,
Architettura totalitaria, Romanticismo nordico, Tropicalismo, New Italian Design,
Architettura Radicale, La Tendenza, solo per ricordarne alcuni, tendono a superare
parte di quelle “amnesie” che la storia dellarchitettura di stampo tardo modernista
ha volutamente assunto come censura nella lettura ideologica proposta. 1l libro si
offre come un apprezzabile tentativo e un invito a ‘scoprire nuove esperienze e opere
rimaste vittime del secolo passato riportandole a nuova vita e attenzione”

dal XIX secolo s ogai

DILLER §COFICO +
RENFRO, HIGH LINE,
NYC, 2C004-200¢

AL RISTORANTE
di Christoph Ribhat, Marsilio Editore, pagg 202, € 16,50

1l ristorante, oltre che luogo per la consumazione del cibo, nelle sue varie e molteplici varianti, € da sempre una sorta di ‘spazio
Al ristorante leatrale’ pubblico e spontaneo in cui guardare una continua rappresentazione collettiva e farsi osservare a volle in una cornice
firmata da famosi architetti e designer. Il ristorante diventa cosi nel tempo uno specchio della societd, una sorta di palcoscenico
In divenire, ‘spia’ sociologica e di costume per osservare 1 mutament: del gusto, non sclo culinaro. In questo libro lautore
ci guida, tramite un dispositivo narrativo che oscilla tra il sapore storico e lindagine culturale, accompagnato dal ritmo del
romanzo, alla scoperta del mondo dei ristoranti in senso lato. Un 'viaggio nei ristoranti’ dove si raccolgono testimonianze dirette
di chef e camerieri, filosofi e critici, artisti e creativi della gastronomia, gourmet e scciologi, per percorrere duecentocinquanta
P — anni di storia da quando in Francia, nella Ville Lumiére, apparvero i primi “locali per la ristorazione” In una sorta di percorso
TORTUNATO DLPLRO, multidisciplinare sperimentale l'autore ci conduce per mano in un affascinante itinerario intorne &l mondo, in cui incontriamo
SCUISHOAL SELE, 1926 personaggi tra i piu diversi, da star della cucina contemporanea come Ferran Adria e il cuoco-viaggiatore Anthony Bourdain, a
scrittori e artisti del presente e del passato, tutti chiamati a comporre un mosaico corale cosmopolita e coinvolgente

M

ST ' o LA STAZIONE DI FIRENZE
: !EAWSTAZWIUNE DI FIRENZE e di AA.VV, Electa Editore, pagg 128, € 38,00
q’ﬁ%hﬂn a
932-

Alla stazione di Santa Maria Novella di Firenze, inaugurata il 30 ottobre del 1935, opera di Giovann
Michelucci e del Gruppo Toscano, e dedicato questo dettagliato Titratto’ della collana Ad esempio
Lallora segretario del Partito Fascista fiorentino Alessandro Pavolini, colto e intraprendente, vuole per la
sua citta una stazione ferroviaria simbolo della volonta modernizzatrice del regime e lontana dagh cchi
monumentali di Marcello Piacentini. 1l risultato & un edificio di tipo complesso in grado di proporsi in
modo attento e calibrato con la citta, senza rinunciare alla propria esibila modernita. Le vicende della
stazione (narrate in modo magistrale da Vittorio Savi nel suo De atictore, Edifir 1985) sona qui affrontate
a largo spettro e in modo esaustivo da Claudia Conforti, Roberto Dulio e Marzia Marandola, che nella
prima parte del volurme, ne rileggono storia e vicende con l'ausilio di un ricchissimo apparato iconografico
arricchito da nuovi documenti, foto depoca e disegni. Nadia Musumeci e Pavla Ricco ne esaminano le
varie possibili figurazioni emerse dai diversi progetti di concorso. Un ‘edificio italiand’ che con il suo “fabbricato viaggiatori’ rimasto pressoche
inalterato e conservato nel lempo, “metabolizza i flussi dei viaggiator: trasfigurandoli in concise
sezioni spaziali, capaci di accogliere affabilmente il viaggiatore, affiancadolo nel tempo sospeso tra
il movimento della carrozza e I''ncontro con larte e la bellezza che Firenze promette. [...] Allesterno,
|
|
L

scabra e compatta, la muraglia apperecchiala in pielraforte, la pietra emblematica dellarchitettura
civile florentina fin da Palazzo Vecchio, riveste il fabbricato viaggiatori che, rivolto a mezzogiorno,
sbarra la piazza, come una cinta urbana medioevale”

G BALDWIN, LA STAZIONE DI SANTA MARIA NOVELLA,
1940-45 (VEROSIMILMENTE, 1953-34)
146 aprile 2017 INTERNI
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Luca Pollini

IMMORTALI - STORIA E GLORIA DI OGGETTI LEGGENDARI e
;&MORTAU di Luca Pollini, Morellini Editore 2016, pagg 136, € 20,00 ‘
e Gli “immortali’, fotografati in questo libro da Barbara Lei, sono 65 prodotti che da decenni mostrano sempre lo stesso |
volto, superando nel tempo le mode, gli stili, la ricerca della novita a ogni costo, ribadendo piuttosto limmutabilita
del marchio e della loro immagine. Lz selezicne, organizza in ordine alfabetico (da Amarena Fabbri a Vov), una serie
di“prodotti sui quali il tempo passa sopra senza lasciare il segno: che sono stat: indossati, mangiati, bevuti e utilizzati
da intere generazioni perche la legge implacabile della moda non é riuscita a sestituirli [ ] Testimoni del tempo,
questi oggetti sono riusciti a mantenere un ruolo di primo piano nel gquotidiano di milioni di
persone e si sono adattati a tutti 1 cambiamenti”. Di diversa natura e tipologia (alimentare e
medicinale, d'abbigliamento e oggetti d'uso quotidiano), 1 manufatti che si confrontano nel
libro, creano una sorta di racconto collettivo, che ognuno di noi sembra gia conoscere. In realta,
le schede che commentano i singoli artefatti ci raccontano, oltre alla loro storia, curiosita pit
che interessanti; come il fatto che il fiore del logo dei famosi Chupa Chups derivi da un'idea di Salvator Dali; o che
lacqua minerale S Pellegrino (1899), simbolo dell'Italian style nel mondo - la cui fonte pare fu scoperta da Leonardo da
Vinci mentre era alla ricerca di uno sfondo per il dipinto ‘la Vergine delle Rocce” - ebbe come testimonial deccezione
la regina Margherita e Gabriele D’Annunzio, che si fece ritrarre in un manifesto pubblicitario a fianco di numerose
bottiglie dalla stella rossa su sfondo azzurro. Etichetta che rimane elemento di riconoscibilita da piu di un secolo

SIMONE MICHELI
a cura di Simone Micheli, Forma Edizioni 2016, pagg 208, € 35,00

Sirmone Micheli, architetto e designer pistoiese cresciuto a Viareggio (dalla quale ha mantenuto il sorriso e la gicia del
famoso Carnevale), fiorentino d'adozione, raccoglie in questo nuovo volume dei molti gia pubblicati “alcuni frammenti di
lavoro realizzati dal 2012 ad oggi” Si conferma la sua sperimentale ricerca progettuale declinata in rimandi sinergici, riuscite
\ contaminaziori e creative sormmatorie, tra design e allestimenti, interni sensariali e architetture costruite o solo sognate Un
modo di progettare legato alla sinestesia dei sensi, alla percezione sensoriale simultanea, al valore dellemozionalita come
fattore di qualita degli spazi caratterizzanc questo instancabile pensatore di oggetti
e spazi, situazioni e ambienti, che in chiave ironico-programmatica si proponeva
come un architectural herc, slogan programmatico ripreso per la propria
societa di progettazione, fondata nel 2003: “Simone Micheli Architectural Hero”
Unarchitettura liquida, plastica e avvolgente, in grado di superare il tradizionale
antagonismo tra forma e funzione” Spirito artistico e inventiva, pragmatismo
professionale, ereditati forse dai genitori cui e dedicato il libro, emergono nei
frammenti selezionati anche di ambienti piti privali come la propria casa a Firenze,
sintesi compositiva e autoritratto abitabile

Francesca Molteni

ICONE D'IMPRESA
di Francesca Molteni, Carocci Editore 2016, pagg 254, € 24,00

; @
Un viaggio affascinante tra una selezione di artefatti, di varia natura e scala, tipologia e funzicne, che hanno ﬂ 4

fatto grande l'industria italiana. Un percarso iniziato nel 2012 dalle ine delledizione domenicale de Il Sole I(‘( )\ I*‘
24 Ore, che coinvolse 50 musei d'impresa uniti nellassociazione|] sotto l'egida di Assolombarda orn T 5 i
e di Confindustria, chiamati a selezionare un oggetto della loro produzione, del passato o del presente, D I \” th\

che fosse in grado di rappresentare identita e filosofia industriale, fama e storia. Francesca Molteni ne ha Simid b s
riorganizzato il regesto con passione, illustrando, caso per caso, ogni oggetto selezionato, facendone un

ritratto’ che ne racconta storia, aneddoti e curiosita. Le icone d'impresa che compongono inmodo cronologico

il volume, riccamente illustrato con riproduzioni fotografiche a colori e in bianco e nero disegni e pubblicita
originali, sono “quelle che hanno fatto la storia di un Paese, plasmato limmaginario di una nazione, segnato

un progresso tecnologico o accompagnato una storia d'amore” Accomunati da essere tutti di produzione industriale, gli oggetti
che si awvicendano nel volume “non sono cimeli, si compranc ancera, e funzionanc. Non sono sacri, ma domesticl

Garorcicore (@ Stere

, case di
famiglia. Ci fanno simpatia, per un ricordo, un colore, unavventura ancora da immaginare. Servono a qualcosa. Utili si, ma anche
belli. Spesso ben disegnati, da un architetto, un ingegnere o un artigiano sconosciuto.” Sono oggetti italiani parte della memoria
del Paese, piccoli baluardi di italianita, figli dell'industria e della nostra modernita m Mattec Vercelloni
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(GRANDE SUCCESSO PER L'ITALIAN DESIGN DAY A Tunisi

rande successo e partecipazione il 2 marzo scorso

all’Istituto Italiano di Cultura di Tunisi per la prima

Giornata del Design Italiano nel mondo. L’evento
& stato realizzato grazie alla partecipazione dell’Ambascia-
ta d’Italia, dell’lce e della Camera di Commercio Tuniso-Ita-
liana ed al coinvolgimento tra le pili importanti aziende tu-
nisine del settore.

In occasione dell’Italian Design Day si &€ voluto anche va-
lorizzare ’azione dell’Universita di Firenze, capofila di un
importante progetto formativo sul design in Tunisia, oltre
che il ruolo delle aziende locali rivenditrici dei maggiori mar-
chi italiani.

Due gli «kambasciatori» del Design italiano a Tunisi: Giu-
seppe Lotti, architetto e docente presso I’Universita di Fi-
renze, responsabile in Tunisia del Master Tempus 3D «Desi-
gn pour le devéloppment durable des productions artisana-
les locales», e Francesca Appiani, curatrice del Museo Alessi
e portavoce dell’Associazione Museimpresa, che riunisce le
pili importanti aziende italiane del settore e che hanno scel-
to di privilegiare la cultura e la formazione nelle proprie stra-
tegie d’impresa.

In apertura della manifestazione ¢ stato proiettato il cor-
tometraggio «Delightful» di Matteo Garrone.

La Giornata del Design Italiano in Tunisia & stata inaugu-
rata dal’ambasciatore Raimondo De Cardona e presentata
dalla direttrice Maria Vittoria Longhi. Il prof. Lotti ha quindi

tenuto una breve conferenza sul design
italiano presentandone gli elementi distin-
tivi, mentre Francesca Appiani ha raccon-
tato la storia del Museo Alessi ed illustrato
il progetto di Museimpresa.

| due «ambasciatori» hanno poi ani-
mato una tavola rotonda con colleghi, ar-
chitetti, e imprenditori tunisini sulle sfide <2
del design per il futuro e sul ruolo che esso puo avere in
Tunisia come acceleratore di sviluppo e vettore d’innova-
zione. Nel salone dell’Istituto, decorato con grandi foto sul
tema, il numeroso pubblico presente ha potuto ammirare
alcune tra le icone del design italiano messe a disposizione
dalle aziende locali che hanno aderito con entusiasmo all’ini-
ziativa.

Tra gli oggetti in mostra: il frigorifero tricolore ed altri
utensili del marchio Smeg, vari prodotti Alessi, una selezio-
ne di oggetti d’arredo di Poltrona Frau, Cappellini, Edra, Cas-
sina, Tecno, Glas Italia, Artemide, De Vecchi, iGuzzini e For-
nasetti.

Numerosa la partecipazione di giovani, di esperti di arte
e di operatori del settore. L’evento, unico nel suo genere, il
cui successo ha dimostrato l'incisivita di un’azione di siste-
ma, ha suscitato grande interesse anche da parte dei media
locali, che ne hanno assicurato una apprezzabile coper-
tura.
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4.5 milioni di euro
per il bando Marchi storici

ROMA - Accrescere il valore dei marchi nazionali, esaltando la storia
¢ [Cultura MIEPIESE dol nostro Paese, attraverso la concessione di age-
volazioni rivolte a micro, piccole e medie imprese. Questo 1’obiettivo
del “Bando per la concessione di agevolazioni alle imprese per la valo-
rizzazione dei marchi la cui domanda di deposito sia antecedente al 1°
gennaio 1967”. L’iniziativa - promossa dalla Direzione Generale per la
lotta alla contraffazione (UIBM) del ministero dello Sviluppo e co-
nomico e Unioncamere - mette a disposizione delle aziende italiane 4,5
milioni di euro per la realizzazione di un progetto finalizzato al rilancio
ed alla valorizzazione produttiva e commerciale del marchio. Per ac-
cedere al bando occorre compilare I'apposito form che ¢ online dal 4
aprile 2017.

A disposizione delle imprese ¢’¢ un servizio di assistenza telefonica
al numero 06-77713810 attivo dal lunedi al venerdi dalle 9.30 alle
11.00, oltre alla casella info(@marchistorici.it a cui ¢ possibile inviare
quesiti.

Avvisi Legal

B Aste e falimenti "
« Bandi, avvisi, espropri ye
LAz Il miglior mezzo

*% Bilanci al miglior prezzo
Anche online su www.quolidianodisicilia.it
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PIAZZA AFFARI Temporanea flessione del titolo della multinazionale di Agrate che ieri e risalita

Voci su Apple:
produrra chip?
Stm incassa

e poi si riprende

Agam stabile, Sol ancora
sopra quota 10 dopo aver
toccato anche 11. Chiude
in attivo Esprinet che il 25
terra lassemblea

i Sergio Gianni

mm LaBorsa pagaancorale molte
incognite alivello internazionale:
Milano, dopo le sedute in rosso di
lunedi (0,48%) e martedi (0,46%),
anche nel tardo pomeriggio di ieri
navigava in territorio negativo
(0,59%). Tra i titoli delle societa
brianzole, accusavala stessa ten-
denza Sol (-3,24%), dopo aver toc-
cato anche quota 11 euro. Negati-
ve erano anche Ei Towers (-0,19%),
Banco Desio (-1,68%). «I dati ma-
croeconomici - specifica Alessan-
droMauri, area manager di Banca
Generali Financial Planner in
Lombardia e Liguria - continuano
ad essere incoraggianti siaalivel-
loglobale che eruopeo. In partico-
lare la produzione industriale
mondiale superiore al 6% @ al

massimo degli ultimi sei anni. Il
tassodidisoccupazione area Euro
al 96% é tornato in linea con la
media dal 1999, anno di introdu-
zionedellEuro. Il maggior cataliz-
zatore delle prossime settimane
sarasenza dubbioil risultato delle
elezioni francesi, con il primo tur-
no previsto per il 23 aprile ed il
ballottaggio il 7 maggio. L'auspi-
cio & che il popolo francese sia
sensibilizzato dall'apprezzamen-
todelrisultato delle elezioni olan-
desi, pro-Euro, da parte della po-
polazione locale e dei mercati in-
ternazionali. Ancheil flussodino-
tizie dal Regno Unito mostra co-
me le conseguenze di Brexit co-
mincino gia ad avere effetti. La
crescitadel prodotto internolor-
do & prevista in Uk per il 2017 al
17% al di sotto del 2% dellamedia
europea. Negli Stati Uniti, invece,
TIindice S&P 500 dopo aver rag-
giunto i massimi storici a inizio
marzo ora si trova in una fase di
stallo».

«I mercati - aggiunge Mauri -
continuanoa scommettere su una

GLIINDICIDELLA SETTIMANA

LTS

Datiaggiornati alle 16.30 10/04/17 nean7 12/04117
e d Acsm-Agam

(ACS.MI) 1,81 180 1,81

Ei Towers

(EIT.MI) 52,50 53,00 5290

Esprinet

(PRTMI) 760 757 763
— (SOL.MI) 10.02 10.80 1045

Banco di Desio

(BDB.MI) 2,52 238 234
‘,l STMicroelectronics

(STM.MI) 1458 14,05 1402
NOKIA

Nokia Corporation

(NOKIA.MI) 502 493 498

Basf

(BASF.MI) 92,85 9130 91,65

fase di crescita macroeconomica
stabile che favorisce gli asset
azionari rispetto a quelli obbliga-
zionari. Il tasso decennale tede-
scoha attualmente tassi direndi-
mento reali (tasso nominale - in-
flazione) negativi nell'ordine dello
0,40% ed & quindi realistico pen-
sare che I'interesse degli investi-
toririmanga su asset piti rischiosi

rispetto ai governativi dei paesi
“core”.Negli ultimi mesi osservia-
mo uninteresse da parte degliin-
vestitori americani su asset azio-
nari europei, interesse che man-
cava da tempo e che prevediamo
aumenterain caso di sconfitta del
candidato francese Le Pen ai bal-
lottaggi del 5 maggio». Il bilancio &
invece positivo per Acsm-Agam

(0,28%), Basf (0,38%), Nokia
(097%) e Stmicroelectronics
(0,50%). Quest'ultimo titolo si é ri-
preso dopo la flessione accusata
lunedi. Nel settore tecnologico c'g
la possibilita che Apple voglia
produrre i componenti elettronici
in casa. Il titolo della multinazio-
naleitalo francese & intanto quel-
loche aPiazza Affari haregistrato
la miglior prestazione da inizio
anno (30,19%). Chiude in attivo
anche Esprinet (0,79%). Lasocieta
che hasede all Energy Parkdi Vi-
mercate ha convocato I'assem-
blea ordinaria e straordinaria al
Cosmo Hotel, Via Torri Bianche n.
4, Vimercate (MB) per il giorno 28
aprile alle 10 in prima adunanza,
ed occorrendo per il giorno 4 mag-
gio alle ore 15 in seconda convo-
cazione nello stesso luogo per de-
liberare sul seguente. L'assemblea
dovra deliberare anche sui se-
guenti argomenti: bilancio di
esercizio al 31 dicembre 2016, ap-
provazione del bilancio'd'eserci-
zio al 31dicembre 2016, relazione
degli amministratori sulla gestio-
ne, relazione del collegio sindaca-
leedellasocietadirevisione, pre-
sentazione del bilancio consolida-
toal 31 dicembre 2016 e destina-
zionedell'utile di esercizio. Espri-
net opera nel settore della distri-
buzione business tobusiness nel
comparto informatico ed elettro-
nico; e presente in Italia, Spagnae
Portogallo e dispone di un porta-
foglio con oltre 600 marchi. Il fat-
turato 2016 & stato superiore a3
miliardi di euro. =
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SALONE DEL MOBILE

i Paolo Rossetti

Fiera ok, ma il settore va promosso con continuita

«

Grandi numeri per la manifestazione
milanese, oltre 343mila visitatori.
La Brianza protagonista

Una kermesse da grandi numeri: oltre
343mila visitatori in sei giorni (quasi
60mila al giorno) in arrivo da 165 Paesi.
Per non parlare dei 2mila e pill esposi-
tori, il 34 per cento dei quali venuti da
fuori confine. 11 Salone del Maobile. Mila-
no stilail suo bilancio e scopre numeri
dituttorispetto, compreso il 10 per cen-
toin pili delle edizioni biennali di Euro-
luce e Workplace 3.0

«Un momento unico in cui culturae
sistema industriale diventano punto di
riferimento internazionale e modello
virtuoso di una Italia che funziona»
spiega Claudio Luti, presidente del Sa-

lone. La manifestazione ha incassato
anchela visita del presidente del Consi-
glio Paolo Gentiloni e di quello dellaRe-
pubblica Sergio Mattarella, prodigo an-
che lui di giudizi positivi: «Assistiamo,
qui - ha osservato il Capo dello Stato -
alla manifestazione non soltanto di
un'attivita espositiva, ma anche diuna
cultura diimpresa, simbolo di unmeto-
do di lavorare insieme e di un modo
d'interpretare la manifattura moder-
na», Quella che & una delle pili rinomate
fiere internazionali dellegno arredo &
considerata, insomma, una delle vetri-
ne sul mondo dell'economia italiana,
che vede nel design uno dei veicoli pilt
importanti del made in Italy, L'edizione
chesi & appena chiusa segna, inoltre, i
vent'anni del SaloneSatellite, celebrati
con unaedizione che ha visto protago-
nisti oltre 650 designer e 16 scuole in-
ternazionali di design e una Mostra

speciale alla Fabbrica del Vapore che
prosegue fino al 25 aprile.

Un successo al quale hanno contri-
buito anche le 100 aziende brianzole
chehanno partecipato all'esposizione,
rinverdendo la tradizione del mobile
asse portante dell'economia provincia-
le. «Parlando in generale & andatamol-
to bene -spiega Norberto Panzeri,
azienda del settore illuminazione tra
Biassono e Lissone oltre che presidente
della sezione Arredo Design di Asso-
lombarda Confindustria Milano Monza
Brianza- Per quanto rigtiarda i prodotti
ho visto qualche modello nuovo dal
punto di vista del design, ma anche
grande attenzione alla tecnologica, al-
TToT (Internet delle cose ndr) allainter-
connessione tra gli oggetti» Un punto
irrinunciabile in un mercato che chiede
sempre di pill innovazione. Monza &
stata protagonista anche grazie al-

T'evento che ha visto, tra giovediserae
venerdi) 18 aziende presentare i loro
prodotti con una videoinstallazione nel
salone centrale della Villa Reale. Una
occasione per ribadire le capacita pro-
duttive del territorio, in grado di garan-
zie su qualita e tecnologia.

Insomma, Salone e Fuorisalone,
hanno dato visibilita al mobile italiano
e brianzolo, ma ora bisogna far tesoro
dei contatti sviluppati in questi giorni.
Occorre, soprattutto, sostenere il pilt
possibile le aziende nel loro sforzo di
internazionalizzazione, anche dal pun-
todivistaistituzionale: «Ilmondo ma-
nifatturiero  desidera concretezza
-chiosa Panzeri- Non ci servono gli
elenchi dei rivenditori stranieri ma la
promozione attiva a proattiva dellano-
stra produzione». Un lavoro che deve
essere caratterizzato dalla continui-
ta =
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LA RICERCA

di Silvia Giralucci

“% isonoimusei d’impre-

sa come quello della
4 Mercedes Benz a Stoc-
carda, della Coca Cola ad At-
lanta, o quello del bonbon
creato dalla Haribo a Uzes
che sono diventati vere e pro-
prie mete turistiche e casi di
studio per ilmarketing, ma ci
sono tanti altri piccoli musei
che nel tempo e con storie di-
verse hanno trovato unanar-
razionc della storia azienda-
le, ma anche delle storia eco-
nomica di un territorio e di
un prodotto.

All’esperienza dei musei
d’'impresa del Veneto, con-
nubio virtuoso tra impresa
territorio e turismo, la Fonda-
zione Nord Est, con il soste-
gno della Cassa di Risparmio
del Veneto, ha dedicato una
ricerca presentata ieri a Pa-
dova. Attraverso i casi studio
di sei musei e archivi d’im-
presa veneti (il Museo della
Calzalura Rossimoda di Stra,
il Poli Musco declla Grappa a
Bassano, il Museo dello Scar-
pone e della Calzatura sporti-
va a Montebelluna, I’Archi-
vio storico Rubelli a Venezia,
il Museo del Gioiello a Vicen-
za e il Museo dell’Occhiale a
Picve di Cadore) si passa in
rassegna la storia del territo-
rio ¢ dell’economia del Vene-
to, in un racconto che parla
di aziende familiari, di idee
imprenditoriali, di distretti
industriali, e del legame tra
aziende e territorio. Un rac-
conto che serve a creare iden-
tita per chi nclle aziende ha
lavorato e lavora e che diven-
ta matrice per interpretare il
presente delle aziende e che,
in diversi casi, diventa anche
un’attrazione turistica che
aumenlala capacita del Lerri-
torio di attrarre turistici.

Sempre, & ovvio, che chi
gestisce il museo abbia le 1i-
sorse e le competenze per va-
lorizzare il proprio patrimo-
nio (e questo non é di tutti i
casidi museo d'impresaana-
lizzati). Le storie di questi
musei sono varie: ci sono
quelli nati come archivio ad
uso aziendale che poisi sono
evoluti (museo dellascarpae
del tessuto), quelli nati dall'
intuizione di un'imprendito-
re (la grappa a Bassano) o di
pilt imprenditori che hanno
trovato un sostegno pubbli-
co (scarpone a Montebellu-
na) o ancora dalla collabora-
zione di soggetti pubblici e
privati (occhiale in Cadore e
gioiello a Vicenza). Quasi tut-
ti sono accomunati dal fatto
di avere sede in un luogo pre-

1l Museo della Calzatura Rossimoda a Villa Fosc

;gng:x, .

arini di Stra & uno degli esempi di Museo d’impresa

Musei d'impresa
nuova frontiera
per il turismo

Studiati sei casi veneti per capire il potenziale
Dall’archivio aziendale al polo di attrazione

stigioso, necessario per inter-
cettare un flusso turistico
che comunque esiste e che
aggiunge la visita del museo
d’impresa al proprio percor-
so.

«l turismo d'impresa»
spicga Valeria Minghetti del
Centro internazionale di stu-
di sull’economia del Turi-
smo a Ca’ Foscari «& segnala-
to dalla World Tourism Orga-
nization come un fenomeno
in crescita. Si tratta di una
nuova modalita di fruizione
di una destinazione. Per un
turista cercarc scmpre di piil

I'autenticita dei luoghi visita-
ti e un contatto pitt forte con
la comunita locale, consente
di scoprire luoghi dell’arche-
ologia industriale, di reinter-
pretrare dei processi produt-
Livi del passalo, di conoscere
realta produttive, magari me-
no note ma comunque im-
portanti per il tessuto econo-
mico e socio-culturale di un
territorio».

L’importanza poi & anche
per le imprese: come dimo-
strano i casi delle distillerie
Poli a Bassano e del museo
dclla scarpa a Stra, mentre il

territorio ha la possibilita di
integrare e diversificare la
propria offerta turistica, il
museo consente all'impresa
che ’ha creato di accrescere
il valore del proprio hrand.

«I musei d’'impresa» sollo-
linca Davide Giraldi, ricerca-
tore della Fondazione Nor-
dest «<non sono solo luoghi
dellamemoria, ma anche del
futuro, perché generano nuo-
vi prodotti, rapporti con
scuole e con le nuove genera-
zioni che sono importanti sia
per I'impresa sia per il terri-
torio».
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LARICERCA. Fondazione Nord Est studia il legame tra aziende, territorio e sviluppo turistico

SE UN MUSEO

FA L'IMPRESA

Sei casi dall'occhiale all'oro, dalle calzature alla grappa: custodiscono
le memorie e sono volani per il territorio che non sempre capisce lasfida

Nicoletta Martelletto
PADOVA

A Stocearda il luogo pit visi-
tato e il Museo della Merce-
des-Benz, quasi 800 mila in-
gressi nel 2015. A Grasse la
profumeria Fragonard regi-
stra 1 milione di visitatori
Tanno. A Uzes, sempre nel
sud francese, il Museo Hari-
bo, quello delle caramelle
gommose, attrae dai 200 ai
300 milavisitatori. Al Museo
Ferrari di Maranello sistacca-
no 300 mila biglietti I'anno.

Sono nati negli ultimi 25 an-
ni in tutt’Europa e nel pano-
rama museale sono i pit gio-
vani e piu dinamici, soprat-
tutto in Gran Bretagna, Ger-
maniaeOlandaeinviadicre-
scita in Italia. Hanno come
ambientazione luoghi di ar-
cheologia industriale, oppu-
re sono affiancati a shop di
vendita, ed ancora sono ospi-
tati in fabbriche riconvertite
a centri culturali. Sono i mu-
sei d'impresa, un polo tutto
privato diraccordo trail mon-
do produttivo equello del tu-
rismo: stanno diventando
un'attrazione destagionaliz-
zata da week end ma anche
unavia per far conoscere nuo-
vi territori. Molte di queste
strutture offrono percorsi
narrativi e storici, altre delle
esperienze sensoriali odi par-
tecipazione ai processi pro-
duttivi.

Sen’e occupata la Fondazio-
ne Nord Est, su incarico della
CassadiRisparmiodel Vene-
to-gruppo Intesa San Paolo,
che ha presentato a Padova
un‘indagine a cura di Davide
Girardi e Silvia Oliva - in col-
laborazione col Ciset di Ca’
Foscari - su sei realta venete
differenti per origine e svilup-
po. Coninterviste e documen-
tazione s'e tracciata la vicen-
dadel Museo della Calzatura

Rossimoda inaugurato nel
1995 per iniziativa di Luigino
Rossi a villa Fosearini a Stra,
che espone 1700 modelli di
calzature da donna; del Poli
Museo della Grappa con se-
de a Bassano dal 1993 e a
Schiavon dal 2011, che offre
una storia plurilingue della
distillazione; del Museo del-
lo Scarpone e della Calzatura
Sportivaa villa Zuccareda Bi-

: *im =
Calzature Dior, 1967, al Museo della Calzatura Rossimodaa Stra

netti a Montebelluna, nato
nel 1984 dalle aziende
dellarea, con oltre 2 mila og-
gettilegati alle calzature spor-
tive e 700 brevetti, oltre ama-
teriali storici dai ciabattini in
avanti. Altre due esperienze
prese in esame riguardano
produzioni distrettuali,
com’e il caso del Museo del
Gioiello inaugurato a Vicen-
za, cittd dell’oreficeria, sotto

la Basilica Palladiana nel
2014, con 400 gioielli da tut-
to il mondo in 9 sale temati-
che e progetti di mostre tem-

poranee; e il Museo
dell'Occhiale a Pieve di Cado-
re, nato nel 1990 e rifondato
nel 2007, a partire dal pitirie-
co patrimonio italiano dilen-
Ui e strumenti ottici dal Me-
divevo fino allo sviluppo in-
dustriale. Sesto case history

riguarda T'Archivio storico
Rubelli a palazzo Corner Spi-
nelli di Venezia, collezione di
oltre 6 mila documenti e cam-
pioni da fine Quattrocento a
meta Novecentodi seta, vellu-
ti e tessuti antichi.

«Molte imprese hanno sa-
puto creare attraverso i mu-
sei d'impresa delle opportuni-
ta di visibilita e di crescita —
sottolinea Gilberto Muraro,
presidente Cassa di Rispar-
mio del Veneto - 11 Gruppo
Intesa Sanpaolo ha di recen-
te presentato I'iniziativa Sha-
ring Italy che ha riunito attor-
no a un tavolo oltre 150 im-
prese d'eccellenza italiane,
tra cui diverse venete, che
con la propria testimonianza
hanno confermato che é fon-
damentale per il proprio suc-
cesso il saper “scrivere”la pro-
pria storia partendo dalla
consapevolezza di chi siamo
e cosa sappiamo fare».

La ricerca mette in eviden-
za la relazione tra musei e
marchi aziendali per rafforza-
re Iimmagine dei prodotti,
custodirne la storia, comuni-
care valori e generare nuovi
significati, specie - scrive Gi-
rardi - «nelle esperienze di-
strettuali, dove i musei costi-
tuiscono un rilancio fonda-
mentaledelle specificita terri-
toriali e un retro-terra che
consente anche ad aziende re-
centi di legarsi ad una storia
riconoseiuta». Un secondo

elemento che emerge éil ten-
tattvo de: I &
connettersi al sistema am-
bientale e culturale che stain-
torno per renderlo pilt attrat-
tivo, stimolando la visita dei
luoghi dove sono inseriti,
spingendo collaborazioni e
iniziative dal basso. Sul fron-
te propriamente turistico il
museo d'impresa ha successo
quando é riconoscibile, esso
stesso prodotto turistico che
si rafforza diventando una
esperienza autentica, dalle ca-
ratteristiche nuove, sebbene
in localita minori e non facil-
menteraggiungibili. Alla fun-
zione educativo-formativa,
spessoimusei privati aggiun-
gono un ruolo istituzionale
rappresentando il volto di di-
stretti produttivi che altri-
menti non troverebbero rap-
presentativita. Tra punti di
forza e criticita (gestione del-
le visite, orari, comunicazio-
ne) levoluzione di queste
esperienze gioca tutta a favo-
re del loro sviluppo ma non
trova ancora una visibilith
sufficiente e soprattutto una
filiera locale pronta a racco-
gliere queste sfide. o

Ritaglio

stampa ad uso

esclusivo

del destinatario,

non riproducibile.

Musei Aziendali

Pag. 19

081231

Codice abbonamento:



La Provincia

Quotidiano Data 1 2-04-201 7
Pagina 1+9
Foglio 1 / 2

LiPOMO

Gli ottanta anni
del Caffé Milani

Da una piccola bottega

incitta alla nuova avveniristica

sede da 15 milioni
che sarainaugurata il 7 giugno
LUALDI A PAGINA S

LIPOMO

MARILENA LUALDI

Dalla bottega di Co-
moaunasederinnovataeam-
pliata che verra inaugurata il
7 giugno con il museo azien-
dale. Dai comaschi che ottan-
t'anni fa gustavano insieme ai
turistiil caffe di Celestino Mi-
lani ai giapponesi o ai greci
che da qualche anno ’hanno
scoperto.

Ieri Caffé Milani ha voluto
far assaggiare in anteprima la
conclusione di lavori corag-
giosi — tre anni e mezzo, un
investimento da 15 milioni—,
con lo sguardo che corre co-
munque gia oltre. Perché &
nella natura di quest’azienda,
del suo titolare, dello staff, ca-
pace di emozionarsi ancora
ogni volta che i macchinari
offrono il prezioso prodotto e
di pensare gia alla prossima
mossa.

All'avanguardia

«Abbiamo ancora tantavoglia
di allargarci», esclama Pier-
luigi Milani, 77 anni, accanto
alla figlia Elisabetta, terza ge-
nerazione in azienda, indi-
cando uno degli ultimi locali
ancorain attesa di scaffalatu-
ra. E aggiunge: «Poi, sara ope-
ra dei posteri, arriveranno le
navette laser».

Il profumo del caffe viene
catturato gia dalla nuova in-
segna, che da il benvenuto a
Lipomo. Entrando, si mostra-

Caffe Milani, 80 anni

Sededal5 milioni
per crescereancora

La fabbrica. La storica torrefazione presenta
lo stabilimento rinnovato dopo tre anni di lavori
[l patron: «Abbiamo sempre voglia di allargarci»

noinuovispazie macchinari.
Limprenditore perd guarda
con affetto a un’attrezzatura
di torrefazione che ha qual-
cheannoinpitiedétenutaco-
me un gioiello: «E del 1968,
I'ho messa giu io e due anni
dopo ha preso il via la produ-
zione, certo che funziona an-
cora.Daliescono 30 chili ogni
15 minuti, da quella nuova
cento ogni venti».

Pierluigi € laureato in Giu-
risprudenza e racconta di co-
me sia entrato in azienda per
amore di quel mestiere di cui
ha avvertito tutto il fascino
con il papa. Alle spalle anche
un’esperienza diretta in Co-
sta Rica, nelle terre dove la
storia del caffé nasce. Dopo
quel viaggio, con laiuto del
padre, costruisce la nuova se-
de a Lipomo. Si tratta dell’ini-
zio di un cammino tra nuove
miscele (nell’89 la Grancaffe,
ancora oggi in gamma) e l'ac-
quisizione del marchio stori-
co Cuoril, quindi € la prima
torrefazione a proporre i caf-
fé monorigine nella linea Pu-
ro e sisviluppano le caffette-
rie “Caffe&Caffe”. O ancora
in tempi pit recenti nascono
Gran Espresso e la miscela
Bio. Mentre si affaccia anche
le-commerce.

Quasi mezzo secolo dopo,
una nuova sfida che arriva a
compimento per l'ottantesi-
mo compleanno: la ristruttu-
razione e ampliamento del-

Pazienda, nel segno della mo-
dernita, con il progetto dello
studio Castiglioni & Nardi Ar-
chitetti Associati. Ampie ve-
trate, unastrutturametallica,
attenzione all’ambiente e al-
Penergia pulita, con un im-
patto dileggerezza.

Un’avventura che non ha
spaventato Pierluigi, anche
perché negli oechi dei figli,
Elisabetta, laureata in Scien-
ze della comunicazione e ora
responsabile del marketing
aziendale, e Mattia, che sta
studiando, vede brillare la
stessa passione.

Leiniziative

Elisabetta ha voluto crescere
a suavoltanel caffe, viaggiare
in Honduras e portare avanti
strategie quale I'impulso alla
formazione, con la nascita
dell’Altascuola Coffee Trai-
ning. Corsi di formazione e
aggiornamento, a livello in-
ternazionale.

Oggi il gruppo ha un fattu-
ratodicircal5 milioni, neire-
partisei dipendenti, il doppio
in aziendae unafittissimare-
te di agenti, un solido merca-
to italiano che passa soprat-
tuttodallaLombardiaepoida
Veneto e Sardegna, ma da
qualche anno - a Expo non a
caso e statamolto attiva, negli
spazi di Icam - sta crescendo
all’estero, a partire da Giap-
pone, Grecia e Repubblica
Ceca.
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Una fase dell'impacchettamento del caffé

Pierluigi Milani

La storia

Dalla bottega
al museo
L'impegno
per la cultura

Tuttoinizianel 1934,quandola
caffetteriaMilani,guidatada
Celesting, sprigiona il suo profumo.
llfondatore tre anni dopa diviene

unmastro tostatore, selezionando
accuratamente le varieta, il figlio
Pierluigi fara crescerel’azienda,
chetral'altro nel 1989 con altri 10
prestigiosi torrefattori italiani
promuoveil Consorzio Grancaffee
nove anni dopal'lstituto nazionale
Espressaitaliano, per tutelarela
qualitadel caffé. Inquellatazzina
vibrasemprelasensibilitaalla
formazione. Quest'ultima, tra-
smessaanche a Expo, con gli stra-
nieri indelirio. Ora conilmuseo

aziendalecheverrainavguratoa
giugno: rarissime questerealtain
Italia. Il compito chesi &assuntail
gruppoédiavvicinarele personea
quelloche il secondo prodotto
per fatturato (qQuotatoin Borsa)
dopoil petralio nel mondo. Qui si
potraconoscere tutta lafiliera del
caffe.

E ancoralacultura:ilsostegnoal
Teatra Saciale di Como, di cui &€ un
esempiolamessainscenade“La
Bottega del Caffé”. m.Lua
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