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(_#INVASIONI DIGITALL )
MUSEO NICOLIS CON
1 MUSEIMPRESA

I Museo Nicolis di
Villafranca ha aderito
all’iniziativa #INVASIONI
DIGITALI di Museimpresa,
Associazione italiana dei
Musei e Archivi d’impresa
creata da Confindustria e
Assolombarda. Sabato 3
maggio, dalle ore 10, le
porte del Museo e le sue
sette collezioni di auto e
moto d’epoca, biciclette,
strumenti musicali, mac-
chine fotografiche e per
scrivere, saranno aperte
per accogliere gratuita-
mente i gruppi di giovani
“Invasori Digitali”, infor-
mati della iniziativa duran-
te le quotidiane incursioni
in Rete, curiosi di scopri-
re, probabilmente per la
prima volta, gli oggetti
straordinari esposti al
museo, e pronti a immor-
talarli con macchine foto-
grafiche, cineprese,
videocamere e, successi-
vamente, a metterli sui
social network per condi-
videre la loro esperienza
con amici di tutto il
mondo. E’ frenetico ed
entusiasmante l’'incrocio
di parole, opinioni, imma-
gini, esperienze che ogni
giorno transita sul Web e
che coinvolge un numero
crescente di persone, in
gran parte “nativi digita-
li”, ma non soltanto. Per
questo, un Museo non
convenzionale come il
Nicolis di Villafranca non
poteva sottrarsi al fascino
di “#INVASIONIDIGITALI”.

Una macchina del museo
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Lunedi 28/4/2014 - Villafranca - Twitter, Facebook, Instagram,
Youtube. Ma anche Pinterest e Linkedin per incontrarsi,
mostrare, scambiare, condividere. Un mondo, una rete, anni
luce lontano dal freddo e “tradizionalista” mondo della
cultura. Come possono coesistere queste due realta?
Semplice, facendo in modo che la cultura si appropri delle
nuove forme di comunicazione “social” per diffondersi,
B espandersi, non morire. Arrivare ai “nativi digitali”.
Per questo motivo, un museo non convenzionale come il
Nicolis di Villafranca aderisce alle #INVASIONIDIGITALI,
| Uiniziativa promossa dalMuseimpresa e destinata ad avvicinare
ai Musei e Archivi d’impresa nuove fasce di pubblico giovane,
probabilmente meno attratto da proposte culturali
“tradizionali”.
Sabato 3 maggio, il Museo Nicolis e le sue 7 collezioni di auto e moto d’epoca, biciclette, strumenti musicali, macchine fotografiche
e per scrivere, saranno pronti ad accogliere gratuitamente i gruppi di “invasori digitali” che immortaleranno con smartphone e
tablet la propria esperienza prima di condividerla online con i propri amici.
La visita guidata alle 7 collezioni del Museo, prevista alle ore 10, sara sviluppata secondo percorsi storici che consentono di
comprendere - attraverso gli oggetti esposti - 'evoluzione sociale, economica, culturale, del mondo occidentale negli ultimi due
secoli. Testimonianze preziose che il Museo Nicolis intende non soltanto custodire e tutelare, ma “mettere a disposizione” del
pubblico internazionale.
Lo scopo delle “invasioni digitali”, infatti, &€ quello di far comprendere ad istituzioni ed enti come la promozione della cultura possa,
e debba, essere veicolata attraverso forme di comunicazione sempre piu digital. Alla sua seconda edizione, le “invasioni digitali”
possono vantare di aver ottenuto gia un importante obiettivo: aver invaso tutta Italia. Date un occhio alla mappa degli eventi sul
sito ufficiale: www.invasionidigitali.it.
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notizie dell'ultima settimana

#Invasionidigitali al Museo Nicolis di Villafranca
Lunedi 28/4/2014 - Sabato 3 maggio il Museo aderisce alle #INVASIONIDIGITALI, Uiniziativa promossa da Museimpresa e destinata ad

avvicinare ai Musei e Archivi d’impresa nuove fasce di pubblico giovane, probabilmente meno attratto da proposte culturali
“tradizionali”.
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Eccellenze Al Padiglione Spadolini le opere che documentano lavorazioni (fatte a mano) di altissima qualita

Un pezzo di storia, imprese da museo

Ceramiche, coltelli, vetri, tessuti, oro: il top della Toscana in vetrina

% nardano al futuro senza
¥ dimenticare il passato.
Sono i Musei d’impresa che
in Toscana ospitano piccoli e
grandi capolavori artigianali.
Ne vedremo una campionatu-
ra in Fortezza al Padiglione
Spadolini (piano terra): spa-
zio alle porcellane
della manifattura
Ginori, alle cerami-
che design di Mon-
telupo o della Fon-
dazione Chini, fi-
no ai cristalli di
Colle Val d’Elsa e i
vetri di Empoli per
citare alcune azien-
de fra le 12 invita-
te. Testimoni di
un’eccellenza nobi-
litata da uno sta-
tus museale, ci sa-

ranno anche le cre-
azioni in oro di Arezzo, rap-

presentati dal Museo Unoaer-
re, i manufatti provenienti

La coppia di uccellini
disegnati da Aldo
Londi e prodotti dalla
manifattura Bitossi
dagli anni '50

e a destra la coppa
Ginori di Gio Ponti

dal Museo della paglia di Si-
gna, i tessuti di Prato e i col-
telli di Scarperia. Ogni fonda-
zione portera in mostra un
esemplare, dietro cui si na-
sconde la creativita di bravi
designer e I’abilita manuale
di sapienti artigiani. Tra cri-
stalli purissimi, vetri colorati
e vasellame prezioso brillera
anche l'icona degli scooter,
una fiammante Vespa 150 GS
del 1955 portata
dalla Fondazione
Piaggio di Pontede-
ra, esemplare oggi
ricercatissimo sul
mercato delle Ve-
spe vintage, in pen-
dant quanto a epo-
ca, con una mac-
china da caffe Mo-
dello «Rondine»
del 1953, prodotta
dalla coltelleria La
Marzocco che dal
1927 progetta e re-

Sotto if coltello zuava tipico
di Scarperia; a sinistra il mortaio
in bronzo del XVI secolo {Aboca)

alizza a Scarperia

macchine in linea con la tradi-
zione artigianale fiorentina.
Un piccolo parterre insomma
all’interno della rassegna, do-
ve poter ammirare da vicino,
per esempio, la riedizione del-
la raffinata coppa color aran-
cio griffata Ginori su cui, a
spicchi, & riprodotto un pae-
saggio toscano stilizzato. «Un
oggetto bellissimo — raccon-
ta la direttrice del Museo Oli-
va Rucellai — disegnato nel
1924 da Gio Ponti, in quegli
anni direttore artistico del
museo Ginori, piuttosto signi-
ficativo come esemplare per
il marchio di Doccia». Roman-
tici e stilizzati i due uccellini
in coppia, firmati Aldo Londi
(storico direttore artistico del-
la manifattura Bitossi), man-
dati in mostra dalla Fondazio-
ne di Montelupo.

Un mortaio
| prezioso del

I XVI secolo

rappresente-
ra Aboca Mu-
* seum di Sansa-
polcro. «E un
¥ oggetto in bron-

zo del 700, esem-

plificativo della sto-

ria erboristica di tut-
ti i tempi», spiega Ca-

tia Giorni. Significativo
“anche il libro campionario
"del 1916 dal Museo del Tessu-
to di Prato. La conservatrice
Daniela Degli Innocenti spie-
ga I'importanza del registro,
uno strumento tecnico su cui
sono annotati tutti gli articoli
prodotti dall’azienda in quasi
cento anni di attivita, conire-
lativi campioni di stoffa spil-
lati pagina dopo pagina. In-
somma il luogo della memo-
ria storica produttiva del mu-
seQ pratese.

Loredana Ficicchia
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EVENTO SDA BOCCONI: IL VALORE DEGLI ARCHIVI PER LE
GRANDI AZIENDE ITALIANE

Ascolta

Leggi piu tardi

di Redazione LineaEDP

Sda Bocconi, in collaborazione con Ricoh Italia,
organizza un evento per approfondire le
tecnologie e i servizi che consentono di innovare
la gestione degli archivi, una tematica che
interessa archivisti dimpresa, esperti di business e
specialisti dei sistemi informativi. L'incontro si terra
il 10 aprile alle ore 09.30 presso Sda Bocconi
School of Management

archivi, Eni, Intesa San Paolo, ricoh, SDA Bocconi

2/4/2014

Le grandi imprese hanno necessita di conservare e tutelare il valore storico di documenti quali
brevetti, documentazione tecnica e contratti. Come innovare le procedure di gestione degli
archivi? In che modo migliorare il ciclo di vita dell'informazione e dei documenti rendendoli
fruibili ed usabili nei processi di business?

L’incontro — organizzato da Sda Bocconi in collaborazione con Ricoh Italia - vuole aprire uno
spazio di riflessione su queste tematiche, focalizzandosi sulle nuove tecnologie e sui servizi
che oggi possono “accendere i fari’ sugli archivi, migliorandone accesso e sicurezza e
mantenendone integrita, autenticita e affidabilita. Archivisti dimpresa, esperti di business e
specialisti dei sistemi informativi potranno approfondire come realizzare progetti basati su
tecnologie quali Architetture Orientate ai Servizi, motori di ricerca semantici e sistemi di
record/document/content management.

Tra le aziende che parteciperanno al panel dei relatori Eni € Intesa San Paolo.
L’evento € organizzato con il patrocinio di i $@] 'associazione italiana dei musei e
degli archivi d’impresa.

Roberta Raimondi—- Sda Professor di Sistemi Informativi Archivisti dimpresa —
commenta: “Molti archivi, oltre ad avere un valore storico, sono fondamentali per la gestione
del business attuale e dei processi considerati “core” dallazienda. E quindi necessario
cambiare prospettiva: spesso la gestione degli archivi viene considerata un progetto a se
stante, mentre e importante mantenere un approccio integrato e trasversale a tutti gli uffici per
rendere farchiviazione il punto di partenza per migliorare i processi e valorizzare la
conoscenza aziendale”.

L’iniziativa & a titolo gratuito previa iscrizione online.

Per iscrizioni: http://wapp.sdabocconi.it/forms/1004/index.php

ALTRO IN ATTUALITA

> Modernize Your Data Protection!

> L'Azienda amica dei Comuni

> Rinforzato il blocco di Twitter in Turchia

> Night Train 2 e Dassault Systémes sul podio
> “Veeam on tour” sharca in Italia
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FUORILEGGE!

TUTTI 1 NUMERI DELLA CRIMINALITA INFORMATICA
FACEBOOK, IL CAVALLO DI TROIA 2.0

DEBITO IT IN AUMENTO E SCARSE COMPETENZE.
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CYBER-DIROTTAMENTO: OPZIONE PLAUSIBILE?

LA DIGITALIZZAZIONE CHE DIFFONDE LA CULTURA
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> Linea EDP > Report > Il valore degli iWorker.
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Nicolis, il Museo privato che vive

Martedi 1/4/2014 - Villafranca di Verona - Pensando ad un Iscnzione alfa newsletter
| museo 'idea comune riporta subito ad immaginare un luogo

silenzioso dove andare ad ammirare opere d’arte come dipinti

o sculture.

Nel caso invece del Museo Nicolis, tale concezione viene
abbandonata in favore di una struttura polivalente in grado di
offrire ai visitatori un insieme di cultura, divertimento,
sorprese e innovazione. Ma U’unicita del Nicolis & soprattutto
un’altra: & un museo che vive perché le auto, le moto, i
pianoforte e quant’altro in esso & custodito € perfettamente
funzionante. Le auto, ad esempio, tutte viaggianti, prendono
spesso parte a concorsi di bellezza.

Il museo & nato dall’idea di Luciano Nicolis, imprenditore nel
recupero delle materie prime e secondarie e titolare
dell’azienda Lamacart, di realizzare una struttura dove potesse confluire Ueredita culturale delle persone e del loro lavoro passato,

per le generazioni future, Nel 2000, con una struttura modernissima di circa 6mila metri quadrati, & stato inaugurato il “Museo
Nicolis dell’auto, della tecnica e della meccanica, tra i primi “Museo-Impresa” in Italia perché gestito con criteri manageriali ma
finalizzati alla promozione della conoscenza e dell’innovazione, senza perdere di vista gli obbiettivi di crescita e sviluppo.

La struttura € gestita da Silvia Nicolis, figlia di Luciano, che punta alla valorizzazione del museo, ma senza dimenticare la vocazione
imprenditoriale, tanto da entrare nel network “Muselmpresa”, associazione italiana di archivi e musei d’impresa, dove la stessa Silvia
& nel consiglio di amministrazione.

L’esposizione comprende 7 diverse tipologie di collezioni: pili di 100 auto d’epoca, 120 biciclette, 105 moto, 500 macchine
fotografiche, 120 strumenti musicali, 100 macchine per scrivere e numerosi piccoli velivoli.

Tra le auto d’epoca non possono non essere menzionati esemplari come la “Motrice Pia”, il primo motore a benzina brevettato dal
veronese Enrico Bernardi, la Isotta Fraschini del 1929, la Lancia Astura 1000 Miglia realizzata unicamente per Luigi Villoresi e
numerose altre vetture preziose per la storia dell’auto.

Il museo, oltre all’esposizione, offre numerose strutture polifunzionali come il Centro congressi, l'archivio storico, la biblioteca e un
bookshop.

IL Centro congressi € un’area multifunzionale con una sala conferenze dotata delle pill moderne tecnologie e uno spazio esterno
sulla terrazza panoramica destinato a pranzi, ricevimenti e presentazioni di prodotti.

Situato al piano terra del museo si trova lo “Spazio delle Idee”, una specifica area di 600 mq dedicata ad accogliere sperimentazioni
artistiche e culturali, esposizioni e iniziative didattiche e pensata per Istituzioni, imprese o associazioni culturali che necessitano di
uno spazio inconsueto per le proprie iniziative.

IL “Centro documentazione Nicolis” ha come finalita la ricerca, raccolta, organizzazione e valorizzazione di testimonianze storiche,
raccogliendo e catalogando tutti i documenti relativi alle collezioni. L’area si divide tra una biblioteca specializzata, un archivio
storico documentale e una bank-image delle collezioni.

Infine, sempre per l’animo imprenditoriale che contraddistingue la struttura, vi sono il “Vintage Sore” e il Bookshop. Lo store
consente ai visitatori di acquistare accessori da viaggio d’epoca originali come bauli, occhialoni e calotte in pelle da pilota, foulard
d’epoca e numerosi atri oggetti. Il Bookshop invece & una delle pili importanti e fornite librerie del nord-est su tutto quanto attiene
al mondo dei motori, con pubblicazioni inedite, libri fotografici, biografie di piloti.

Il Museo Nicolis € molto facile da raggiungere grazie alla sua collocazione in posizione privilegiata rispetto ai principali snodi stradali
della zona. Un’idea da inserire nel viaggio per un turismo diverso, un tuffo nella Storia che esalta la Cultura.

Info

Museo Nicolis

Via Postumia

37069 Villafranca di Verona

Tel. 045.6303289 - 6304959
www. museonicolis.com
museonicolis@museonicolis.com

| consigli di automotonews.com
DOVE DORMIRE

HOTEL VERONESI LA TORRE

E’ un monastero, la cui parte pil antica risalente al XIV secolo, ospita questo elegante albergo i cui interni moderni si armonizzano
perfettamente con i muri storici. Cucina classica italiana nel ristorante, “La Tavola”, della struttura.

Via Monte Baldo 22, Dossobuono di Villafranca Verona, Tel. 045.8604811, www.hotelveronesilatorre.com
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HOTEL GATTOPARDO

Antica struttura rimodernata, dispone di 33 camere semplici ma confortevoli. Ottima posizione vicina sia all’aeroporto di Yerona sia
alla locale stazione ferroviaria.

Via Cavour 19, Dossobuono di Villafranca Verona, Tel. 045.513766, www.gattopardohotel.com

DOYE MANGIARE

LOCANDA DON GIULIO

Location elegante e raffinata, che unisce ottima accoglienza, servizio eccellente e vecchi sapori della cucina veneta rivisitati con
fantasia e unicita.

Via Quadrato 21, Villafranca di Verona, Tel. 045.6304720, www.locandadongiulio.com

RISTORANTE CAVOUR

E’ un’ insegna in ferro battuto ad indicare Uedificio storico. Nell’ampia sala si possono gustare le tipiche proposte del territorio, tra
le quali non manca mai il carrello dei bolliti.

Via Cavour 40, Dossobuono, Villafranca di Verona, Tel. 045.513038

ANDREA CARDILLO

stampa | invia | condividi Consiglia g +1

notizie dell'ultima settimana

Nicolis, il Museo privato che vive

Martedi 1/4/2014 - Nato nel 2000 dall’idea innovativa di Luciano Nicolis, oggi custodisce, perfettamente funzionanti, 100 auto
d’epoca, 120 biciclette, 105 moto, 500 macchine fotografiche, 120 strumenti musicali, 100 macchine per scrivere e numerosi
piccoli velivoli.

ANDREA CARDILLO

notizie dell'ultimo mese

Europa, Africa, India: lo spirito Harley-Davidson senza confini

archivio >>
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DA OGGI VIA ALLA BORSA DEL TURISMO

Il meglio del territorio
mostrato al mondo

PER CINQUE GIORNI gli oc-
chi del mondo saranno puntati
sulle vacanze nella nostra regio-
ne. Da oggi al 1° maggio si tie-
ne in cittd — con la partecipa-
zione di un centinaio di tour ope-
rator internazionali, il 72% dei
quali presenti per la prima volta
— la 19esima edizione della bor-
sa del wurismo ‘Buy Emilia-Ro-
magna’ un evento pensato per
promuovere e favorire, in ma-
niera integrata, I'incontro tra of-
ferta turistica regionale e trade
internazionale. (Nella foto, una
recente edizione).

Promosso da Confcommercio
Emilia Romagna, in collabora-
zione con Apt Servizi ed Enit,
I'evento vuole fare scoprire le ec-
cellenze del nostro territorio:
dalla Moto Valley ai monumen-
ti Unesco, passando per il well-
ness € la Riviera romagnola.

Gli obiettivi di ‘Buy Emilia-Ro-
magna’ sono consolidare I'im-

magine di tutti i prodotti-guida
regionali (citta d’arte, costa, ter-
me, Appennino); valorizzare le
diverse possibilita di combina-
zione tra prodotti e territori; in-
tegrare sempre pill prodotti turi-
stici ed eccellenze regionali;
aprire contatti con mercati
emergenti ad alta potenzialita;
supportare gli operatori turisti-
ci nella commercializzazione
delle loro proposte.

GLI OPERATORI vengono
da Stati Uniti, Canada, Brasile,
Russia, Giappone, Corea, Uru-
guay e da tutta Europa. Fra gli
appuntamenti previsti, la visita
il Museo del Gelato della Carpi-
giani per poi fare tappa in una
cantina del territorio per la de-
gustazione dei vini e dei prodot-
ti tipici bolognesi. In agenda an-
che una visita alla Ducati di Bor-

go Panigale, per visitare gli sta-
bilimenti e ilﬁ

Martedi ¢ in programma un
walking towr all'interno del Qua-
drilatero e nel Mercato di Mez-
zo con le sue botteghe storiche,
con possibilita di assaggi e shop-
ping. A seguire, una cooking
class per la preparazione della
sfoglia e pranzo a base di prodot-
ti tipici.

Nel pomeriggio, visita al Museo
di San Colombano, che fa parte
del percorso culturale, artistico
e museale di Genus Bononiae. I
buyers faranno quindi tappa, per
una golosa degustazione, nel ce-
lebre negozio di cioccolato di
Casa Majani, per ﬁ()i godersi la
vista sui tetti di Bologna dalla
Torre Prendiparte.

Alla canonizzazione dei due Papi ~ v
«Notte all"aperto, ma ci saremo»

Pt per Ranma i sessate, con o Comaies i San Giayaomi R“-”Ww
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Joe Tilson

Tutta un’altra’
Cooperativa
protagonist:

Lo

0 anni di storia
phile, evento

per il mondo del @

in mostra i pezzi che _
I'evoluzione della produzi

di piastr ttivita della sezione
artisti_ e e partnership con grandi

autori

i & appena concluso il FuoriSalone del Mobile di Milano, il circuito di eventi e
percorsi, che trasforma ogni anno il capoluogo lombardo in un crocevia di trend
e tendenze dal mondo del design, della moda e dell’arte. In questa occasio-
ne, Cooperativa Ceramica d'Imola ha allestito una mostra intitolata ‘Tutta un’altra
storia’ presso il proprio showroom di Milano, in pieno centro tra la Torre Velasca e
il Duomo, per celebrare i propri 140 anni di storia. Tanti i visitatori all'allestimento
nel periodo del FuoriSalone, che si € svolto dall'8 al 13 aprile e che ha visto Coo-
perativa Cerami d’Imola tra i protagonisti: ‘ .
Lo showroom ha proposto un percorso visivo a tappe, per tracciare una storia co-
stellata dall'influenza dei grandi maestri d’arte e dalle istanze estetiche e tecnolo-
giche sfiorate in questi ultimi 140 anni. Una storia di estro creativo, una storia di pas-
sione made in ltaly. La nostra storia.
Una grafica emozionale dedicata ai 140 anni di storia, con esposizioni fra le quali
quelle di piatti in decalco di artisti vari, pezzi di Imolarte, una sezione artistica con
oggettistica, la composizione di vasi e tazze con biscotto ceramico da decorare, pia-
strelloteca con composizione di ceramiche storiche e decoro, vasi della collezione
G. Bucci e altra oggettistica. A impreziosire lo showroom anche la composizione Bot-
tiglie di Gio Ponti, un’opera di Germano Sartelli e un’opera di Joe Tilson.
Un allestimento che dimostra ancora una volta la vocazione artistica di Cooperati-
va Ceramica d’Imola e la vicinanza di due universi contigui e affini: I'arte e il design.
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Lanostra storia
trarispetto per 'ambiente
e grandi collaborazioni

Cooperativa Ceramica d’Imola nasce nel 1874 ed é la piu
antica Cooperativa di produzione lavoro d’ltalia. Oggi € un
Gruppo leader di mercato nei pavimenti e rivestimenti, sim-
bolo del Made in ltaly nel mondo, con un fatturato consoli-
dato di oltre 270.000.000 Euro, 7 stabilimenti e un livello di
esportazioni attestato al 70% della sua produzione di pia-
strelle. Cooperativa Ceramica d’Imola & sul mercato con i
seguenti marchi commerciali: ImolaCeramica, LaFaenza-
Ceramica, LeonardoCeramica, ClipTile. Nel rispetto dei prin-
cipi di eco-efficienza ed eco-compatibilita ha ottenuto la
Certificazione Ambientale 1ISO 14001, la registrazione
EMAS e i crediti L.E.E.D. Infine, il Museo aziendale (aperto
al pubblico) raccoglie oltre un secolo di collaborazioni con
alcuni degli artisti piu significativi del "900: Bay, Pomodoro,
Tadini, La Pietra, Mitoray, Tilson, Brindisi.
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UNOAERRE !NDUSTR!ES SPA

» Museo Aziendale Gori&Zucchi

INDUSTRIA ora-

, fa Uno A Brre, le-

© ader mondiale net
settore dell’orefi-

cetia, il 7 marzo

1998 ha inangu-

886 aziendale aretino, primo
museo italiano di oreficeria,
legato al piu prezioso dei me-
talii e alla pi prestigiosa delle
produzioni per non disperdere
la memoria storica della sua
laboriosa attivith ed offrire un
percorso espositivo dall’arche-

rato il primo [HGES

ologia indusiriale. alle ultime.

creazioni di Gio Pomodoro.

L'archeologia industiiale
allines vecchi macchinari e
utensili a dotumentare 1 primi

sussidi tecnologici applicati.

all'industria orafa: il maglio
verticale (la berta), di costru-
zione tedesca degli anni ‘30, le
macchine ‘per Ia fabbricazione
delle catene (gourmette; rold,

forzatina, veneziana, Jumachi--

ng, pinzetta e cingolati) degli
anni "30 - 40 - 50, 11 pantogra-
fo di fabbncazwm {xancese

degli anni 40, i “ceppi” con.

il cavaliere ad espansione per
“mettere in tonde” gli anelli e
ancora le trafile, gli schiacciafi-
B, 1 laminatoi e gl utensili per
sbalzare, cesellare , incidere &
incastonare le- pmn*e preziose.

I disegni e { pmgztti creativi
partono dal 1946, i materiali
cartacei furono dzstmm du-
rante i bombardamenti dell’ul-
timo conflitte mondiale; resta-
no notévoli i progetti acquisiti

a Parigi neghi anri Cinquanta.

che influenzeranno la produ-
rione italiana e sarenno di in-
segnamento per l'affermarsi
dell’Ttalian Style; da segnalare
anche presenze di creativi te-
deschi e fra gli italiani i prege-
voli progetti di Dal Moro, Ga-
loppi, Scatraghi, Burdett, Politi,
Grieco, Bartolini, Berrettini e
Ricet.,

La collezione storica con oltre
duecento oreficerie e gimelh,
alcuni anche unici che dagli

anni’20 raccolgono ghi ultimi
baglioti della Belle Epoque e
dello stile ghirlanda per giun-
gere agli stilemt geometrici
dell’Art Déco e ai gioielli an-
tarchici di argento, di rame e
vetri colorati degh anni “30. T
dopoguerra & rappresentato
dai bracciali “tank” e hoﬂywo—
odiani, dai pendenti a “mina”,
dalle spilline “animalier” trat-
te anche dai personaggi defla
Walt Disney e dai giofelli sca-
ramantici.

CH anni "60 sono rappresentati
da gioielli ricchi di colore; st re-
cuperang le antiche lavorazio-
ni deghi smalti traslucidi e 'af-
fermazione della microfusione
cambia il volto al giciello, da
bassorilievo a-tuttotondo. GH
scultori e anche 1 pittori fanno
le loro “incursioni” nell’orefi-
ceria ¢ influenzeranno le pro-
duozioni successive (Cappello,

Galoppi, Bini), cosi nei primi
anni 70 vedremo i gioielli op-

" tical e pop.

Nelle vetrine degli anni “80 si
susseguotio Te collaborazioni
xoft glz stilisti francesi ¢ ame-
ricani (Luois Feraud e Oscar

de la Renta) per glungere alle
icreazioni deglht artisti orafi-gio-
fellieri (Fnﬂweqa, Fallaci, Gem-

Montebello e Scavia).

Una sezione a parte & dedica-
ta al pezzi unici realizzat dal
grande scultore, recentémen-
te scomparso, Gio' Pomodoro
chie nel 1995-96 tealizzd que-
ste opere nei laboratori Uno A
Erre alla presenza dei giovani

studenti deH’Unwersﬁé e
gli Studi di Siena e di Venezxa»

svelando 1 suol sistemi di’ pro-

gettazmne, di fusione nell vsso.
i seppia, nella pietra friabﬂe_
di Vicenza ¢ nei mattoncini di

carbone di cerro. Qweste pre-

,glate realizzazioni hanno fatto:

il giro del monde nelle piit im-
portanti. rassegne. dell’orefice-

ra d'artista (New York,  Tokyo;
Vietiria-e Venezia nel circuito.

della Biennale del 1985).

It medagliere taccoglie riume-
rose medaglie ¢ placchette di
grandi artisti e famosi incisor]
delle zecche piii importan-
t di Buropa (B.Bini, Canuti,
PCascella, Dali, Fiume, Ga-
loppi, C.Giampaoli, Gianmone,
Greco, Manzl; Messina, Mo~
schi, Q.POrlandini, G. Pomo-

doro, Romagnoli, Rousseau;,
Scatragli, Sikora, Tot, Venturi
& Veroi}.

Fra le curiosita va indicata la
cosiddetta spada di Saddam
Hussein, intesa come onorifi-

cenza ¢ norcome arma; i dit

tatore iracheno niel 1986 appro-
v guésto prototipo di argerito
da cui derivarono quelle d’oro
con pietre preziosissime desti-
nate aghi sceiechi che lo aveva-
no atutato nella guerra contro
Vlran :

I Museo della Gori&Zucchi
rispecchia Vimmagine defla
pitt grande industria orafa, fa
sua notorietd e la sua storia,
Pautorevole affermazione nel
mondo treativo ed economico
produttivo sulla scia dei saldi

valori culturali, sociali, artisticl

della grande civilta della labo-
riosa terra aretina,

)) Il Museo della Gori&Zucchi rispecchia
I'immagine della pitt grande industria
orafa, la sua notorieta e la sua storia,
Vautorevole affermazione nel mondo
creativo ed economico produttivo sulla
scia dei saldi valori culturali, sociali,
artistici dellagrandecivilta dellalaboriosa

terra aretina
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Sesto

[ ceramica,
che storia

I I'archivio
ce la racconta

SESTQO — Un museo che,
con i suoi tremila bozzetti e
quasi duemila modelli e
forme, sara a disposizione,
in particolare, delle imprese
e delle scuole della Piana. 11
sindaco Gianni Gianassi, ieri
ha inaugurato, a pochi passi
dal palazzo del Comune,
I'Archivio della Ceramica
Sestese, che conservera
un’ampia documentazione
sulla produzione e sulla
storia delle manifatture
artigiane sestesi attive tra la
fine dell'Ottocento e la
Seconda guerra mondiale.
Su scaffali e colonne sono
state collocate opere della
Fantechi, di Ciulli o La Perla,
pezzi pregiati vincolati dalla

soprintendenza. E poi,
cataloghi e documenti
provenienti da archivi
aziendali oltre a migliaia di
riproduzioni fotografiche e
oggetti oggi introvabili. Alle
imprese del settore saranno
forniti «strumenti di
lavoro», come copie in gesso
dei modelli e modelli tratti
dalle forme originali, per
reinterpretare o realizzare ex
novo i manufatti. «Con
questo archivio — ha detto
il sindaco — abbiamo voluto
tenere vivo il patrimonio
storico e industriale di Sesto
a beneficio delle aziende
che, in tutta la provincia,
ancora lavorano la

ceramica».
A.P.

Citta & Regione
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1 grandi marchi italiani - 40 JEVF!

Quandol'idea vincente
viene dagli scarti

E il caso del Bacie, il cioccolatino nato per recuperare le nocciole avanzate

dalla lavorazione di altri prodotti. Era stato battezzato "Cazzotto'.

Nessuno lo voleva, ma una donna originale gli cambid nome. E destino

di Enrico Mannucci

QU

la storia di come possa trionfare
un prodotto nato dagli scarti, di
“risulta” come si usa dire, e di
come il trionfo si consolidi con
successivi aggiustamenti — se non ribal-
tamenti — dell'immagine e della propa-
ganda.
La prima ragione dei Baci Perugina, infat-
ti, € non sprecare quella quantita di gra-
nella di nocciole che avanza dalla lavo-
razione di altri prodotti. Siamo nel 1922.
Chi lo inventa capisce che da quei resti si
puod ricavare un gianduia guarnito da una
nocciola intera e ricoperto da cioccolato
fondente, e, visto che la forma irregolare
e tozza ricorda la nocca di una mano, lo
battezza “cazzotto”. E un battesimo effi-
mero. In ditta ¢'é un’altra testa, pil atten-

SETTE | 15— 11.04.2014

ta alle esigenze commerciali: il prodotto
€ buono ma con quel nome non andra
lontano, ce ne vuole un altro, piu accatti-
vante. E da questo punto di vista cosa c'é
meglio di “baci”? Qui bisogna presentare
i coautori dell'invenzione: Luisa Spagnoli
e Giovanni Buitoni, nipote del fondatore
dell'omonima fabbrica alimentare.

Due affiatati specialisti del gioco di squa-
dra, in azienda e nella vita. Ad avere I'idea
del nuovissimo cioccolatino &
lei, Luisa, moglie di Anniba-
le Spagnoli: figura notevole,
emancipata, manterra per tut-
ta la vita, senza apparenti pro-
blemi, un’intensa relazione —
“clandestina” non € possibile
definirla -~ con Giovanni. Il

Genio e sregolatezza

Sopra, Luisa Spagnoli, che ha
legato il suo nome a una linea di
abbigliamento, ma e anche stata
I'artefice del nome “Bacio” per il
cioccolatino dell'azienda fondata,
tra gli altri, da suo marito. A sinistra,
la prima confezione del Bacio.
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quale ¢ lo stratega, quello che aggiusta il
tiro sul nome e lo converte in “Bacio”.
Ma, per coronare il successo, serve I'in-
tervento di un’altra figura, quella di chi
crea la confezione, ovvero Federico Se-
neca, cartellonista insigne e “Direttore
creativo” dell'azienda secondo [I'antici-
patrice qualifica attribuitagli da Buitoni.
Il primo bozzetto (é conservato nel bel
aziendale a San Sisto) presentato
per la scatola dei Baci fu giudicato troppo
futurista. Cosl il versatile Seneca penso
bene di guardare pil indietro e prese a
modello il celebre quadro di Francesco
Hayez intitolato, appunto, Il bacio. Visto
che quell'opera venne presentata a Brera
nel 1859, tre mesi dopo I'ingresso a Mi-
lano di Vittorio Emanuele II e Napoleone
1II, si potrebbe anche aprire una paren-
tesi sull'importanza del bacio come mo-
mento topico di liberazione al termine
di un conflitto: la Spagnoli idea il suo

Cioccolato, una passione
1 - La Fabbrica Perugina
negli Anni 30 e i camioncini
che servivano per le
consegne. 2 - Operaie nella
fabbrica dolciaria alla fine
degli Anni 40 . 3 - L'attuale
stabilimento della Perugina.
4 -Un momento della
produzione dei cioccolatini.
5 - Allievi all'opera durante
una lezione alla Scuola

del cioccolato, i cui corsi

si tengono a Perugia,

Roma e Napoli. 6 - Un
‘Bacione”, esemplare di
Bacio extralarge realizzato
per il Museo storico
aziendale a San Sisto, dove
i visitatori (60mila all'anno)
sono accolti da una

cioccolatino appena finita la Prima guer-
ra mondiale e, una ventina di anni dopo,
'immagine canonica della vittoria ameri-
cana nella Seconda sara la foto di Alfred
Eisenstaedt con l'appassionato bacio di
un marinaio a un’infermiera durante la
parata trionfale a New York.

Tornando alla Perugina e ai suoi Baci, bi-
sogna fare un passo indietro.

La ditta nasce nel 1907, quando quattro
soci — Francesco Buitoni, Leone Ascoli,
Francesco Andreani e Annibale Spagnoli,
curiosamente, nessuno di loro € perugino
verace — decidono di metter su un labo-
ratorio artigianale per produrre confetti:
all'inizio, il nome € “Societa perugina per
la produzione dei confetti”. Il primo labo-
ratorio € in un fondo di palazzo Ansidei,
via Alessi, pieno centro cittadino.
L'impresa, pero, non va bene (e il nome
viene storpiato beffardamente in “fabbri-
cazione degli effetti”, cioé delle cambia-

degustazione.,

li), almeno finché, nel 1909, viene affi-
data al diciannovenne Giovanni Buitoni,
figlio di Francesco, che ribalta le scelte
commerciali abbandonando i mercati del
Nord Italia.

Gli esordi. Un’altra spinta viene dalla
Prima guerra mondiale. In ditta si é co-
minciato ad adoperare il cacao, limitan-
do la produzione di caramelle e confetti:
contano le limitazioni di materie prime
e anche le richieste governative per l'ap-
provvigionamento delle truppe al fronte.
Tutto concorre all'industrializzazione del
settore. E Perugina risponde aprendo, nel
1913, un vero stabilimento a Fontivegge.
Ulteriore chance alla fine della guerra:
con la crisi del marco, Buitoni appro-
fitta di una buona occasione e acquista
moderne attrezzature in Germania: delle
conche dove si pud mescolare uniforme-
mente I'impasto. E un periodo complesso

SETTE | 15— 11.04.2014
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i la canzone _
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‘PERVGIRNRA"

nell'industria dolciaria. Ci sono tentativi
di concentrazione (che falliscono). E c'e
la possibilita di scegliere diverse strade
su cui orientare la produzione. Alla Pe-
rugina, la Spagnoli e Buitoni decidono di
restare sulla fascia alta (il cioccolato & un
genere di lusso almeno fino agli Anni 30,
e dopo la dimestichezza degli italiani non
durera a lungo: verranno le sanzioni e ci
si dovra contentare della carruba) e que-
sto salva l'azienda dalla crisi del '29. Ma,
intanto, € cominciata I'epopea dei Baci,
il cui marchio viene registrato nel 1924,
spiega Cristina Mencaroni, responsabile
dei progetti speciali alla Perugina.

Nel museo ci sono le foto della Spagno-
1i, allora membro del cda, qhando riceve
Mussolini in visita allo stabilimento nel
1923. Un evento sfruttato dall'azienda
usando il duce come testimonial con la
sua marziale dichiarazione riprodotta
sulle pubblicita: “Vi dico e vi autorizzo a
ripeterlo che il vostro cioccolato € vera-
mente squisito!”. Va aggiunto che Buitoni
sara sempre abbastanza refrattario alla
retorica autarchica, tanto da appassionar-
si all'idea di sbarcare coi prodotti italiani

2 DD M

Comunicazione capillare
1 -Frank Sinatra, testimonial d'eccezione nel
Carosello del 1960. 2 - Un Boeing 747 con
la livrea dei Baci Perugina. 3 - Un'immagine
della campagna pubblicitaria diffusa negli
Usa, nel 1987. 4 - Due innamorati su

una scatola di Baci, fine Anni 70. 5 -Una
confezione degli Anni 50. 6 -Manifesto
pubbilicitario con slogan, fine Anni 50: «Fiori
di Primavera, i Baci Perugina sanno dire
d'amore la parola pil sinceray.

Times Square, uno “Spaghetti-bar” che
solo la guerra mondiale lo obblighera a
chiudere.

Linvenzione dei cartigli. E poi ci sono
altre tappe memorabili nella leggenda
dei Baci, a partire dell'idea vincente dei
“cartigli”, ovvero il foglietto di carta ve-
lina inserito nei cioccolatini sotto I'in-
volucro argentato con sopra una serie di
sentenze, aforismi, massime, insomma
verita indiscutibili sullamore e la vita.
E anche questa un’invenzione di Seneca
negli Anni 30. Aggiornata nel corso del
tempo, per esempio, nel 2009, con un
concorso fra i golosi appassionati per
proporre nuove frasi da inserire in quel-
la che ormai & una collezione pressoché
infinita (alla Nestlé, che ora possiede

insieme tutti i cartigli si fa un nastro lun-
go 18mila chilometri).

Quando si tratta di propagandare i pro-
dotti, alla Perugina dimostrano un’in-

ventiva assoluta. Che non si esprime solo

nella pubblicitd, ma crea una serie di
iniziative parallele per calamitare il pub-
blico (la clientela, cioé). Dopo i cartigli,
infatti, viene la fortunatissima campagna
delle figurine. Quelle figurine del Feroce
Saladino e dei Quattro Moschettieri che
vengono legate all'omonima trasmissio-
ne diffusa dall’Eiar a partire dall'ottobre
1934 e curata da Angelo Nizza e Alessan-
dro Morbelli: raddoppiano gli abbonati
radio e quasi triplicano le vendite Perugi-
na. Il successo € troppo. Gli altri produt-
tori reagiscono, mettono in discussione
il sistema dei concorsi: quello del 1935,
che mette in palio una Topolino, verra
addirittura bloccato dal governo. Oppure,
piu vicino a noi, la “commercializzazione
del sentimento” con le feste dedicate alle
figure familiari: é Perugina, nel 1959, a
lanciare quella “della mamma”. Per non
parlare di un Jumbo Alitalia con la fuso-
liera dipinta come un Bacio, o di un piro-
scafo con la medesima livrea.
L'accenno finale lo meritano i Carosel-
li in cui Perugina debutta nel 1957, non
foss’altro che per una partecipazione di
Frank Sinatra o per un delizioso pezzo
di bravura di Vittorio Gassman con Anna
Maria Ferrero, nel 1959: l'attore é corteg-
giato da chi gli chiede di interpretare una
pubblicita, lui parte negandosi sdegnato,
fa appello alla purezza dell’arte, poi, pro-
gressivamente, autodistrugge le proprie
imperiose ragioni, si arrende al cospi-
cuo compenso e conclude indossando
una maglietta e un cappello col nome
del prodotto da reclamizzare (che sono i
Baci, ovviamente).

40 - continua

oltreoceano: nel 1939 apre a New York, in ~ l'azienda, hanno calcolato che mettendo  RIPROOUZIONE RISERVATA
SETTE | 15—11.04.2014
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Spettaa palazzo Fogazzaro a Schio l ‘onore dl ospitare levento
naugurale del “Citta Impresa 2014’ venerdi alle 10.30
conil convegno sul confronto tra aree metropolitane dellUe

LE FABBRICHE APERTE. Dalla storia alleccellenza della creativita

Il “dietrole

qumte

del palcoscenico
manifatturiero

Domenica aprono i cancelli a visitatori e turisti

27 realta produttive del Vicentino e del Trevigiano
«Proiettati verso la maxi-occasione “Expo 2015”»

La cultura e la storia passano
per I'impresa. E la chiave del
territorio veneto e vicentino. E
sipossono costruire infiniti iti-
nerari insoliti tra macchinari,
proce551 produttivi ¢ musei
lali, per promuovere
non solo e non tanto il Nor-
dest attraverso le sue imprese,
ma aprire la strada cosi anche
all’Expo 2015.
' Domenica con “Fabbriche
aperte” spalanca i suoi cancel-
li un mondo che spesso & il
“dietro le quinte” essenziale
per lo spettacolo che va poi in
scena sul palcoscenico nazio-
nale: le aziende beriche spa-
lancanoiloro cancelli e si rac-
contano a turisti e curiosi. E il
secondo anno che “Fabbriche
aperte” s'inserisce nel cartello-

ne del Festival Citta Impresa.
Dalle 10.30 alle 12 e dalle 15 al-
le 18 sara possibile far visita a
27realta (tutte vicentine, tran-
neun paiotrevigiane) che ope-
rano in diversi settori: dall’ar-
tigianato alle ceramiche arti-
stiche, dalla lavorazione della
pietra e della pelle all’orefice-
ria, dall’elettronica al tessile, fi-
no all’alimentare, all’arreda-
mento e alla grafica.
Sichiama “turismoindustria-
le” ed € uno dei filoni su cui
punta chi lavora per promuo-
vere l’attrattiva del Vicentino.
E non € un caso a detta degli
operatori, visto che la storia
dell’attivita manifatturierano-
strana e la creativita dei suoi
imprenditori possono davve-
ro rappresentare una calami-
ta per chi viene da lontano. Si
accendono dunque i motori
per la quinta edizione dell'ini-

Ben 27 “segreti” da scoprire: il turismo si sposa al business

b

“Fabbriche aperte” registra un crescente successo di adesioni e di pubblico

ziativa promossa da “Vicenza
€ in simbiosi con il festival Cit-
taImpresa.

Altre, ambiziose sfide sono
all'orizzonte come spiega Vla-
dimiro Riva, consigliere dele-
gato dell’ente: «Siamo proiet-
tati sull’Expo 2015 che vedra
confluire in Italia, nel giro di
pochi mesi, almeno 15 milioni
di visitatori. Vorremmo cattu-
rare l'attenzione di una parte
di questi turisti e offrireloro la
possibilitadi scoprire cosa pro-
duce il nostro territorio. Da
qui abbiamo pensato di mette-
re a punto dei pacchetti di of-
ferte che consentano di visita-
re le aziende per settori: abbi-
gliamento, arredamento, ali-
mentare, moda. Ein quest’otti-
calasituazionedi tanteimpre-
se in crisi potrebbe vedere un
miglioramento grazie all’
Expo universale. Qui abbiamo

una capacitd manifatturiera
per certi versi eccezionale e oc-
corre far capire che qui ci sono
grandi opportunita di fare bu-
siness». Va da sé infatti che ol-
tre a gustare il fascino degli
spazi produttivi, alla scoperta
delle materie prime utilizzate
e degli strumenti di lavoro, sa-
rapossibile acquistare gli stes-
si prodotti di cui siimparera a
conoscere I’'origine.
Un’esperienza, quella delle
aziende aperte ai turisti, che
in Europa é gia collaudata,
«specialmente in Francia, ma
anchein Spagnae Portogalloe
che qui sta ottenendo unabuo-
na risposta». Saranno aperti
anche tre musei del lavoro:
ViArtin Piazza delle Erbe a Vi-
cenza, oltre chelaTipoteca Ita-
liana Fondazione a Cornuda e
I'associazione Museo Nicolis a
Villafranca di Verona.e

CaselliFs

1. Gelateria Gnam Gnam, p. 10.Gruppo D]a.gis'automotive, Fondazion; (mu3s'¢tidellavoro).
Montevecchio 18,Bassano viad. Concia i via Canapificio 3, Cornuda.
2.Fabbrica Saccardo,contra  11. Poli Distillerie, viaMarconi 20.ViArt (musei del lavoro), datramutare
Progresso 1/H, Schio 46, Schiavon piazzadelleErbe13,Vicenza - n
3.Hangar LaFornacediAsolo  12.DistilleriaFlliBrunello,via 21 Associazione Museo iNn"centrt
via Strada Muson 2c, Asolo G.Roi 51, Montegalda Nicolis (musei del lavoro), via
4.Barausse (arred.), via 13.RowanElettronica,viaUgo Lussemburgo 9, Villafranca .
Parmesana 27, Monticello Foscolo 20, Caldogno 22 Adelina Scalzotto,orefi-  E possibile trasformare i caselli
Conte Otto; 14.SmalvicElettronica,viaCa ceria,p.Matteotti7,Vicenza  semi-abbandonatidellalinea
5.RD Italia (arred.), via Fusal,Sarcedo - 23. letto tecnologia, via ferroviaria Vicenza-Schioin
dell'Aruglanato ZS,Breganze 15. Grafiche TassottivialeSan Camisana 278, TorridiQ, “nodi” diuna citta nuova, che si
6.Calorvalle (artig.), viaRon-  Lazzaro 103,Bassano 24. Automatismi Benincd,via  ,ganizza inmodo diversoin
comolino 18,MontecchioM.  16.Achille Grassi(pietra),via del Capitello 45, Sandrigo. basealamobilitdeicittadinie
7.Birrificio Ofelia, via della del Progresso 16, Castegnero  25.Viero Anna, tessile, via offre nuovi servizi? Lo propone
Tecnica10, Sovizzo 17.Margraf, lavorazionedella  Girardina, 58, Sandrigo lexsindaealista Gigl Coviell
8. Tasca Alessio ceramiche, via pietra.via Marmi3,Chiampo  26.RenataBonfanti, tessile, Aldo Cibice Cl§u d'op
Molini 79, Nove 18.Peotta Armando (lavora-  viaPianad'Oriente52, fbver s
9. Ceramiche Artistiche zionepietra),viaMelaro15,  Mussolente eriarelliasincact dubl]
FratelliZarpellon,viaMolini,  Montecchio Maggiore 27.Maculan (vitivinicolo),via Comuni, daVicenzaa Schio,
47/51,Nove 19. Tipoteca taliana Castelletto 3, Breganze.e interessati dal passaggio della
linea ferroviaria.®
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Grazia Torrisi
graziatorrisi@libero.it
Dalla Toscana le notizie, i fatti, gli eventi della creativita femminile

Solo ricordi di un brillante passato?

‘on questo interrogativo che non ha ancora risposta mi
accingo a visitare il recente Museo Gucci, in piazza del-
la Signoria a Firenze. |l proliferare dei ftsei aziendali
nel comprensorio fiorentino (Ferragamo, Ginori, Roberto
Capucci) mi inquieta perché fa pensare che stiamo vivendo
con la testa girata all'indietro a contemplare vecchi splendori
piuttosto che utilizzare la nostra fantasia e bravura per crea-
re qualcosa di nuovo. Certo che lo scenario dalle finestre del
museo & superbo: si tocca con la mano la bianca fontana del
Nettuno ma & altrettanto vero che Gucci non & pit nemme-
no italiana, figuriamaoci fiorentina. Di contro, da pochissimo
tempo, ha salvato dal fallimento la Richard Ginori che ri-
schiava di trascinare con sé anche un altro pezzo della nostra
storia artigiana insieme a tanti posti di lavoro. Il sodalizio
fra la porcellana Ginori e la produzione Gucci non € nuovo
poiché questa casa di moda & sempre stata molto eclettica e
la sua produzione ha sempre spaziato in una molteplicita di
oggetti tutti ca-
ratterizzati dalla
GG del logo e
dall’inconfondi-
bile  morsetto:
borse, scarpe,
cinture, valigie
ma anche gio-
chi di societa,
cesti da pic-nic,

. porcellane...La
storia racconta che il giovane Guccio Gucci, durante un sog-
giorno di lavoro a Londra in un albergo di lusso fosse rima-
sto affascinato dall’eleganza della clientela e, approfittando
della maestria con la quale in patria si trattavano le pelli e i
tessuti, abbia voluto creare una linea di accessori e articoli
da viaggio all'altezza dell’aristocrazia di inizio ‘900. Dopo la
2° guerra mondiale era difficile trovare i materiali di pregio

ma lui non ebbe timore ad usare canapa, rafia, juta e manici

94

fatti di bamboo curvato al vapore e creo la linea “Bamboo
Bag” un’icona del marchio. E* del 1966 un’altra idea che ha
fatto la storia della maison. Rodolfo Gucci invita il famoso il-
lustratore Vittorio Accornero a disegnare 9 bouquet di fiori,
da riprodurre su altrettanti foulard, da donare alla principes-
sa Grace di Monaco. Nasce cosi Flora, un incanto ispirato
alla natura. Oggi gli abiti da sera di Gucci sono sfoggiati
nel corso degli eventi pill esclusivi della scena internazionale,
in particolare quelli cinematografici, ed hanno scoperto il
ricamo: incrostazioni di
gioielli, piume e ramages
disegnano pazientemen-
te e sapientemente le
sete destinate a fasciare
il corpo delle piu bel-
le attrici del mondo. La
casa ha un direttore cre-
ativo italiano: Frida Gian-
nini, da lavoro ancora
oggi a molte maestranze
italiane, & un'azienda che
collabora fattivamente
con I'UNICEF. Sara que-
sto il futuro dell'ingegno

italiano?

opra: abito da sera
Gucci bordeaux con
ricami in cristalli,
indossato da Salma
Hayek, messo poi
all’asta per aiutare la
popolazione di Haiti
dopo il terremoto del
2010. A sinistra, una
versione della storica
borsa Bamboo Bag

in pelle di struzzo e
manico di bamboo
curvato a vapore. Qui
a destra, dettaglio di
un foulard della
celebre serie Flora,
ideata nel 1966

da Rodolfo Gucci
per omaggiare la
principessa Grace di
Monaco e disegnata
dall'illustratore
Vittorio Accornero.
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Trova un
minuto per me

di Stefano Sbarbaro

“Quante cose al mondo puoi fare?
Costruire? Inventare? Ma trova un
minuto per me! Per voi e per gli amici...
Tassoni”. Puntualmente ogni estate

da oltre 30 anni, sul primo canale RAI,
rigorosamente in prime time meglio se in
concomitanza con grandi eventi sportivi,
questo jingle accompagna lo spot della
Cedrata Tassoni. Proprio quando le
programmazione spesso indugia su
Uennesima replica o proponendo qualche
divertente programma con spezzoni e
sequenze tratte da storiche trasmissioni
televisive, si insinua discretamente

uno spot che sembra studiato apposta
per assecondare questo nostalgico

1956

112

palinsesto estivo...

o spot della Cedrata Tas-
Lsoni, immutabile, vanta

il record di essere il piti
longevo spot italiano assieme a
quello del Pennello Cinghiale.
Sorprende ora, come allora, per
la disarmante semplicita dei
suoi 15 secondi che procedono
senza affanni nel presentare il
prodotto nel suo caratteristico
colore giallo limpido, anima-
to dalle mille bollicine che si
liberano quando la bibita viene
versata nel bicchiere. Dunque
in 30 anni non sorprende come
questa pubblicita sia invecchiata
passando da curioso anacro-
nismo a fenomeno di culto dal
fascino un po’ retro con l'inten-
zione pitt 0 meno manifesta di
ambire ora a uno status di pro-
dotto ‘vintage’. Effettivamente
la storia di Cedral Tassoni,
ora florida Societa per Azioni, &
lunga da raccontare e abbraccia
un arco temporale che tocca 4
secoli. Fondata nel 1793 a Salo,

Pubblicita Italia 2 | marzo 2014

La storica bottiglia della cedrata prodotta ininterrottamente dal 1956

sulla riva bresciana del Lago di
Garda, dapprima spezieria di-
viene nel 1868 farmacia,
quando il nobile Nico-
la Tassoni decide di
acquisirla dando cosi

il nome all’azienda
che passera poi

al socio Paolo
Amadei nel

1884, bisnonno
dell’attuale
titolare. Fu lui a
imprimere quel
carattere indu-
striale separando
la farmacia dalla
distilleria e investendo

sui prodotti derivati dai frutti
del cedro e in particolar modo
nella produzione dell’Acqua

di Tutto Cedro un liquore che,
come riportano le pubblicita su
giornali, riviste e in affissione a
partire dai primi del 900 ¢ un
prodotto ‘delizioso e benefico’,
‘una salutare abitudine’ e un

66

La Cedrata Tassoni
€ uno sciroppo che ebbe
a partire dagli anni 20 un
ottimo successo commerciale

e che costituira la base per
la Tassoni Soda, ovvero ‘la

Cedrata gia pronta nella

sua dose ideale’

efficace ‘calmante, tonico e digestivo’. Il Cedral
Duplex, ottimo cordiale al cedro, come si nota
dalle manchette sui giornali garantiva un ‘Viso
fresco e sano’ proprio perché una buona
digestione aveva effetti benefici
sull’aspetto dei consumatori. La
diversa sensibilita che abbiamo
oggi nei confronti delle be-
vande alcoliche ci fa apparire
queste inserzioni maliziose
e ingannevoli ma all’epoca
si tendeva a presentare i
liquori ancora come prodot-
ti curativi secondo 'antica
tradizione medievale italiana.

La Cedrata Tassoni ¢ invece uno
sciroppo che ebbe a partire dagli
anni 20 un ottimo successo com-

merciale e che costituira la base per la
Tassoni Soda, ovvero ‘la Cedrata gia pronta nella
sua dose ideale’ labevanda analcolica prodotta dal
1956 e che ancora oggi troviamo nei bar e nei su-
permercati nell’originale bottiglia di vetro da 18 cl.

Da Cavandoli a Mina
Sono gli anni cruciali del boom economico e I'a-
zienda intraprende un percorso comune a molte
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realta industriali italiane, investendo con con-
vinzione nello strumento pubblicitario al cinema
come in tv. Anni in cui la pubblicita aveva la capa-
cita di incidere profondamente sull'immaginario
collettivo nazionale e gli spot Tassoni sorprendo-
no per l'azzardo pionieristico e per la capacita di
anticipare tendenze che ancora oggi il moderno
marketing utilizza sistematicamente. Bill il
pistolero € uno spot (trai primi a colori) destinato
alle sale cinematografiche, realizzato dalla Pinco
Studio Film con la tecnica della stop motion, e
una divertente storia di ambientazione western
che vinse il primo premio assoluto alla Fiera di
Milano nel 1958. 1 pupazzi furono realizzati dal
geniale animatore e fumettista Osvaldo Cavan-
doli, conosciuto in tutto il mondo per La Linea, il
personaggio emblema della Lagostina. L’imposta-
zione di un altro spot realizzato nel 1962, anch’es-
so destinato alle sale cinematografiche, dimostra
come in azienda fossero ben a conoscenza dei
risultati delle ricerche merceologiche del perio-
do. Questi studi attestarono quanto gli acquisti
fatti dalle famiglie italiane fossero influenzati da
esigenze, gusti e capricci dei bambini. Sulle note
di un’impertinente filastrocca infantile, lo spot
mostra proprio gruppi di bambini intenti a gioca-
re, in pose piuttosto impacciate li vediamo placare
la loro sete su cavallucci e automobiline a pedali
sorseggiando avidamente la tanto desiderata ce-
drata per poi correre ad offrirlaa mamma e papa.
Nel ventennio di Carosello, Tassoni dimostra di
elaborare efficacemente una strategia di promo-
zione basata sullo sfruttamento della popolarita di

La cantante Mina durante le riprese di uno dei Caroselli girati per Tassoni negli anni 70

ChE..

ée per rislorare /o gols

((EDRATA TASSONI

Manifesto del 1926
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Pelatura del cedro negli anni 60

un testimonial al quale associa-
re il proprio prodotto. La scelta
ricade su Mina, la pit grande
cantante italiana e sicuramente
il personaggio che meglio di
ogni altro identificava 'esaltan-
te fase del miracolo economico e
le ambizioni di un paese segnato
da cambiamenti epocali che
riguardavano lo stile di vita, il
linguaggio e soprattutto, grazie
al deciso aumento del tenore di
vita delle famiglie italiane, una
nuova attitudine ai consumi.

Il sodalizio con la cantante,

che duro quasi un decennio,
produsse originali caroselli che
si discostarono dall’imposta-
zione convenzionale che vedeva
la concatenazione di schemi
narrativi a puntate attorno alle
vicende di attori e personaggi.
Di fatto i caroselli Tassoni erano
dei veri e propri videoclip ‘ante
litteram’ che vedevano Mina
impegnata nell’interpretazione
delle sue canzoni pit famose. In
queste tre produzioni del 1973,
la cantante si esibisce sullo sfon-
do degli scorci piu suggestivi del
Lago di Garda, mostrando anche
le tipiche limonaie che secondo
la tradizione sono le coltivazioni
di agrumi piu settentrionali.
Sulle note di My Love, nello spot
per le sale cinematografiche,
Mina canta all’interno della
fabbrica muovendosi con disin-
voltura, e con la consueta stra-
vagante gestualita, tra i grandi
alambicchi in rame necessari
alla distillazione del cedro, e
ancora, nella ridondate epifora

Pubblicita Italia 2 [ marzo 2014

Storica inserzione sul giornale

di E penso a te, nel carosello del
1974, la ritroviamo in compagnia
diun’orchestra al gran completo
sistemata scenograficamente
sul ponte di un traghetto che
solca le calme acque benacensi.
Ultime prove sono i caroselli del
75 con una magnetica interpre-
tazione di £ Poi e una suadente
cover di Mr.Blue.

La nuova era

Finita I'epoca di Carosello nella
quale gli investimenti, sebbene
impegnativi, assicuravano reali
ritorni economici, con Pavvento
della televisione commerciale e
nuovi standard di comunicazio-
ne, Tassoni non riesce a tenere
il passo delle grandi aziende

ed eccoci ritornare all'immutabile spot del 1982
che, rimanendo tenacemente aggrappato alla
programmazione nazionale e approfittando dei
prezzi ribassati delle concessionarie nel periodo
estivo, dimostra la capacita di Cedral Tassoni

di operare sul mercato da leader in un settore

di nicchia senza rinunciare a importanti ritorni
di immagine. Se si considera che il fatturato
aziendale ¢ intorno ai 9 milioni di euro I’anno,
con utili netti oltre il 30%, il caso suscita ancora
grande interesse tanto che negli ultimi anni in
molti hanno tentato di acquisire marchio e sta-
bilimento. Ma con ostinazione, Michela Amadei
mantiene le redini dell’azienda e, a partire dal
suo insediamento nel 2009, organizza un piano
di rilancio che vede un’ottimizzazione della linea
produttiva (circa 200.000 bottiglie al giorno) e
una prudente apertura verso il mercato estero.
La comunicazione approda sui social, ma la sfor-
zo piu grande sta nella completa catalogazione e
digitalizzazione della documentazione aziendale,
dalle ricette ai premi internazionali fino alle sto-
riche campagne pubblicitarie, con l'obiettivo di
aprire un archivio storico e un museo @ziendale
di cui la preziosa mostra a Villa Necchi di Milano,
realizzata in collaborazione con il FAI, e degna
anticipazione. La storia secolare, I'identificazio-
ne con il territorio, il rispetto della tradizione,

il controllo della filiera e delle materie prime,
sono i tratti distintivi di una identita aziendale
che porta con sé grandi responsabilita; la sfida

al nuovo millennio resta ancora una volta, per
un’altra storica eccellenza tutta italiana, quella di
rimanere orgogliosamente fedeli a se stessi.

Dalle profumate cedrale, maturati nel sole ¢ nelle brezze del
Garda, | “citrus medica” sono trasformati per distillazione -
secondo una secolare ricetta - nel deliziosi liquori da dessert
che non devono mancare in casa vostra.

CEDRAL yubox

CORDIALE AL CEDRO

CEDRALS iyt

ACQUA DI TUTTO CEDRO

At '50)

Manifesto di Cedral Duplex e Cedral Simplex
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Pontedera e il ritorno ai binari

Domani, al Museo Piaggio, un convegno sui progetti di mobilita per il futuro

D PONTEDERA

Si terrh domani alle 16, nell’au-
ditorium del Museo Piaggio di
Pontedera, il convegno “Il ritor-
no ai binari. Scelta di mobilita e
di disciplina urbanistica”, coor-
dinato dall'ingegner Giovanni
Bonadio, presidente di Logisti-
ca Toscana. Il convegno affron-
tera il tema specifico dell’area
urbana tirrenica, in cui la pro-
gressiva crescita della doman-
da di mobilita ha fatto emerge-
re l'esigenza di nuovi disegni
delle rete di trasporto pubblico,
tali da dare risposte efficaci e
flessibili, sia per i residenti, sia

Il poloferroviario
dellavaldera
al centro dei lavori

Trai partecipanti
I’assessore regionale
Vincenzo Ceccarelli

tomobilistico. L'evento si an-
nuncia di grande interesse per
la presenza, fra gli altr, dell'in-
gegner Vincenzo Ceccarelli, as-
sessore regionale alle infrastrut-
ture e mobilitd, che fard il punto
sugli interventi previsti per
'area urbz?a tirrenica ctiialll Pia-
no Regionale Integrato delle In-
frastliel?tture e (geglll-; Mobilita.
Fra questi, il polo ferroviario

e Pontedera e da qui diretta-
mentea Lucca, sard illustratoin
dettaglio dall’architetto Condel-
lodel Comune di Pontedera.
Le positive esperienze con-
cretizzatesi da tempo nel nord
Europa, tramite le soluzioni di
tram-treno, saranno di riferi-
mento per un’analisi compara-
ta, in quanto generatrici di
un’accresciuta integrazione di

cittd e lavorare in un'altra, se
|’area beneficiasse di servizi di
trasporto comuni all’avanguar-
dia e se questi servizi fossero in-
tegrati da sistemi di mobilit3 in-
dividuale su due ruote. Verran-
no proposte ipotesi di progetti
di tram-treno, pensati per colle-
gare organicamente il porto di
Livorno, l'aeroporto di Pisa,
I'Interporto di Guasticce, piaz-
za dei Miracoli e Cisanello, fra
di loro e con i nuclei urbani e
sub-urbani dell’area. Di rilievo
anchele proposte che verranno
avanzate in campo urbanistico
che, coordinate con la soddisfa-
zione del vincolo della mobili-
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per i lavoratori pendolari e sia  della Valdera, cheprevedeilcol-  territoriche presentano campa-  t4, riguarderanno progetti su Li-
per i turisti, e da sottrarre quin-  legamento, lungo lo Scolmato- nilismi radicati, Sarebbe al- vorno,PisaePontedera.
di quote rilevanti di traffico au-  re, tra I'Interporto di Guasticce quanto pil facile vivere in una R EOTIMERERATA
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Capolavori d’argilla, da Ginori a Chini

Cristalli, ceramiche, tessuti: la vocazione toscana per il bello nei Musei d’impresa

LA VOCAZIONE toscana per
I'artigianato nasce con la grande
maestria degli Etruschi, che sape-
vano lavorare oro e creta con tec-
niche raffinatissime. La passione
per la manifattura non ha mai ab-
bandonato la Toscana, terra porta-
ta per sua declinazione alla crea-
zione del ‘bello’. La Mostra
dell’Artigianato 2014 ha scelto di
portare sul proprio palcoscenico
internazionale una rosa di eccel-
lenze della regione con la parteci-
pazione dei Musei d’impresa to-
scani.

PICCOLI E GRANDI capolavo-
i museali troveranno spazio alla
Fortezza da Basso da domani a
giovedi 1 maggio: dalle classiche
porcellane Ginori alle ceramiche
di design prodotte a Montelupo e
quelle della Fondazione Chini di
Borgo San Lorenzo; dai cristalli
di Colle Val d’Elsa ai vetri di Em-
poli passando per la preziositd dei
tessuti di Prato, i manufatti in pa-

DS, 79T 3

P F AR

[ e

i.f _—
MERAVIGLIE DI CERAMICA
Un esempio della grande

maestria applicata alle creazioni
Bitossi di Montelupo

glia di Signa, le originali creazio-
ni in oro di Arezzo, i celebri coltel-
li di Scarperia. Partendo proprio
dalle ceramiche di Montelupo, in
pochi sapranno che il borgo fio-
rentino, oltre ad essere produtto-
re di manufatti artistici unici, ven-
de argilla, smalto e colori in tutto
il mondo.

LA BELLEZZA delle terrecotte
di Montelupo riesce arievocare la
finezza delle decorazioni medi-
cee. In un vaso o in un piatto si
potranno riscoprire i giochi delle
grottesche che ornano le pareti de-
gli Uffizi o panorami delle dolci
colline toscane. Un’altra curiositi
che ha dell'incredibile ¢ legata al-
la tradizione del cappello di pa-
glia di Signa.

La tesa larga di Audrey Hepburn
in Colazione da Tiffany o quella
di Julia Roberts in Pretty Wo-
man, come tutti i pitt bei coprica-
po in paglia del cinema, sono nati
a Signa, il cui distretto ha il prima-

4
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to mondiale grazie ad una tecnica
unica. Per non parlare della storia
delle ceramiche Ginori, nate tre-
cento anni fa, in una piana nella
periferia di Firenze abitata da fat-
tori. L3, come una ventata di fol-
lia, arrivo la genialita di Carlo Gi-
nori. Innamorato della porcellana
austriaca, Ginori costrui la ‘favo-
12’ della grande manifattura di Se-

SETTANTA ARTISTI

La Galleria dell’Artigianato
Artistisco espone 232 pezzi
al Padiglione Cavaniglia

sto che continua ancora oggi. Tra
le rariti che testimoniano le gran-
di conquiste toscane, la Mostra
dell’ Artigianato ospita anche una
Vespa 150 GS del 1955 portata in
Fortezza dalla Fondazione Piag-
gio di Pontedera (oggi ricercatissi-
ma sul mercato delle Vespe ‘vinta-
ge’) ed una macchina da caffe

d’epoca Modello ‘Rondine’ del
1953 prodotta artigianalmente da
La Marzocco che dal 1927 proget-
ta e realizza a Scarperia macchine
attingendo all’heritage dell’alta
artigianaliti fiorentina.

Inoltre, in un’atmosfera rarefatta
einun allestimento di grande im-
patto saranno esposti 232 pezzi,
in molti casi pezzi unici. Si tratta
della Galleria dell’ Artigianato Ar-
tistico della Toscana, la summa
delle arti decorative, quelle stesse
che dal Rinascimento ad oggi han-
no fatto della Toscana una culla
di bellezza. L’Olimpo dell’artigia-
nato, il paradigma dello stile. La
Galleria ¢ in mostra al Padiglione
Cavaniglia. La collettiva di 70 arti-
giani artisti ¢ un progetto promaos-
so da Unioncamere Toscana, in
collaborazione con CNA Toscana
e Confartigianato Imprese Tosca-
na ¢ organizzato da Artex, Centro
per P’Artigianato Artistico della
Toscana.
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Sara una puntata de « faiti vostri» da non perde-
re quella che andra in onda domani alle 11:45 su
Raidue; Giancarlo Magalli parlera infatti di biciclet-
te e, ospite della trasmissione, con le due ruote piil
preziose delle sue collezioni, ci sara Silvia Nicolis,
Storiche presidente del Museo Nicolis di Villafranca.

La Nicolis affianchera il conduttore per racconta-
di V]']laﬁ. re a milioni di spettatori due secoli di storia di que-

alCad sto mezzo di ghm:porto che ha atu-avgrsato intere
. generazioni e che &, ancora oggi, uno dei piti amati
Su R_aldue I Ga grandi e piccini. Molte delle bici presenti nel mu-

Due ruote storiche  seo sono veri e propri pezzi da collezione risalenti
Bici dell'Ottocento anche al XIX secolo.

b % RIPRODUDONE RISERVATA

'
Le biciclette
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Il Museo I\_Iicolis di ViIIafranca aderis_ce a "_I\/I_issione M_obilité"
La storia deII'aut_om_ol_Jlle e fatt_a di uomini, talento, |de_e,
capacita progettuali, visione, ma il vero motore e la Passione

Ma la storia di uomini, idee, creativita, capacita progettuale che questi straordinari oggetti a due e
guattro ruote "raccontano” non sarebbe cosi entusiasmante se non fosse sostenuta dalla passione,
il motore propulsivo di tanti successi.Silvia Nicolis ne ha parlato a Milano, in occasione dell'incontro
promosso da AMOER, rispondendo nel corso di un talk show al quesito: "Ma la passione dove la
mettiamo?" che gli organizzatori hanno proposto come provocatorio tema del convegno.

Al talk show, coordinato dall'esperto di media Klaus Davi, hanno partecipato anche Alfredo
Cazzola, Presidente Promotor, Organizzatore Milano Auto Show; Alberto Fiorillo, Responsabile
Aree Urbane Legambiente; Marco Lambri, Design Director Piaggio; Massimiliano Mucchietto,
Country Manager Yamaha Motor Italia Spa; Nicola Porro, Vicedirettore Il Giornale.

Confermando la propria adesione al progetto di Missione Mobilita (sensibilizzare Istituzioni, media e
opinione pubblica verso il settore delle due e quattro ruote, spesso ingiustamente penalizzato)
Silvia Nicolis ha ricordato come la passione abbia rappresentato il valore portante della sua attivita
nel mondo del motorismo; quella ereditata dal padre Luciano, imprenditore, collezionista e
fondatore del Museo, quella per la meccanica, quella che la ha portata ad adottare un innovativo
modello di Museo-Impresa e a gestire il Museo con criteri imprenditoriali, a promuovere
instancabilmente il suo prodotto culturale, a sviluppare attivita e servizi innovativi per il pubblico e
ad avviare il processo di internazionalizzazione in corso da tempo.

Basti ricordare che nel 2013 il Nicolis & stato l'unico Museo italiano a entrare nella rosa dei finalisti
del prestigioso International Motoring Award a Londra.

Per i Nicolis, imprenditori da diverse generazione, la spinta propulsiva & stata la "passione per il
recupero, in tutte le sue forme" e ne ha improntato le attivita, a partire dall'azienda di famiglia
Lamacart, leader nella lavorazione della carta da macero, per arrivare al Museo che é stato ed &
uno spettacolare "contenitore" di cultura e di passioni per tutti coloro che amano le due e le quattro
ruote.

Il tema della passione ha trovato una sintesi concreta e spettacolare nella superba Lancia Astura
Mille Miglia del 1938 che il Museo Nicolis ha messo a disposizione per il convegno.

Inedita ed entusiasmante la storia di questa auto, cui il Museo si € ispirato anche per la creazione
del proprio marchio.

Rossa, grintosa, mozzafiato, era la vettura piu amata dal fondatore Luciano Nicolis e si e coperta di
gloria e trofei nel corso di innumerevoli raduni e manifestazioni.

Unica al mondo, fu creata espressamente per Gigi Villoresi che per una serie di avversita non riusci
mai a guidarla, e stata protagonista di indimenticabili Mille Miglia (ad alcune avevano partecipato
personalmente Luciano, Thomas e Silvia Nicolis) ed € una delle auto piu ammirate dai visitatori di
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VERSO IL FUTURO DOMANI AL VIA LE NAZIONALI DI «<ROBO-CUP»

Pontedera scalda 1 motori

per la carica det mini-robot
Studenti da tutta Italia alle OZmlpzadz dell automazzone

di SARAH ESPOSITO

PONTEDERA sta per essere in-
vasa da centinaia di robottini ca-
paci di ballare, eseguire percorsi,
soccorTere, recitare e giocare a
calcio. Dalla giornata di domani
fino a sabato 12 aprile il dente
Piaggio sari, come per sua natu-
ra, il luogo di incontro tra creati-
vita e scienza. Ragazzi, fino ai 19
anni, provenienti da scuole spar-
se in tutta Italia di ogni ordine e
grado si daranno battaglia a col-
pi di robotica per accaparrarsi
’accesso al campionato mondia-
le in Brasile - Robocup 2014. Il
concorso, arrivato ormai alla VI
edizione, organizzato dalla rete

PRONTI, ATTENTI... VIA
Inaugurazione ufficiale
al Museo della Vespa
per quattro giorni di gare

BABY INVENTORI Una classe di Pontedera si allena con il proprio
robottino: le olimpiadi della robotica iniziano domani alle 18.30

di scuole per la Robocup Jr Ita-
lia, dall’istituto di Bioroboti-
ca della Scuola Superiore
Sant’Anna di Pisa, in collabora-
zione con il comune di Pontede-
ra, il museo Piaggio, ’associazio-
ne «Sete Sois Sete Luas» e I’isti-
tuto comprensivo Pacinotti, & di-
ventato un appuntamento fisso
per gli appassionati di robotica.
E salito di anno in anno il nume-
ro di partecipanti e per questa
edizione & di ben 114 team iscrit-
ti, di cui 90 nella Under 19 e 24
nella Under 14 competitiva e
non competitiva. RoboCup ¢
un’iniziativa scientifica interna-
zionale con ’obiettivo di miglio-
rare lo stato dell’arte dei robot in-
telligenti.

TUTTE le gare, svolte seguen-
do minuziosamente i regolamen-

ti internazionali, hanno come
protagonisti robot costruiti dai
ragazzi durante le ore di roboti-
ca. Si inizia mercoledi 9 aprile
con la registrazione delle squa-
dre e l’inaugurazione ufficiale
del concorso alle 18.30 presso
l'auditorium del museo Piaggio
per finire con le premiazioni e la

cerimonia di chiusura sabato 12
aprile al Teatro Era.

OLTRE ALLE GARE, durante
le quattro giornate, ci saranno
momenti dedicati all’approfondi-
mento di alcune tematiche. Uno
di questi sara il convegno di ro-
botica educativa di venerdi 11
aprile. La materia, punto di for-
za del progetto educativo della
Scuola Superiore Sant’Anna e
della Valdera, sta entrando sem-
pre pit nelle scuole non tanto co-
me materia di studio ma piutto-
sto come metodo per avvicinarsi
alla programimazione e alla speri-
mentazione utilizzando il gioco.
Attraverso la robotica, infatti, i
ragazzi possono sviluppare capa-
cita logiche, di analisi e di sintesi
e I’abitudine a lavorare in grup-
po.
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PRESENTE E FUTURO =
DEIMUSEI D’IMPRESA

—
-
—

I“musei dimpresa”, oggi e domani. E questa la questione sulla quale proseguiamo a interrogarci. Secondo
appuntamento, quindi, di un ragionamento in forma di “talk show" che nella scorsa puntata ha coinvolto
Alessandro Bollo, Alessandro Crociata, Elisa Bortoluzzi Dubach, Alberto Memomartini, Marina Mojana, Stefania
Rlcci, Chiara Rusconi, Catterina Seia, Michele Trimarchi e C. Sylvia Weber. (a cura di Santa Nastro)

RENZO IORIO
PRESIDENTE FEDERTURISMO

Il valore e il senso di un’impresa ¢ anche e soprat-
tutto nella sua memoria, nella sua storia, nella pro-
pria cultura identitaria. Molte aziende hanno colto
Iimportanza di tale dimensione, anche in chiave di
valore di marchio, e di conseguenza si sono poste
il problema di conservare la propria memoria, di
riordinare il ricordo, catalogando e scegliendo i documenti e gli oggetti
che hanno segnato nel tempo le fasi della propria attivitd. Un processo che,
nella maggioranza dei casi, porta alla creazione di un archivio strutturato ¢
si conclude con la creazione di un vero e proprio musco.

Particolarmente diffusi in Italia, i musei d’'impresa conservano, valoriz-
zano ¢ comunicano il patrimonio storico delle aziende cui appartengono
e finiscono per raccontare la storia e la cultura economica e sociale dello
stesso territorio in cui operano. Oltre Ch€ un il‘ldiSCUtibile
segno di responsabilita sociale d’'impresa e difesa
della propria identitd, rappresentano quindi an-
che ur’importante opportunita per lo sviluppo
del territorio e del turismo. investimento in cultura e nei
valori immateriali, anche nei periodi di crisi, non costituisce quindi a mio

avviso per le imprese un capitolo di spesa secondario, anzi, al contrario, i
musei svolgono una funzione promozionale per 'immagine dell’azienda e
soprattutto ne difendono I'identita ¢ il valore di avviamento e perennita.

CARLO ENRICO DE FERNEX

RESPONSABILE MUSEO STORICO

REALE MUTUA
Per noi rappresenta la modalita pitt idonea per rac-
contare in modo semplice e accattivante la storia
della nostra Compagnia, dal Risorgimento ai tempi
nostri, e dei suoi protagonisti, documentando aspet-
ti anche poco noti di una realta, quella assicurativa, ~
a volte gravata da luoghi comuni e pregindizi. Non solo: ¢ anche luogo di
riflessione sui tanti cambiamenti avvenuti nel tempo nel modo di lavorare,
nella societd e quindi nei bisogni dei clienti; infine, ¢ occasione per “fare
cultura” in modo diverso; nel nostro caso, cultura assicurativa e sulla pre-
venzione det rischi.
Reale Mutua ¢ particolarmente fiera della sua storia ultracentenaria e dei
principi che sono sempre stati alla base della sua attivitd. Lintegrita, la
responsabilitd, la centralith della persona e la cura nel proprio lavoro sono
tra i valori forti e sempre attuali tramandati dai nostri predecessori e, in
quest’epoca segnata da tanta insicurezza, rassicuranti e vincenti, come te-
stimonia la solidita della nostra Compagnia. Quanto sopra ¢ ben rappre-
sentato nel nostro percorso museale e, per questo, la Reale Mutua
considera la realizzazione del proprio museo non
un costo, ma un utile investimento, che rientra in un
pilt ampio progetto di valorizzazione di tutto il patrimonio storico e do-
cumentario di proprietd della Compagnia, nonché di diffusione della sua
riconoscibilitd sul mercato.
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RICCARDO COSTAGLIOLA

PRESIDENTE FONDAZIONE PIAGGIO
Un valido museo d’impresa deve rispondere ai pili
moderni requisiti di ogni “museo”: deve cio¢ esse-
re non solo una mostra di oggetti e/o documenti,
ma un luogo di cultura e di trasmissione di “mes-
saggi”. 1l musco d’'impresa deve far leva sul patri-
monio documentale e sulle collezioni di prodotti
storici aziendali, per ricordare non solo i successi dell’azienda ¢ del suo
territorio, ma per trasmettere i valori di tecnologia, di genialita creativa e
di dedizione al lavoro che hanno permesso all’azienda di affermarsi negli
anni. Non deve pertanto rappresentare solo un luogo della memoria, ma
deve essere un luogo vivo e dinamico, un luogo dove non solo si ammira
una storia passata, ma ci si incontra, si discute, si progetta, sempre ispira-
ti dallo spirito vincente d’'impresa e dalla testimonianza delle capacitd di
imprenditori, progettisti, tecnici ed operai Iraliani. er diventare
e rimanere grande, un’impresa ha infatti bisogno
del felice incontro tra imprenditori illuminati e
lungimiranti, progettisti %eniali, tecnici e operai
di assoluto valore, ma anche di un territorio ricco
di cultura e di valori etici.
Tutto questo viene mirabilmente rappresentato nel museo d’impresa. A
quasi vent'anni dalla sua costituzione, la Fondazione Piaggio si ¢ affermata
come una delle realtd culturali pitt significative del territorio toscano. E
infatti visitato annualmente da oltre 40mila appassionati, per oltre la metd
stranieri ¢, oltre all’organizzazione di eventi nelle proprie strutture, colla-
bora alla realizzazione di mostre e convegni in Italia ed all’estero.

GIANLUCA WINKLER

CULTURAL MANAGER
Lorigine ¢ I'anima dell'impresa della quale il mu-
seo ¢ o sard emanazione ¢ il punto di partenza da
cui iniziare a immaginare come sard disegnata I'i-
stituzione. Laltro asse ¢ relativo ai desiderata della
committenza: qual ¢ obiettivo che si pone con il
museo d’impresa? Ma la differenza sostanziale la fa
la storia che si vuole raccontare: dell’azienda e dei suoi prodotti/tecnologie
oppure di quello che la committenza vuole rappresentare di se stessa, oggi
¢ nel futuro, per affermare un certo tipo di identitd? Museo dell’Automo-
tive o Fondazione Prada, per intenderci?
Partroppo, i un momento di scarcity si tende a sot-
trarre investimenti alla comunicazione e alla cultu-
ra in generale, quando invece sarebbe il momento
di renderla plfi 1NCisiva, Se & vero come & vero che per ogni euro
investito in cultura se ne produce un multiplo dellinvestimento, allora non
esiste la domanda fin dall'inizio. Tema vero: misurabilitd del risultato.

PIERGIOVANNI CEREGIOLI

RESEARCH CENTER DIRECTOR IGUZZINI 4
La iGuzzini non ha al momento un museo aziendale,
ma abbiamo puntato gia dal 1997 ad avere U11 ar-
chivio digirale e accessibile via web
per mettere a disposizione il mate-
riale che abbiamo recuperato agli
studiosi della cultura d'impresa.
Larchivio inoltre riguarda anche le altre due aziende del Gruppo: Fratelli
Guazzini e Teuco. La Fratelli Guzzini ha celebrato nel 2012 i cento anni di
vita. Come aziende stiamo continuando a investire nella conservazione e va-
lorizzazione di questo materiale storico che da ragione della forza dei marchi.

ANTONIO CALABRO

SENIOR VICE PRESIDENT

CULTURA DI PIRELLI

DIRETTORE DELLA FONDAZIONE

PIRELLI
Una sinergia virtuosa tra memoria
e contemporaneita, una piattafor-
ma d’identitd e di progetti, per
costruire un buon futuro. Sta qui il senso profon-
do di un museo d’impresa e di un archivio storico.
Dare spazio e visibilitd a un patrimonio culturale (con strutture aperte al
pubblico, alle scuole, agli studiosi, oltre che naturalmente ai dipendenti)
e testimoniare I'evoluzione delle idee ¢ delle tecniche. E questa la scelta
fatta da Pirelli con la costituzione della Fondazione Pirelli, per valorizzare
una cultura d'impresa che ha profonde radici lungo il corso della storia
d’Italia e continua a costruire valori culturali e sociali sia nel nostro Paese
che in tutte le altre aree del mondo in cui esistono stabilimenti industriali
e strutture commerciali,
E una cultura d'impresa “politecnica”, forte della consuetudine operativa
tra imprenditori, ingegneri, tecnici, operai, manager, persone del marke-
ting e della comunicazione, designer, fotografi, scrittori e artisti, protago-
nisti di un’innovazione nel senso pitt ampio del termine, che riguarda cio¢
prodotti e processi produttivi, materiali e linguaggi. Una scelta strategica
che si riconferma, per Pirelli, con I'investimento nell’HangarBicocca: por-
ta aperte all’arte contemporanea, per cercare di capire I'evoluzione dei no-
stri tempi cosi contrastanti, stimolanti. Gusto dell'innovazione, anche in
questo caso. Per vivere, tra produzione e cultura, i segni del cambiamento.

DANIELA BRIGNONE

CURATRICE ARCHIVIO STORICO

E MUSEQO BIRRA PERONI
L Archivio Storico e Museo Birra Peroni rappresenta
una delle prime esperienze italiane nel campo della
valorizzazione del patrimonio storico aziendale. Nato
nel 1996, con il vincolo posto dalla Soprintendenza
archivistica per il Lazio sui preziosi fondi documen-
tari e le collezioni oggettuali conservate dall'azienda,
fondata nel 1846, si & arricchito di uno spazio espositivo nel 2001 e supporta
la comunicazione istituzionale e di brand.
La crisi ha moltiplicato esponenzialmente il valore
della tradizione, della storia e delle storie connesse
a un prodotto, delle memorie individuali e collet-
tive legate al SUO USO, capaci di conferire a un brand e a un’azienda
il valore aggiunto dell’affezione da parte del consumatore. Valorizzare il pro-
prio heritage ¢ un asset permanente della comunicazione d’impresa, la base
valoriale per le attivita delle aziende, non solo nelle congiunture negative.
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FRANCESCO MONETA
FONDATORE DI THE ROUND TABLE
PRESIDENTE DEL COMITATO
CULTURA + IMPRESA
Il museo d’impresa non dovrebbe essere un mero
“luogo della storia ¢ della memoria dell'impresa”.
Limpresa ha necessita di avere un punto di riferi-
mento identitario, dove siano rappresentati non
solo le storie del passato, ma anche i valori aziendali, il suo presente e -
perché no? - il suo futuro.
Ancora oggi il termine ‘museo’ evoca in Italia immagini virate seppia e
teche celebrative. Se invece lo immaginiamo nella concezione moderna e
internazionale del termine, pud diventare un hub multidisciplinare del-
le immagini, delle storie, delle relazioni che rappresentano il capitale pit
rilevante dell'impresa. Un luogo fisico e insieme virtuale per parlare con
tutti i pubblici dell'impresa: i clienti, i dipendenti, i giornalisti, i business
partner, le istituzioni. Uno spazio fluido, in continua evoluzione, come
¢ Pimpresa, E.cco Ferché 'azienda deve investire nel

suo museo: ¢ il cuore dello storytelling d’impresa.

ALBERTO BASSI
UNIVERSITA IUAV DI VENEZIA

Musei e archivi d’impresa sono importanti per la
salvaguardia, lo studio e la valorizzazione di docu-
menti, immagini e artefatti legati alle vicende indu-
striali, produttive, progettuali ¢ culturali del nostro
Paese. In ltalia ce ne sono molti. I pitt fragili sono
quelli sorti soprattutto o esclusivamente in relazio-

ne alle intenzioni comunicative o pubblicitarie di un brand, oppure alla
necessitd di “celebrare” una dinastia imprenditoriale. In una fase difficile
- anche se vale la pena dire che le risorse non sempre mancano in assoluto;
la questione ¢ dove si mettono quelle esistenti - le situazioni costruite per
durare sono quelle pili idonee: personale qualificato scientifico e operati-
vo, archivio e museo dialogant, attivitd continuative appropriatamente
comunicate.

Tutto questo genera valore e giustifica 'investimento, legato alla conoscen-
za della propria identitd imprenditoriale, delle proprie risorse ¢ competen-
ze produttive, distributive, comunicative ¢ umane. Perché I'archivio-
museo d’impresa funziona se ¢ costruito per avere
ruolo, spazio e dimensione all’interno di una piu
ampia strategia d’'impresa, allo scopo di alimenta-
re conoscenza, COH]pG[(fnZH e formazione interna

ed esterna. Insomma, un archivio-museo che vive assieme all'impresa.

GIANLUCA D’INCA LEVIS
CURATORE DI DOLOMITI
CONTEMPORANEE
DIRETTORE DEL NUOVO SPAZIO
DI CASSO
I musei sono di due tipi, come chi li fa: accesi o
spenti. Se la creativitd & un moto, il museo non deve
contrarsi in uno state. Un museo statico, che vo-

glia rappresentare un moto (creativitd), ¢ un ossimoro, e uno spazio ne-
gato (lo spazio ¢ azione). Il musco ¢, non di rado, una struttura passiva,
che custodisce invece di valorizzare. Nel Nord Italia in particolare, alcune
grandi aziende, che han fatto la storia della produttivitd creativa del Paese
negli Anni Cinquanta-Ottanta, hanno realizzato il proprio museo. I mu-
sei d'impresa raccontano un'epoca che ha cambiato il Paese, innovando.
Come vengono rappresentate queste grandi imprese creative? Spesso, con
fotografie, macchinari e prodotti, in allestimenti muti. Lo spirito ideati-
vo archeologicizzato nel cimelio. Ha senso investire risorse
per confezionare spazi inerti? Non ne ha. [ musei
d’impresa sono quindi inutili? Non lo sarebbero,
se ne fosse progettato I'uso, oltre ai volumi. Que-
sti musei dovrebbero essere laboratori, non teche.
E stare al centro di un flusso dinamico, fatto, ancora, di ricerca e processi
produttivi, dove designer, ricercatori, artisti, curatori, interagendo critica-
mente con le collezioni, ne ribadissero il valore, declinandolo nuovamente,
nell’azione.

STEFANO MONTI
MONTI & TAFT
I musei d’impresa nascono per conservare ¢ valo- |

delle aziende a cui sono dedicati ma, se analizza-
ti dal punto di vista della strategia di marketing e
comunicazione, testimoniano la messa in campo di
un’operazione complessa, che porta a riflettere sul

legame che si instaura fra questa scelta e le pitt “tradizionali” sponsorizza-
zioni o partnership sviluppate col settore cultura.

Anziché finanziare attivita culturali organizzate da
terzi al fine di cacturare attenzione del pubblico
in forma mediata, confidando che questa rimbal-
zi dall'evento all'impresa, la costituzione di un
museo consente di sviluppare un’attivita culturale
strectamente legata al core business aziendale, con
I'obiettivo di generare un maggiore valore aggiunto. Una scelta non esclu-
de 'altra, ma anzi forse proprio dalla combinazione delle due strategie
che si ottiene il risultato pitli efficace in termini di visibilita, diffusione del
brand e corporate reputation.

PRESENTE E FUTURO 5
DEIMUSEI
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