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L'indagine

Rilevazione effettuata tra il 29 novembre e il 14 dicembre 2016 su 989
prime cariche di aziende associate di competenza del Presidio Territoriale
di Monza e Brianza.

Sono state richieste indicazioni su:

importanza dei servizi di Assolombarda per ['attivita delle aziende;
conoscenza delle occasioni di vita associativa,

servizi che le aziende vorrebbero che fossero creati o rafforzati;
convenzioni riservate agli associati



DOMANDA SUI SERVIZI

A quali servizi dell’Associazione la sua azienda e maggiormente interessata?
(scelga i 3 che ritiene piu importanti per la sua realta)

Credito, Finanza, Incentivi e Finanziamenti Agevolati
Mercato e Internazionalizzazione
Innovazione

Lavoro, Previdenza e Gestione del Personale
Formazione e Rapporti con le Universita
Sicurezza sul lavoro

Sindacale

Fisco e Diritto societario

Ambiente, Energia Elettrica e Gas

Gare e appalti pubblici

Urbanistica e territorio

Mobilita e trasporti

50



DOMANDA SULLE ATTIVITA

A guali tematiche specifiche la sua azienda sara interessata per le attivita del
prossimo anno? (max 5 risposte)

Bandi per finanziamenti nazionali ed europei T s8.

Risparmi e convenzioni (energia, gas, telefonia, carburante,.. Iy 42
Internazionalizzazione, fiere all’estero, Expo 2020 e 40
Welfare e politiche per i dipendenti " 39
Finanziamenti per la formazione di dirigenti e dipendenti " 39
Networking e business matching tra imprenditori [ 38
mmmmmm)  Contrattualistica commerciale [ 34
Formazione obbligatoria sicurezza sul lavoro [ 31
= Supporto legale I 28
Digital e e-commerce I 24
) Marchi e brevetti [N 18
INPS e INAIL [ 18
Business Plan [ 17
Smartworking (telelavoro) N 8
Equitalia [N 8
Immobili N 5

Arbitrato e mediazione il 2
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DOMANDA SULLE CONVENZIONI

Ha mai usufruito delle convenzioni che ’Associazione riserva alla sua azienda e ai
suoi dipendenti?

I 26% (30 imprese) dei rispendenti ha
usufruite delle Convenzioni

CONVENZION| USUFRUITE DAGL| ASSOCIAT|

Energia | 14

Gestione del Personale
Istituti di credito
Informazioni economiche e
Trasporti

Tempo libero

Telefonia e connettivita
Forniture aziendali

Carte e buoni carburante
Buoni pasto

Acquisto e noleggio auto

Sanitarie e assistenziali
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Il 76% (90 imprese) dei rispendenti NON

ha mai usufruito delle Convenzioni

CONVENZION| CHE VORREBBERO USUFRUIRE GLI
ASSOCIATI

Carte e buoni carburante
Telefonia e connettivita
Acquisto e noleggio auto
Sanitarie e assistenziali
Energia

Gestione del Personale
Buoni pasto

Istituti di credito
Incentive

Forniture aziendali

Informazioni economiche e..

Tempo libero
Carte di credito e assicurazioni

Spedizione logistica e..

Comunicazione multimediale
Trasporti

Servizi congressuali
Hospitality

28
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