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Marco Alfieri

PARIGIL. Dal nostro inviato

s Ottimista? «Ottimista, toc-
cando ferro. Siamo al fotofinish
diun grande lavoro corale. Co-
mune, Provincia, Regione, Pa-
lazzo Chigi, la Farnesina, larete
degli ambasciatoriin giro peril
mondo e, lasciatemelodire, Ca-
meradi commercio e XTI
Un grande lavoro di
squadra come se ne vedono po-
chiinItalia». Diana Bracco, pre-
sidente di da
qualche giorno sta facendo la
spola tra Milano e Parigi, dove
lunedi pomeriggio il Bie asse-
gnera lorganizzazione del-
I'Expo 2015 scegliendo trail ca-
poluogolombardo elacitta tur-
cadi Smirne. Tornera nella ca-
pitale francese oggi pomerig-
gio per latre giorni finale.

Ma anche da Milano, in que-
ste ore, la diplomazia parallela
dell'imprenditoria lombarda
ha continuato a macinare in-
contri, telefonate, e a fare rete.

Senza contare il lobbying che.
stanno mettendo in campo su

«Ma la partitanon é
ancora vinta: fino
all’ultimo ci batteremo
su ogni singolo voton

Countdown
Meno tre al voto

Parigi corazzate come Finmec-
canica, Telecom, la stessa Fiat,
Edison e Az2A. «L’idea che il si-
stema Milano possa allargare
il proprio arco di eccellenze,
benaldiladel calcio, della mo-
da e del design, riposizionan-
dosi su una scala pill ampia,
piace molto al mondo delle im-
prese», ammette la Bracco.
Ineffettiqualcosanegliultimi
tempi sié mosso. Dal Qatar Real
Estate che ha recentemente ac-
quistato 'hotel Gallia di Milano,
passando pericolossigiappone-
si Sumitomo e Mitsui che hanno
basatoil proprioheadquarter eu-
ropeo nella metropoli lombar-
da. Tutte conseguenze, si dice,

anche del marketing territoriale
pro Expo 2015 sviluppato in que-
stoultimo anno.

E cosi, presidente Bracco?

E vero. Tutti insieme abbia-
mo fattoungrossosforzodipro-
gettualita per rendere attrattivo
il progetto Milano. Che & molto
bello, azzeccato.Salute e cibo so-
no i grandi temi/dello sviluppo
sostenibile. Permettono di met-
tere in rete e offrire a tutti i no-
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NI RRE Stam.y,
Assolombarda. Diana Bracco

strisaperi. Vorreiinfattiricorda-
rechelalombardia élaseconda
regione agricola d’Europa.

Ma PExpo sard anche un
pontetra culture.

Questa é I'altra grande visio-
ne di cui la manifestazione sa-
rebbe volano: trasformare il cor-
ridoio 5, la grande piattaforma
produttiva padana da Torino a
Triste in una grande strada del
gusto e dell’arte. Pensate cosa
sarebbe il 2015: Torino con la
sua forte specializzazione cine-
matografia, Milano con il nuo-
vo museo di arte contempora-

nea, e Venezia con la Biennale.

E poi cisonoi grandi inve-
stimenti,

Indubbiamente. L’Expo, sem-
pre toccando ferro, dar3 piii or-
dine ai tanti progetti che sono in
cantiere a Milano e in Lombar-
dia: sia quelli urbanistici, sia
quelliviabilistico-infrastruttura-
li. Un timing rigoroso, finanzia-
menticerti, una corsia proferen-
ziale neiregimi concessori.

Partitagia vinta, insomma?

No, no. La partita ¢ tirata, sia-
mo suognisingolovoto. Ibilate-

Milano torna player mondiale

Il progetto Expo & molto serio e credibile, frutto di un reale gioco di squadra

rali con i vari delegati prosegui-
ranno fino all'ultimo minutouti-
le. Ma il progetto & molto serio.
Haragione il sindaco Moratti: &
un progetto portabandiera. Fa
di Milano nuovamente un
player mondiale, tornando. a
sfruttare quellache infondo éla
nostra miglior vocazione: un
grande cancello per merci, idee
epersone.

Sull’asse Italia-Francia nei
prossimi giorni sidecidera an-

che un’altra grande partita: il
destino di Alitalia. Milano
prende 'Expo ma perde la

. compagnia di bandiera. Se lo

immagina?

Attenzione, il vero tema é se-
parare i destini di Alitalia e Mal-
pensa. Noi cibattiamo perchélo
scalo lombardo resti centrale e
le nostre imprese non vengano
penalizzate. Sul medio termine,
resto fiduciosa.

Giamalosa che il suo nome
circola tra i possibili compo-
nenti di una eventuale corda-
ta tricolore pronta a rilevare
Alitalia...?

Fino al 31 marzo sono concen-
trata sul dossier Expo. Poi, chis-
53, sene potranno aprire altri...
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