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“Cosil’Expo

fara crescere

il giro d’affari”
oo (R

i12015 & un’occasione
decisiva per il territorio

Milano
3 Expo & un progetto na-
<< zionale che portera
I’immagine dell’Italia
nel mondo, in particolare nei Paesi
delle economie emergenti. La sua
assegnazione ci ha gia permesso di
riconquistare grande prestigio in-
ternazionale». Damolto primadel-
la vittoria di Milano la presidente
il Assolombarda) BEWE Bracco)iP)
fatto il tifo per I’arrivo dell’Espo-
sizione universale. E oggi, diven-
tata anche presidente del Progetto
Speciale di Confindustria “Ricer-
ca € Innovazione” e “Expo 20157,
insiste: «L’Esposizione € un mol-
tiplicatore di opportunita di coope-
razione e di partnership, per creare
business, per far conoscere il Ma-
de in Italy».
Presidente LIZYIIN cosa si
aspettano le imprese dall’Expoe
quanto sono disposte a rischiare

peril 2015?

«Questo & un grande progetto
bandiera, il cui orizzonte tempora-
le vaben oltreil 2015, conuna fun-
zione di acceleratore dei piani in-
frastrutturali, urbanistici, econo-
mici, culturali e sociali. E un’op-
portunita straordinaria per recupe-
rare competitivita e attrarre inve-
stimenti, 1] cui traino produrra una
crescita del valore aggiunto per
tutto il Paese. 1] ruolo delle impre-
se sara fondamentale. Ciimpegne-
remo come sistema Confindustria
e come singole imprese perché sia
un grande evento di diffusione di
conoscenza, di formazione di capi-
tale umano, di valorizzazione di
best practice. E, naturalmente, un
grande volano di
crescita e fattore
di rilancio com-
petitivo».

Come sfrut-
tare P’occasio-
ne?

«Dobbiamo
puntare a valo-
rizzare le capa-
cita dell’Ttaliain
settoriad altissi- Diana
mo tasso di cre-
scita, quali lo
sviluppo ecoso-
stenibile, la si-
curezza nell’ali-
mentazione, la .
scienza della vi- Siamo pronti
ta, le energie rin- a meltere
novabili, 11 turi- in pista
smo culturale, le fi
nuove profes- so“:’e
sionalita. L’Ex- economiche,

popertradizione  CORNOSCENze

mobilita flussi ecapacité
organizzative

turistici impor-
tanti. A questo
proposito, lo
sforzo organiz-
zativo richie-
dera di favorire
la distribuzione dei flussi di in-
gresso e di uscita dal Paese su pit
poli d’attrazione di cui Milano e la
Lombardia siano parte manon1’u-
nica destinazione; dovranno esse-
re costruiti in ogni parte d’Italia
pacchetti interregionali per coin-
volgere i 29 milioni di visitatori at-
tesi con proposte turistiche e cultu-
rali di qualita. Dobbiamo creare
una mentalita e una modalita di si-
stema in questo campo. 11 nostro
obiettivo ¢ quello di far vivere
I’Expo sull’intero territorio nazio-
nale, mettendo in pistarisorse eco-
nomiche, talenti, conoscenze, ca-
pacita organizzative e tanti proget-
ti».

Sette anni al 2015 sono niente.
Da dove si comincia?

«Laprima cosa da fare & avviare
con decisione quelle infrastrutture
urbanistiche, per la mobilita e il
trasporto che chiediamo da molto
tempo. Opere come il Corridoio V
dell’Alta Capacita Ferroviaria, il
Gottardo, il Brennero, il terzo vali-
co di Genova, la Pedemontana, la
Bre. Be. Mi, la Tangenziale Est
esterna, le nuove linee di metropo-
litanadiMilano e ilrilancio di Mal-
pensa hanno un carattere di assolu-
ta priorita. Si tratta di una impre-
scindibile premessaperil successo
dell’Expo. Cosi come ineludibile é
il fattore tempo. Percid servono,
Con urgenza, un timing rigoroso,
finanziamenti certi, una corsia pre-
ferenziale nei regimi concessori».

(g.p.)
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